POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Jan Fanta

Nazev prace: Marketingova komunikace AC Sparta Praha

Cil prace: Hlavnim cilem diplomové prace je analyza soucasného stavu marketingové
komunikace s divaky AC Sparta Praha, odhaleni nedostatki a vypracovani navrhu na zlep$eni
marketingové komunikace s divaky tohoto klubu.

Jméno vedouciho: doc. RNDr. Bohumir Stédron, CSc.

Celkova narocnost tématu na:

Podprimérna Priimérna Nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupen spInéni cile prace velmi dobre
Logicka stavba prace vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar vyborné
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos velmi dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky velmi dobre
Stylisticka Uroven, jazyk velmi dobre

Prakticka/teoreticka vyuzZitelnost zpracovani:
Podpriimérna Priimérna Nadpr@mérna.

Hodnoceni prace:

Peclivé zpracovana a rozsahla diplomova prace se sklada ze 7 kapitol. Prvni Ctyfi kapitoly tj.
teoreticka cast diplomové prace obsahuji definice a vysvétleni zakladnich marketingovych pojmd,
pouzivanych v diplomové praci (reklama, sponzoring, podpora prodeje, osobni prodej, Public relations,
strukturovany rozhovor aj.). Plvodni pfispévek diplomanta predstavuji kapitoly 5.-7. V téchto Castech
diplomové prace je analyzovan mj. marketingova komunikace s fanousky, navstévnost, permanentky,
mobilni marketing, nadacni fond ACS, détské domovy, Sparta camp, socialni sité. Navrhdm na zlepSeni
marketingové komunikace s fanousky AC Sparta Praha chybi systémovy pfistup a obsahuji dilCi
Jtakticka" témata (Détsky den, Ples ke 100 Letné, hudebni vystoupeni, turnaj oficidlnich fanklubd,
vanoce se Spartou, YouTube kanal Sparta TV aj.)

Zavér diplomové prace i dil¢i doporuceni by méla byt mnohem podrobnéjsi.
Pripominky:
Chybi analyza médii; televize predstavuje v soucasnosti (2016) jesté porad nejefektivnéjsi a nejucinnéjsi

nastroj marketingu.
Chybi komparace s mimoradné uspésnymi kluby.



Otazky k obhajobé:

Jak lze vyuzit televize a rozhlasu pro marketing i komunikaci s divaky v AC Sparta Praha? Jakym
zplsobem?

Jaké jsou trendy v internetovém marketingu? Je internetovy marketing pouZitelny pro komunikaci
s divaky v AC Sparta Praha?

Je mozné pouzit model Bayern Mnichov ?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne  25.8.2016 Podpis



