Teoretickou analyzou jsme k web designu piistoupili jako k digitalnimu, designovému oboru,
ktery je inherentné¢ kreativni. Proto jej analyzujeme na zakladé teorii kreativity, designu a novych
médii.

Demystifikujeme romanticky pohled na kreativitu; analyzujeme komponentni, evolu¢ni a dalsi
pohledy na kreativitu; zjiStujeme, Ze expertiza a kontext jsou pro kreativitu dillezité.

Analyzou teorii designu zavrhujeme chapani designéra jako ,,dekoratéra®; definujeme design
jako feSeni ,,wicked* problému a distinktivni druh myslent, které je vhodné pro integraci uméni a
technologie 1 tvorbu inovaci v post-industrialni spole¢nosti. Déale analyzujeme vztah mezi

designem a uzivatelem.

Diskutujeme o kodu jako ,,materialu® pro web design. Po historické analyze evoluce Webu
definujeme ,,axiomaticky systém®, kterym Web analyzujeme. Tyto axiomy jsou: Web jako
technologicka platforma; Web jako nové médium; Web jako interface, délici se na kod a lidskou
stranku, jez existuji v Sir§im socio-kulturnim kontextu; Web jako interakéni design; Web jako

dilo existujici a ménici se vzhledem k momentalnimu (spacio-temporalnimu) kontextu pouziti.

Touto analyzou a axiomy vysvétlujeme, pro€ je soucasny web design responzivni, ,,mobile first*

a jakou roli ma mobilni kontext. Nakonec diskutujeme o budoucnosti web designu.

V praktické ¢asti aplikujeme teorii na tvorbu prototypu responzivniho, mobile first projektu,

ktery vyuzivd momentalni a mobilni kontext pouziti.



