Eticka regulace reklamy
Abstrakt

Diplomova prace pojednava o problematice regulace etickych prvka reklamy. Kromé
regulace zakony, ktera ochranuje nejdulezitéjsi zajmy spole¢nosti, které mohou byt
reklamou poruseny, hraje v dnesni dobé vyznamnou roly regulace stojici mimo pravni
predpisy. Cilem této prace je analyzovat soucasny stav této takzvané samoregulace
reklamy v Ceské republice a pomoci aplikace na jednotlivé ptipady reklam zhodnotit,

jestli jsou stavajici mechanizmy regulace etického prvku v reklamé dostacujici.

Prace se sklada ze Ctyt kapitol. V prvni kapitole je definovan pojem reklama jako
socialni fenomén na pozadi marketingové praxe. Diraz je kladen i na rizné definice
pojmu, které se objevuji jak v narodnich, tak v evropskych pravnich predpisech.
Nasledujici kapitola se vénuje vymezeni pojmu etiky, jako teorie moralky, nebo pravné
relevantniho pojmu dobré mravy. Tteti kapitola po kratkém nastinéni pravni regulace
reklamy detailng analyzuje nejvyznamnéjii samoregulaéni organ v Ceské republice —
Radu pro reklamu a jeho rozhodovaci praxi. Na konkrétnich ptipadech, které byli
piedmétem fizeni pred timto organem prace ilustruje, jaké etické zajmy jsou chranény
etickym kodexem Rady pro reklamu a detailngji pojednava o oblastech jako je reklama

na alkohol nebo reklama cilena na déti.

V posledni ¢asti tieti kapitoly se prace zabyva ndzornym srovnanim regulace
mimopravni s regulaci pravni z hlediska etického prvku. Jsou rozebrany piipady, kdy se

reklamy dtive projednavané pred samoregula¢nim organem dostali az K fizeni na soudé.

V zéavérecné kapitole autorka pojedndva o svém pohledu na budoucnost reklamy na
zaklad€ odpozorovaného trendu v reklamnim priimyslu v poslednich letech, nacez
navazuji ivahy o tom, jestli je potieba stavajici pravidla, na zaklad¢ kterych je reklama

regulovana menit.
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