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1. Aktualnost (novost) tématu:
Zvolené téma je dosti neobvyklé a tedy nadmiru nové, kdyZ autonomni regulace reklamy je
spiSe na okraji z4jmu textli vénovanych regulaci reklamnich praktik.

2. Narocnost tématu (teoretické znalosti, vstupni udaje a jejich zpracovani .
S ohledem na maly rozsah doktrindlnich textd v rdmci tématu se jedna o téma pomérné
naro¢né na dohledani relevantnich informaci a jejich odborné zpracovani.

3. Kritéria hodnoceni prace:

A. Splnéni cile prdce
Cilt vytenych na str. 7 se diplomantce podafilo naplnit.

B. Samostatnost pri zpracovani tématu

S ohledem na povahu tématu autorka musela vyvinout zna¢nou miru samostatnosti pfi
zpracovani. Pfesto v nékterych ohledech prostoru takto vytvofeného pln€ nevyuziva.
Predlozena prace naptiklad Casto Cerpad z neptimych prameni starSiho data, ackoliv by bylo
mozné Cerpat z primdrnich zdroji — napf. nepifimé citace z etického kodexu Plzeiiského
Prazdroje z publikace z roku 2007, ackoliv je tento kodex vetejné ptistupny na webu dané¢ho
soutézitele. Dale naptiklad na str. 25 uvadi vycet ¢lent Rady pro reklamu, aniz by se pokusila
tuto informaci tvir¢im zptisobem uchopit — tj. rozebrat skladbu ¢lenské zakladny, resp.
identifikovat hlavni skupiny sdruZenych subjekti.

Hlavni ¢ast prace je vénovand RPR, Kodexu reklamy a pusobeni Arbitrdzni komise. Text
obsahuje mnoha zajimava zjisténi, je vSak pfedevsim popisného charakteru. Ocenuji vsak i
zjisténi provadeéna piimo u pracovniki RPR.

C. Logicka stavba prace

Ke zvolené systematice prace nemam zasadnich vyhrad.






D. Prace s literaturou (vyuZiti cizojazycné literatury) vcetné citact

Autorka k vypracovani textu pouzil maly ale s ohledem na téma pfijatelny pocet pramend.
Jsou vSak vyluéné Ceské, skoda, Ze autorka nevyuZzila moZnosti srovndni s jinou upravou a
jejim ptistupem k obecnym otazkam etiky reklamy.

E. Hloubka provedené analyzy (ve vztahu k tématu)
Jak plyne z ¢asti B, je prace do jisté miry deskriptivni. AvSak s ohledem na téma jde o jev
akceptovatelny.

E_Uprava prace (text, grafy, tabulky)
Uprava prace je standardni, zadné tabulky a grafy prace neobsahuje.

G. Jazykova a stylisticka urovert
Jazykova a stylisticka troven textu odpovida standardiim diplomové prace.

4. Pripadné dalsi vyjadreni k praci:

* Kladem prace je zejména obecny pohled na regulaci reklamy, napf. uvahy na str. 20 o
moznosti naplnit Sifenim reklamy nékteré ze skutkovych podstat trestnych ¢inti. Na
druhou stranu opomenuta byla vyznamnad uprava nekalych obchodnich praktik
v zédkon¢ o ochrané spotiebitele.

Autorka se zabyva na str. 15 a 16 otdzkou dobrych mravl, opomiji vSak, Ze pro
nekalosoutézni postih reklamy je stéZejni koncept dobrych mravi soutéze.

Rada pro reklamu nemuzZe byt obcanskym sdruzenim (viz tvrzeni na str. 25). Podle §
3045 odst. 2 ob¢. zak. se obcanska sdruzeni ode dne 1. 1. 2014 povazuji za spolky.

5. Pfipominky a otazky k zodpovézeni pii obhajobé¢:
Co je pfi¢inou vzniku samotné autoregulace reklamnich praktik?

Bylo by vhodné vice konkretizovat etické poZadavky na reklamu v pravnich ptedpisech
(Gvaha de lege ferenda)?

6. Doporuceni / nedoporuceni prace k obhajobé a navrzeny klasifikacni stupen:
Doporucuji praci k obhajob¢, nebot’ spliuje predepsané predpoklady. Pfedevsim s ohledem na

nelehké téma, jistou popisnost a absenci vyuziti zahranicnich pramenti uchopeni tématu ji
predbézné navrhuji klasifikovat stupném ,,velmi dobie®.
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