Posudek vedouciho diplomové prace
Jméno diplomanta: Michaela Mackovicova
Téma a rozsah prace: Eticka regulace reklamy
Prace ma 57 stran vlastniho textu.
Datum odevzdani prace: 18. kvétna 2015
Aktuélnost (novost) tématu:

Téma etické regulace reklamy je navysost aktudlni a je pfedmétem mnoha odbornych
publikaci. Zaroven existuje rozsahld judikatura reagujici na nové formy elektronického
obchodovani a elektronické inzerce. Pravni Giprava této oblasti je relativné trivialni, avSak o to
vice problémil vyvolava v aktualni soudni praxi.

Narocénost tématu:

Jedna se o stfedné narocné téma, které vSak vyzaduje nejen zevrubnou znalost soukromého
prava, ale 1 vefejnopravni regulace. Naro¢nost tématu také zvysSuje nejednoznacnost evropské
i ¢eské judikatury. Na druhou stranu je nutno konstatovat, ze judikatura, ale i zahrani¢ni a
ceskd odbornd literatura zabyvajici se danym tématem je znacné rozsdhlad. Diplomantka je
v hojné mife vyuziva, umi je citovat, spravné pouzivat a Cinit z nich relevantni zaveéry.

Je nepochybné, ze rozhodovani sporii tykajicich se reklamy klade vysoké naroky na soudy
z divodu nutnosti interpretace neurcitych pravnich pojml jsoucich na pomezi prava a
moralky. Zatimco pojem dobrych mravii obecné moznost urcité shody pfi interpretaci nabizi,
pojem dobrych mravii v hospodarské soutézi nepiestane vyvolavat kontroverzi ziejmé nikdy.
Védeckymi metodami, které se nabizeji pii zpracovani tématu, jsou analyza, komparace a
pouzila analytickou metodu, nicméné velmi zdafilé jsou jeji kapitoly, které¢ provadi syntézu
judikatury tykajici se jednotlivych problematik.

Hodnoceni prace:

Prace ma logickou stavbu, je komplexni, voli odkazy na spravnou literaturu. Prace hojné
vyuziva odkazy na rozhodovaci praxi samoregulac¢nich organt tykajici se dané oblasti.

Prace na svém zacatku definuje, resp. zabyva se definici reklamy, kterd je hodnocena pouze
z hlediska pravniho. Prace déale definuje okruhy regulace reklamy, a to regulace obsahové.
Autorka rozliSuje vefejnopravni a soukromopravni regulaci reklamy. Toto vymezeni povazuji
za velmi zdaftilé a z metodologického hlediska piinosné.

Prace ve svém uvodu podava definici pojmu reklama a dale se pak popisuje jednotlivé druhy
omezeni reklamy. Prace se dale strucné vénuje upravé reklamy a dobrych mravi, pifi¢emz



v této Casti dospiva uchazecka k vlastnim zavérim. Prace dale popisuje jednotlivé typy
poruseni dobrych mravil v reklamé. Zajimavou ¢asti prace je ¢ast, ktera se tyka regulacnich
organi reklamniho trhu. Uchazecka prokazuje hluboké znalosti podpofené praktickymi
zkuSenostmi.

Prace je velmi zajimavym zpracovanim dané problematiky. Uchazecka prokazala, Ze umi
zachazet s odbornou literaturou, Ze tuto literaturu umi spravné pouZivat a citovat a Ze ji
rovnéz pochopila. Uchazecka dokumentovala svoji schopnost zpracovat praci akademickym
zpisobem.  Uchazecka dochazi k vlastnim zavérim. Uchazecce je vlastni téZ hlubsi
sociologické pochopeni konkuren¢niho jednani. UchazeCka tedy zpracovani problematiky
obohatila o své vlastni ndzory a postiehy. Pozoruhodné je jeji snaha vZdy demonstrovat
popisovanou pravni upravu na konkrétnich ptipadech. Prace prokazuje orientaci uchazecky
v oboru a schopnost dospét k samostatnym feSenim problém, kterych se téma prace tyka.
Prace téz obsahuje vlastni odiivodnéna odborna stanoviska. Velmi zajimavou casti prace je
exkurs tykajici se novych forem reklamy. Je Skoda, ze v této Casti prace byla uchazecka
skoupd na odkazy na pouzitou literaturu. Prace je velmi komplexnim zpracovanim dané
problematiky. Prace se zabyva vyhradné reklamou komer¢ni, i kdyZ obdobné problémy
vyvolava rovnéz reklama socidlni ¢i politicka.

Je vidét, ze diplomantka pfistoupila ke zpracovani prace a aplikaci védeckych metod
s rozmyslem a jasnym planem, diky ¢emuZ splnila cil prace. Pokud jde o vybér a aplikaci
védeckych metod, diplomantka ovladd metodu analytickou a syntetickou a presvédc¢iv tyto
metody aplikuje. Prace je logickd a komentuje Casto velmi spornd témata. Prace rovnéz
postihuje v celé §ifi aktudlni problémy, které se vyskytuji pti Siteni reklamy. Pfednosti prace
je uziti zahrani¢ni literatury a judikatury.

Grafickd Uprava a jazykové a stylistické zpracovani prace jsou na velmi dobré urovni. V
ramci celkového hodnoceni diplomové prace 1ze uvést, ze se jedna o kompaktni, prehlednou,
uplnou a logicky zpracovanou préci, ktera je velmi zdafilym zpracovanim dané problematiky,
s vyuzitim dostatecného mnozstvi ¢eské i zahrani¢ni literatury.

Ptipominky a otazky k zodpovézeni pti obhajobé:

Z jakého divodu neni v evropském prostiedi rozsifena srovnavaci reklama?

Doporuceni prace k obhajobé:

Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen:

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci stupném vyborné.
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