Srovnavaci reklama — vyvoj tpravy v ¢eském pravnim radu

V mé diplomové praci se zabyvam srovnavaci reklamou v ¢eském pravnim tadu. Jejim
hlavnim cilem je zmapovani vyvoje Upravy tohoto fenoménu v historickych etapéach
s dirazem na soukromopravni Upravu a jeji zmény po harmonizacni novele obchodniho
zakoniku ¢. 370/2000 Sb.

Prace je strukturovana do uvodu, sedmi kapitol, které jsou dale Cclenény
na podkapitoly, a zavéru.

Po uvodu nasleduji prvni tfi kapitoly, které jsou vénovany obecnym tématim, které se
vazou ke zkoumanému pojmu. V prvni kapitole se kratce zminuji o regulaci hospodaiské
soutéze vcetné€ nastinu systému nekalé soutéze s akcentaci generalni klauzule. Dalsi kapitola
pojednava o obecném pojmu reklamy se zminkou k jeji mimopravni regulaci jako alternativé
k pravni upravé. Nasleduje teoretické vymezeni srovnavaci reklamy s vyctem teorii
rozeznavanych druht a jednotlivych pfistupl pravnich fadi k této obchodni praktice.

Obsahem c¢tvrté kapitoly je historicky exkurs do vyvoje pravni Upravy srovnavaci
reklamy v ¢eském pravnim fadu od prvorepublikové upravy az do harmoniza¢ni novely
obchodniho zékoniku, jejimz pfijetim se srovnavaci reklama stala pfimou soucasti pravniho
fadu. Srovnavaci reklama byla do té doby posuzovana piedevsim podle generalni klauzule a
pfistup k ni tak byl formovan vyhradné judikaturou soudi. V této kapitole je chronologicky
postupovano od prvorepublikového zdkona proti nekalé soutézi a na n€j navazujici judikatury,
ptes deformaci hospodaiské soutéze v éfe socialistického zdkonodarstvi, aZ po navrat k volné
soutézi, ktery vyvrcholil piijetim obchodniho zakoniku. Kromé& uvedeného je do této kapitoly
zahrnut pfehled Gprav srovnavaci reklamy v pravnich fadech dalSich evropskych statl, ktery
vytvaii obraz o situaci pfed nastartovanim harmoniza¢niho procesu, jenz mél tyto Upravy
sjednotit.

Nasleduje kapitola o vyvoji unijni Gpravy srovnavaci reklamy, jehoz jednotlivé
vystupy se nasledné odrazily rovnéz v ¢eském pravnim fadu. Ve strucnosti je pojednano i o
roli Soudniho dvora Evropské unie.

Stézejni Casti je kapitola Sestd, v niz je komparativni metodou analyzovédna uprava
V obchodnim zdkoniku a novém obcanském zékoniku, to vse s ptihlédnutim k evropskému
pravu. Vramci této kapitoly jsou rozebrany jednotlivé otazky vyvstavajici v souvislosti
S Upravou srovnavaci reklamy v obchodnim a novém obcanském zakoniku v jejich

vzajemném porovndni a s odkazem na unijni Gpravu ve smérnici 2006/114/ES. Mezi tato



diskutovana témata patii problematika obecné ptipustnosti srovnavaci reklamy, jeji definicni
vymezeni ¢i jednotlivé podminky pfipustnosti. Do této analyzy je zapracovana rovnéz
relevantni evropska i ¢eska judikatura.

V sedmé kapitole jsou kratce uvedeny poznatky k vefejnopravni regulaci srovnavaci

reklamy a celd prace je zakonCena zavéreCnym shrnutim.



