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Anotace (abstrakt)
Diplomova prace Vyvoj periodika Sport Magazin v letech 1997-2012 se zabyva

periodikem Sport Magazin, pate¢ni piilohou deniku Sport. V ivodni ¢asti se diplomova
prace zabyva historii periodika a jeho vydavatelstvi, pomoci vyzkumu MML a dalsich
anket zjistuje, jaké sporty jsou mezi Ctenafi oblibené a které sporty by Ctenafi radi
V magazinu nasli a taktéZ se vSeobecn¢ zabyva tématem sport, jeho historii a pohledem
na néj. V dalsi ¢asti prace mapuje vyvoj Sport Magazinu od jeho vzniku v roce 1997 do
roku 2015, pti¢emz sleduje vyvoj magazinu vzdy s odstupem péti let. V letech 1997,
2002, 2007 a 2012 prace podrobné sleduje vSechna ¢isla magazinu v daném roce,
pficemz v kazdém z téchto ro¢nikl zjist'uje, vV jakém rozsahu magazin vychdzel, jakym
sportovnim tématim se vénovaly ¢lanky v magazinu, jaké byly pravidelné rubriky a
taktéz jaky byl v kazdém Ccisle podil inzerce. V zavéru prace jsou vsechny tyto ro¢niky
navzajem porovnany a prace sleduje, k jakému vyvoji u magazinu béhem poslednich

patnacti let doSlo.

Abstract

This diploma thesis examines the journal Sport Magazine—a Friday supplement
of Daily Sport—from 1997 to 2012. The introductory part of the thesis deals with the
history of the journal and its publishing company, using MML research and other
surveys to determine which sports were popular among readers and which themes
readers prefer in the magazine. The thesis follows the development of the magazine at
five-year intervals. It analyzes the content of all magazine editions in each of the years
1997, 2002, 2007 and 2012, and attempts to define the range of the magazine — to which
sports themes was the magazine devoted, regular sections, and what was the proportion
of advertising. In the end, all years are compared and the thesis observes the

development of the magazine over the entire fifteen-year period.
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1. Uvod

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolil vyvoj Sport magazinu (diive
magazinu Volno Sport) od jeho vzniku v roce 1997 do roku 2012. Sport Magazin jsem
si jako téma vybral z nékolika divodi. Jakozto sportovni fanousek se o sport aktivné
zajimadm a ptfedevSim jsem né€kolik let pracoval ve vydavatelstvi, které Denik Sport
vydava, a Sport Magazin, spolecné s denikem, patiily mezi mé nejoblibenéjsi tituly.

Béhem prace ve vydavatelstvi jsem se setkaval s riznymi nazory ¢tenaiii na oba
dva tituly, pfi¢emz nékteré se opakovaly Castéji. Jednalo se o pfipominky, ze se Sport
vénuje pouze fotbalu a hokeji, pficemz dal§im sportim nedava zadny prostor, ptipadné
ze se vtitulu vyskytuje pfili§ Casto inzerce. Pravé tyto piipominky mé pozdéji
inspirovaly pfi vybéru tématu této diplomové prace. Samotny magazin, namisto deniku,
jsem si vybral proto, ze vyvoji Deniku Sport se jiz nékteré kvalifikaéni prace vénovaly.
Jednalo se predevs$im o bakalafskou a pozdéji i diplomovou praci Ondreje Kasika, ktery
mapoval promény Deniku Sport v letech 1999-2006 a taktéz o praci Alzbéty
Riethofové, ktera sledovala vyvoj Sportu od jeho vzniku do roku 1989. Piestoze ve vyse
uvedenych pracich byl magazin zminén, bylo to pouze okrajové. Oba autofi navic
sledovali vyvoj titulu jinou metodou, nez jsem zvolil ve své praci ja.

Zvyse uvedenych ,vytek“ od ctenafi jsem se rozhodl vytvofit nekolik
vyzkumnych otazek, na které by tato diplomova prace méla odpovédét. Prvni dvé
vyzkumné otazky se tykaji zaméfeni titulu, tj. jestli se Sport Magazin skute¢né vénuje
vétsinou pouze fotbalu a hokeji a pokud ano, zda tomu tak bylo jiz od jeho zacatkd.
Dalsi otazka se tykéd inzerce a toho, zda se v priibéhu let objem inzerce v magazinu
zvySoval, ¢ zda byl pomér inzerce od pocatku stejny.

Magazin jsem sledoval vZdy s odstupem péti let a v kazdém ze sledovanych
obdobi (1997,2002, 2007 a 2012) jsem proSel vSechna Cisla magazinu v daném roce,
pficemz jsem zjiStoval rozsah magazinu, zaméteni ¢lankd, inzerci a dalSi ukazatele.
Vsechna tato data jsem prubézné zapisoval a na zavér jsem provedl komparaci, na
jejimz zaklade€ jsem mohl odpoveédét na stanovené vyzkumné hypotézy.

Pfi psani této diplomové prace jsem nenarazil na zadné vyraznéjsi obtize a pfi
zkoumani jednotlivych roénikd jsem vyuzival sbirek Narodni knihovny Ceské republiky
Vv Praze, kde byly vSechny tyto ro¢niky dostupné. Vyjimkou vSak byl prvni ro¢nik 1997,

ve kterém chybe¢la c¢isla 3—5. Poté, co tento ro¢nik nebyl kompletni ani v knihovné
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Fakulty socialnich véd, jsem chybg&jici Cisla nalezl az v archivech Fakulty télesné
vychovy a sportu.

Jakozto sportovni fanousek jsem jednotlivd ¢isla magazinu prochazel rad
a mnohokrat se mi stalo, ze mé nekteré z témat zaujalo a mimod¢k jsem se do ¢lanku
zaCetl. Zvlast zajimavy byl pro mé ro¢nik 1997, nebot’ v té dobé jsem pomalu
dokoncoval zékladni Skolu, o sport se jesté¢ pfili§ nezajimal, noviny jsem necetl
a s nejveétsi pravdépodobnostni jsem ani neveédél, ze néjaky Denik Sport, ptip. magazin
Volno Sport existuje. A pravé v tomto roce jsem nalezl fadu zajimavych ¢lanku, které
jsem si rad precetl. Pii prochdzeni osmnact let starého titulu jsem si taktéz uvédomil, jak
se n¢které ze sporti béhem této doby zménily, ¢i kolik ¢asu od té doby uplynulo. Velmi
zajimava byla napiiklad reportdz o rychlobrusleni, coz byl v roce 1997 v Ceské
republice prakticky nezndmy sport. Kdyz si dnes ¢loveék ¢te vypravovani tehdejSich
aktéri o jejich podminkach a tsili, je az neuvétitelné, jak se bez vétsi podpory dokazal
tento sport u nas celosvétoveé prosadit. Stale stejné jsou naopak Clanky, vénujici se
Jaromiru Jagrovi. Jak je vidét, n€kdy je osmnact let hodné dlouha doba, jindy se za tu

dobu nezméni nic.
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2. Sport

Se sportem se setkdvame v nasem kazdodennim Zivoté a  patii
k nejdiskutovanéjsim jeviim spole¢nosti, pfi¢emz ztélestuje fadu hodnot a ma dopad
v oblasti ekonomické, kulturni a socialni'. Sport je fenomén, ktery nas obklopuje kazdy
den a v riznych formach se s nim setkava kazdy. Pro n¢koho je sport zdrojem pasivni
zéabavy, pro jin¢ho aktivni naplni kazdého dne.

Pted dvaceti lety bylo slovo sport vniméano V jiném kontextu nez dnes a vedle
samotného sportu se rozliSovala jest¢ télesnd vychova a pohybovéa rekreace, pricemz
zastteSujicim pojmem byla ,télesnd kultura®“. Télesnou vychovou byla chapana
pohybova aktivita za icelem rozvoje Cloveka a jeho télesné zdatnosti, tj. zjednodusené
feceno jako hodiny télocviku ve skole, vycvik v armadé apod., pod pojmem pohybova
rekreace se ukryvala télesna aktivita ve volném cCase, zatimco sport byla pohybova
aktivita za ucelem zlepSovani vykonnosti, vysledkli a ucasti v riznych sportovnich
soutézich. Od roku 1992, kdy se Ceska republika pfipojila k Evropské charté sportu,
ptebralo slovo sport vyznam plvodni ,télesné kultury* a jako sport jsou chapany

v v 7 ’ v 7 . 17 x> r Y 7 D) 2
vSechny, at’ uz zavodni, rekreacni, profesionalni, ¢i amatérské télesné aktivity .

2.1. Historie sportu

Pojem sport je odvozen od latinského slova ,,disportare”, které bylo pozdéji
pfevzato do francouzstiny jako ,,désporter” a nasledné¢ do anglictiny jako ,,disport*,
pfi¢emZ pozdé&ji bylo slovo zkraceno na dnesni sport, pod kterym zaalo objevovat jiz
na pocatku ¢trnactého stoleti. 3

Za predchtidce dnesniho sportu lze povazovat samotné hry, z nichZ se nékteré
prvky dochovaly aZz do soucasnosti. Jezdecké a lovecké hry poradaly jiz prehistorické
narody a pienesly se az do starovékého Egypta a pozdgji do antického Recka. V Recku,
které je dnes povazovano za kolébku evropské kultury maji taktéz pivod dneSni
olympijské hry, pofddané jednou za Etyfi roky a vSeobecné povaZované za vrchol vSech
sportovnich klani. Z Recka se hry pienesly do Rima, kde se potadaly oblibené fimské
hry, zaloZené na feckém vzoru, avSak s pfidanymi bojovymi Cinnostmi. Zde taktéz

vznikla popularni hra ,harpastum®, ktera byla pozd¢ji vojaky pienesena do zapadni

! SEKOT, Ales. Sociologie sportu. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 410 s. ISBN 802104201x, s 7.
2 DOVALIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 9.
¥ DOVALLIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 11.
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Evropy a ze které se vyvinul dne$ni fotbal. Nésledny vyvoj lze zaznamenat ve
sttedoveku, kde se konaly riizné soutéze a hry, pticemz aktéry téchto her byly poddani,
kteti zde reprezentovali své pany. Taktéz zde dochazelo k diferenciaci zabavy dle
socialnich skupin a byly zaznamenany prvni sazky a odmény pro vitéze. 4

Velké spolecenské zmény v Anglii, které zptisobila priimyslova revoluce, znacné
ovlivnily i podobu sportu. Primyslova revoluce znacné pozmeénila zivot lidi, méla za
nasledek tlak na rast kvalifikace lidi a s tim i rozvoj Skolstvi, pfedevsim toho vysokého,
kde se pozdéji taktéz zacalo rozsSifovat télesné cviceni za Ucelem rozvoje télesné
zdatnosti a vykonnosti. Vysoké skoly, které byly tehdy dostupné pouze nejvy$Sim
vrstvam, se tak staly centrem pro rizné sportovni discipliny, jako byl béh, kriket, ragby,
veslovani a dal$i. Jelikoz na téchto Skoldch studovali zna¢né hmotné zabezpeceni
studenti, byl ve sportu zachovavan aristokraticky duch, byl z n&j vyluovan jakykoliv
finan¢ni motiv a byl povazovan za ,Cisty” sport, coz se pozd¢ji stalo zdkladem pro
definici amatérského sportu. °

Sport se vSak vyvijel 1 u nizSich vrstev obyvatelstva, pfiCemZ centrem zabavy
téchto vrstev se stavaly hospody, ulice a volna prostranstvi ve méstech. Z pocatku se
zde odehravala pasivni zabava, spocivajici ve sledovani psich, ¢i kohoutich zapasi,
pozdé&ji pak zapasy lidi. Velmi oblibené se staly i zapasy Vv Sermu, box a predevsim pak
fotbal. Veskeré tyto formy sportu vSak byly vzdy motivovany sazkami a pozdé&ji zacala
byt tato zdbava organizovand a zacalo se zde vybirat i vstupné, nasledné i pfimo
organizovat sazky, pficemz ze ziskanych penéz se odménovali jednotlivi sportovci, coz
naopak polozilo zaklad profesionalniho sportu. ®

Srozvojem sportu zacaly Vv Anglii vznikat i sportovni kluby, sdruzujici
sportovce dle jednotlivych sportd. Tyto kluby kromé jiného pecovaly 0 rozvoj
sportovcl, staraly se o divackou podporu a taktéz organizovaly vlastni soutézni klani,
pricemz nasledné¢ zaCaly vznikat vysSi organizace, sdruzujici jednotlivé kluby a starajici
se 0 rozvoj pravidel, zajisStovani jednotlivych soucasti a jejich vykonnostni odliSovani,
pfiCemz takovéto organizace vznikaly jak na okresnich, tak pozdé€ji celostatnich

trovnich a nasledny rozvoj do zahrani&i vedl ke vzniku organizaci mezinarodnich.’

* DOVALIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 11-12.
> DOVALIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 12.
® DOVALIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 13
" DOVALIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 13
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2.2. Kategorizace sportu

Sport v dnesnim pojeti je zalezitosti poslednich sta, ¢i dvou set let, pfiCemz
zvlasté v poslednim stoleti doSlo k jeho zasadnim zménam, a to piedevSim v jeho
nejvyssich formach. Sekot ve své publikaci Sociologické problémy sportu popisuje, ze
vyvoj sportu od dvacétych let minulého stoleti dospél do nasledujicich hlavnich forem

sportu:

e Sekularismus — sport v dnesni podob¢é ma s nabozenstvim pramalo spolecného a je
predevsim zdrojem rozptyleni a zédbavy, pii¢emz je materialn¢ zamétfen a vyznacuje
se V ném osobni prospéch.

¢ Rovnostarstvi — VvétSina soucasnych sportll je zalozeno na mysSlence rovného
ptistupu, bez ohledu na pivod jednotlivce. VSichni sportovei maji rovné podminky
bez jakychkoliv osobnich omezeni.

e Specializace — soucasny vrcholovy sport je pusobistém tzce specializovanych
a trénovanych sportovct, vétsinou zamétenych na jednu konkrétni oblast. Soucasné
sportovani je taktéz charakteristicka potfebou specializovaného vybaveni a vystroje.

¢ Racionalizace — vrcholovy sport je taktéz souhrnem fady pravidel, postupt a plant,
zaméfenych na rozvoj a vyvoj sportovcil. Pravidla taktéZ omezuji, ¢i upravuji
samotné provozovani sportl, ¢i uzivani sportovnich prostiedkd.

e Byrokratizace — byrokratizace zce souvisi s racionalizaci, pfi¢emz organizovany
sport je v dne$ni dobé silné ovladan byrokracii a je spojen s fadou profesionalnich
skupin a organizaci, nejen na lokdlni, ale 1 na mezindrodni Urovni. Samotni
profesionalni, ¢i poloprofesionalni sportovci tak jsou kontrolovani a organizovani
abez participace na téchto procesech jiz prakticky neni mozné sport na nejvyssi
urovni vykonavat.

e Kvantifikace — sport je v dnesni dobé ptedev§im souhrn vysledkd, Eisel, Cast
a vykond, pfi¢emz méteno, €i zaznamenavano je témet vse, a to jak na nejvyssi, tak
1 na ¢isté amatérské tirovni, jak v kolektivnim, tak v individudlnim sportu.

e Zaznam nejlepsich vysledki — opét castecné souvisi s predchozim bodem. Dnesni
sport je taktéz zaméfen na tvorbu a ptrekondvani rekordd. Jednotlivé vykony jsou
navzajem porovnavany a pofadi sportovci, €1 tymil je zaznamenavano na vSech

arovnich.
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Z vyse uvedeného rozdéleni déleni sportu lze vycist, Ze dneSni sport nema s tim

nejstar§im, starovékym mnoho spole¢ného. V dnesni dobé je sport predevsim otazkou

penéz a Cisel, zaroven vSak nikdy nebyl tak dulezity a vSudypfitomny, jako je tomu

V soucasnosti.

Moznosti, jak lze na sport nahlizet je cela fada. Josef Dovalil tak naptiklad ve

své publikaci Olympismus poznamenava, Ze sport je samostatny, vyhranény subsystém

a strukturuje ho nasledovng;

AKktivni sport — sport mezi lidmi, ktefi preferuji aktivni zptsob Zivota, bez ohledu
na veék ¢i vykonnostni skupinu, pfi¢emz vSe zalezi na individualité sportovce, kazdy
muze stiidat libovolné sporty a vénovat se jim dle svého uvazeni.

Rekreacni sport — vychazi z pfedchoziho, avSak zahrnuje vétSinu pohybovych
aktivit, pficemz ne vSechny mohou odpovidat kritériim sportovnich ¢innosti. Této
kategorie sportu se ucastni prakticky vsSichni lidé a vétSinou se jedna o spontanni
¢innost a hlavnim t¢elem je predevsim zabava.

Vykonnostni sport — charakteristikou tohoto sportu je jeho organizovanost, ucast
na sportovnich klanich a snaha o zlepSovani vysledkd. Tento sport je rozdélen do
vékovych a vykonnostnich kategorii a méa na clovéka ptimy vliv, predpoklada
systematicky trénink a sportovec se Casto nachazi v kolektivu stejné smyslejicich
lidi, coZ ho samo o sob&é muze uspokojovat.

Sport zdravotné postizenych — spolecensky velmi vyznamna kategorie, ktera
kompenzuje postizenym sportovclim jejich omezeni a zaroven umoZiuje jejich
socializaci a zlepSuje jejich integraci do spolecnosti. Stejn€ jako u vykonnostniho
sportu jsou sportovci rozdéleni dle vykonnosti, avSak taktéZ i dle druhu omezeni.
Tento sport taktéz vyzaduje urcitou Upravu pravidel a zvlastni sportovni vybaveni.
Vrcholovy sport — vrcholovy sport predstavuje nejvyssi stupen sportovni ¢innosti
amohou ho vykondvat jen ti nejlepsi sportovci. Vrcholovy sport piedpoklada
dlouhodoby a systematicky trénink, sportovci jsou podrobeni specidlnimu rezimu.
Sportovci v této kategorii se stavaji znamymi osobnostmi a jsou zaroven nositeli

urcitych hodnot.

8 SEKOT, Ales. Sociologické problémy sportu. Vyd. 1. Praha: Grada, 2008, 223 s. Sociologie (Grada).
ISBN 9788024725628.
9 DOVALIL, Josef. Olympismus. 1. vyd. Praha: Olympia, 2004, 219 s. ISBN 8070338717, s 14.
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e Profesionalni sport — profesionalni sport tzce souvisi s vrcholovym sportem
amnohdy se tyto dvé kategorie prolinaji. Tato kategorie je taktéz predmétem
podnikdni a primarné motivuje k zisku, pfiCemz se predevSim soustied’uje na
nejoblibenéj$i sporty, pifipadné na sporty s velkym ekonomickym zazemim.
Profesionalni a vrcholovy sport vSak vzdy nemusi byt totéz, nebot’ je fada sporta
a vrcholovych sportovci, jejichz sport neni v centru pozornosti a Vv jejichz piipadé
o profesionalizace mluvit nelze.

e Divacky sport — pasivnéjSi podoba sportu, v tomto piipadé¢ se jednd o zdjem
vetejnosti, resp. divakl o sport. Mlze mit aktivnéjsi formy, predpokladajici ptimou
ucast v hledisti sportovnich udalosti, pfipadné zprosttedkované v rozhlase, televizi,
¢1 na internetu. Divacky sport je v urcité synergii s profesiondlnim a vrcholovym

sportem a Casto se lze setkat se slovni frazi ,,d¢lat sport pro divaky*.

2.3. Sport a média

S posledni zminénou kategorii, divickym sportem, uzce souvisi média, nebot’
sport jako soucast nasi spolecnosti je taktéz izce provazan s médii a sport je soucasti
prakticky vétSiny médii, kterd o ném informuji kazdy den. A pravé prostrednictvim
médii ptijde se sportem do styku nejvice lidi.

Masova média se sportu vénovala od jejich pocatku a jiz od devatenactého
stoleti stoupal pocet sportovnich novin, ¢asopisti a knih, které se predevS§im vénovaly
oblibenym a mezi lidmi roz§ifenym sportlim, a to v€etné sportovnich sazek, resp. jejich
vysledkovému servisu. Od sedmdesatych let devatenactého stoleti 1ze hovoftit o pocatku
komercionalizace sportu (byt' vSak ne v takové mife jako dnes), kdy se s postupnym
roz§ifovanim sportt v médiich zacala ve Velké Britanii rozSifovat i sportovni reklama.
S rozvojem techniky a nastupem dalSich médii se sportu zacal pozdé&ji vénovat i rozhlas,
ktery se stal a poli sportovniho zpravodajstvi velkym konkurentem tisku, ktery piinesl
néco, co tisténd média nemohla poskytnout, a to ptimy prenos ze sportovnich utkani. Ve
Velké Britanii tak pfenosy z tenisového Wimbledonu, ¢i ragbyovych utkani pattily mezi
vubec prvni Zivé sportovni pfenosy.10

Od rozhlasu byl jiz maly kricek k rozSifeni sportu do dal§iho média, a sice na

obrazovky, respektive nejprve na filmova platna, kde se do historie zapsal dvoudilny

0 SEKOT, Ales. Sociologie sportu. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 410 s. ISBN 802104201, s. 203.
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dokumentarni film Olympia, némecké filmatky Leni Riefenstahl, ktery zachytil
berlinskou Olympiadu v roce 1936.

Film Olympia byl uveden vroce 1938 a byl to prvni dokumentarni film
zobrazujici olympijské hry. Film i celé natac¢eni bylo na svoji dobu velmi prikopnické a
rezisérka pouzivala fadu prvkd a technik, které se pozdé€ji staly béznou soucasti
filmatské prace (kamera na kolejnicich sledujici bézce, natdCeni pod vodou,
teleobjektivy ad.). Samotné nataceni bylo velmi naro¢né a ucastnilo se ho pies
170 pracovniki, pficemz bylo nato¢eno 400 000 metrti filmového materidlu, coz byl
I jeden z divodu, pro¢ uvedeni filmu trvalo dva roky. Ac¢koliv tento dokumentarni film
snimal 136 disciplin, ne vSechny zabéry byly ve filmu autentické. Nékteré pouzité
zabéry byly natoceny b&hem tréninkd a jiné dokonce byly znovu naaranzované
a natoené po skonéeni her.™* Film Olympia ziskal celou fadu ocenéni a magazin Time
ho zafadil mezi sto nejlepsich filmi viech dob. *2

Prinik sportu na televizni obrazovky byl limitovan technickymi moznostmi
ajeho rozvoj zacal az v padesatych letech dvacéatého stoleti, kdy postupné doslo ke
zlepSeni moZnosti televizniho nataceni a taktéz k rozSifeni televiznich piijimacu.
Nasledujici rozvoj byl jiz relativné rychly a sportu bylo ve vysilani, nejen v ramci
zpravodajstvi, vénovano stale vice Casu.

V soucasné dobé¢ je sport s masovymi médii Uzce provazadn a v ramci vySsi
medializace dochazi v fadé pfipadd k tomu, ze média ovliviiuji samotny sport a jeho
podobu, pfi¢emz se mnohdy zda, ze sport se méni v souladu s potiebami televize, na
jejichz obrazovkach je prezentovan tak, aby byl co nejatraktivngj$i a divacky pfitazlivy.
Ackoliv to je vétSinou divakd ocenovédno, nckteré sporty se stavaji na médiich,
sponzorstvi a pifjmech z reklamy zavislé.® Jako ptiklad ovlivnéni sportu médii Ize
uvést posouvani zacatku sportovnich utkani, ¢i ¢asté komercni piestavky. V minulosti
dochéazelo dokonce k tomu, Ze se kvili televiznimu vysilani upravovala sportovni
pravidla. To je pfipad i tenisového tie-breaku, ktery zkratil dlouhé a vyrovnané tenisové
vymény. K zavedeni tohoto pravidla doslo v roce 1975 na prani televiznich spolecnosti,

kterym vadily pftili§ dlouhé tenisové zépasy.

" DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: zlati hosi, krdlovna bilé stopy a dalsi moderni hrdinové. 1.
vyd. Praha: Dokotén, 2008, 183 s. ISBN 9788073631314, s. 72.

12 http://entertainment.time.com/2005/02/12/all-time-100-movies/slide/olympia-parts-1-and-2-1938/

13 SEKOT, Ales. Sociologie sportu. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 410 s. ISBN 802104201, s. 206.
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2.3.1. Sport a bulvarizace

Komercionalizace sportu tizce souvisi i s dal$im soucasnym trendem, a sice
bulvarizaci sportovniho zpravodajstvi a médii.

Pojem bulvarizace je odvozen od samotného pojmu bulvar a zna¢i postupné
sblizovani seridoznich médii s médii masovymi (bulvarnimi). Tento jev se netyka pouze
periodického tisku, 1ze se s nim setkat u vS§ech mediatypa.

V odborné literatufe nalezneme fadu definici a charakteristik bulvarizace. Frank
Esser'* vidi tabloidizaci ve dvou urovnich. Na mikrourovni ji charakterizuje jako zménu
tradicnich medialnich formati v zavislosti na preferencich c¢tenaft a komercnich
pozadavcich, na makrourovni pak jako socidlni jev symbolizujici zmény ve spolecnosti
(mensi diraz na vzdélani apod.). Esserova definice mikroirovné tabloidizace tak zcela
odpovida jiz zminénym tlakim na vydavatele (pfedevSim ekonomickych), ktefi jim
stale Castéji podléhaji a na bulvarizaci ptistupuji.

S bulvarizaci souvisi dalsi z pojmu — infotainment, ktery odkazuje na spojeni
informaci a zdbavy (information + entertainment), kdy v béznych médiich je vice ¢asu
vénovano showbyznysu, celebritdm a dal§im tématiim, obvyklych u bulvérnich tituld?®.
Tento proces je zpravidla zplsoben orientaci médii na zisk, kdy jak tisk, tak televize
a radia jsou tlaceni ke zvySovani poctu ¢tenait, divakia a posluchaci, coz vede K vyssim
prijmim z inzerce a tudiz spokojenosti vydavateld, resp. majitelti.

V piipadé, ze muzeme o infotainmentu uvazovat jako o spojeni informaci
a zabavy, je to piesné to, co v soucasné dob¢ ptfindsi vétSina sportovniho zpravodajstvi.
Je to taktéz jeden z diivodi, pro¢ je ve vétsiné bulvarnich titult vénovan sportu velky
prostor, sport pfindsi ¢tenafiim zabavu.

V soucasné¢ dobé se s bulvarizaci potyka vétSina médii a nevyhnula se ani
Deniku Sport a Sport Magazinu. Oba dva tituly navic patii do portfolia vydavatelstvi,
které stoji za denikem Blesk, nejvétsim bulvarnim denikem v Ceské republice. Nejvice
se toto spojeni projevuje u online zpravodajstvi, kde jsou Clanky Deniku Sport ptimou

soucasti portalu blesk.cz.

14 ESSER, Frank. Tabloidization' of News: A Comparative Analysis of Anglo-American and German
Press Journalism. European Journal of Communication [online] 1999. [cit. 2015-12-13]. Dostupné z:
http://xa.yimg.com/kg/groups/22925642/44960340/name/Tabloidization+of+News-
+A+Comparative+Analysis.pdf

!> Medialni slovnik: MML-TGI. Mediaguru [online]. Praha: PHD, a.s., 2015, 2015 [cit. 2015-12-13].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/infotainment/
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3. Vydavatelstvi Czech News Center

3.1. Popis vydavatelstvi

Vydavatelstvi Czech News Center je novinové a magazinové vydavatelstvi
S nejvetsim podilem Ctenaiti na Ceském trhu®®. Tisténa periodika vydavatelstvi Czech

News Center &te celkem 3,68 mil. Stenaitit’

, ha internetu vydavatelstvi oslovuje 2,4 mil.
uzivatela®®, Vydavatelstvi vydava tii celostatni deniky (Blesk, Ahal, Sport), véetné
pravidelnych suplementti (Blesk magazin, Aha! TV, Sport magazin) a nedélnich vydani
(Nedeélni Blesk, Nedelni Aha!, Nedélni Sport), tii tydeniky (Blesk pro Zeny, Reflex, Svét
motorit), pét Ctrnactidenikt (Auto TIP, ABC, Nedelni Blesk krizovky, Nedelni Aha!
Krizovky, Nedélni Sport kiizovky) a deset mésiénikt (Blesk zdravi, Blesk hobby, Blesk
Vase recepty, Blesk Krizovky, Aha! Krizovky, GEO, AutoProfi, Svet motori Special,
Auto TIP Klassik, Sport G6ool). Na internetu vydavatelstvi provozuje 12 webovych
stranek, pficemz se ve vétSing piipadl jednd o online verze tiSténych periodik. VéEtsi
Cast ztéchto stranek je soucasti portalu blesk.cz (bleskhobby.cz, bleskprozeny.cz,
bleskpromuze.cz, isport.cz, autofun.cz a fotbalnaplno.cz), dalsi pak ptsobi na internetu
samostatn¢ (auto.cz, ahaonline.cz, reflex.cz, abicko.cz a sleviste.cz).

Tisténa periodika vydavatelstvi Czech News Center drzi fadu prvenstvi na
Seském trhu. Denik Blesk je nejétendjsim a nejprodavanéjsim denikem v CR,
Svet motornt a Auto TIP, dominuji auto-moto segmentu a casopis ABC je nejctenéjsi
Casopis pro déti a mladez"®.

V poslednich letech zacalo vydavatelstvi rozSifovat své aktivity mimo
vydavatelskou oblast. V fijnu 2012 spustilo prvniho virtualniho operatora Blesk mobil,
v roce 2013 se stalo partnerem sluzby nahrady.cz, zajistujici kompenzace pro cestujici
V letecké dopravé a na podzim téhoz spustilo vlastni Akademii Zurnalistiky (ve
spolupraci s Vyss§i odbornou $kolou a Stfedni §kolou managementu). Svoje komeréni
aktivity vydavatelstvi jesteé vice rozsitilo v roce 2014, kdy uvedlo tzv. Blesk penézenku,
neboli platebni kartu, ktera vSak neni vedena k Zadnému bankovnimu uctu, nybrz se

dobiji obdobné, jako ptedplacené telefonni karty. V druhé poloviné roku 2014

* MEDIAPROJEKT 3Q + 4Q 2013

" MEDIAPROJEKT 3Q + 4Q 2013

¥ NETMONITOR 1/2014

¥ MEDIAPROJEKT 3Q + 4Q 2013, ABC CR 2013
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vydavatelstvi vstoupilo na energeticky trh a prostfednictvi sluzby Blesk energie zacalo
domécnostem nabizet elektfinu a plyn.

Kromé téchto obchodnich aktivit provozuje Czech News Center, ve spolupraci
S0. p. s. Zivot détem, charitativni projekt Blesk srdce pro déti, ktery podporuje

nemocné a handicapované déti.

3.2. Historie vydavatelstvi

Vydavatelstvi Czech News Center je na ¢eském trhu novym subjektem, ktery se
stal nastupnickou firmou vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ. Pod ptuvodnim
nazvem, ktery odkazoval na spole¢ny joint—venture Svycarského vydavatelstvi Ringier

a némeckého vydavatelstvi Axel Springer, ptsobilo vydavatelstvi do ¢ervna 2014.
Ringier AG

Pocatky Svycarského vydavatelstvi Ringier sahaji do roku 1833, kdy Johann
Rudolf Ringier zaklada v Zofingenu tiskarny a kromé¢ tisku oficialnich tiskovin, uéebnic
a smémic zadind vydavat Zofinger Wochenblatt (ktery vychazi az do roku 1885)%.
V nasledujicich letech se Ringier specializuje na tiskai'ské sluzby, a to az do roku 1911,
kdy firmu fidi Paul August Ringier, tfeti generace vydavatelii a kdy prvné vychazi
Schweizer lllustrierte Zeitung, prvni vyznamnéjsi titul vydavatelstvi, ktery v Ringieru
vychazi doposud. O deset let pozdé&ji, kdy je jiz Schweizer Illustrierte mezi ¢tenafi
znacné oblibeny, zac¢ind vychazet jeho francouzska mutace a v nasledujicich letech
zacinaji vychazet dalsi nové tituly (Ringiers Unterhaltungsbldtter, Sie + Er, Blatt fiir
Alle, Pour Tous).

V roce 1959 zacina Ringier vydavat prvni denik, bulvarni noviny Blick, ktery
0 deset let pozdéji nasleduje prvni Svycarsky nedélnik SonntagsBlick. V roce 1973
Ringier kupuje luzernské vydavatelstvi C. J. Bucher a kromé deniku Luzerner Neueste
Nachrichten ziskava i jeho tiskafské zavody. O rok pozd&ji pak zaklada prvni
novinafskou kolu ve Svycarsku. V roce 1977 se Schweizerische Allgemeine Volks-
Zeitung méni v magazin GliicksPost, prvni §vycarsky bulvarni Casopis a po Blicku

druhy bulvarni titul v portfoliu Ringieru.

2 LUOND, Karl. Ringier: always where the people are; the remarkable story of an exceptional family
enterprise 1833-2008. Ziirich: Neue Ziircher Zeitung Publishing, 2008, 520 s. ISBN 978-3-03823-399-2,
s 511.
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K prvni zahrani¢ni expanzi Ringieru doslo v roce 1980, kdy kupuje némecké
vydavatelstvi Ziirl and Heering. Dalsi akvizice ptichdzeji v nasledujicich letech. V roce
1981 ziskava Ringier ticketingovou spole¢nost Good News, v roce 1983 zaklada
televizni stanici Ziirivision a rozhlasovou stanici Radio 24. V nésledujicim roce se
Ringier dostava za ocean a kupuje tiskarny W. F. Hall, v roce 1986 expanduje do Asie
a spoluzaklada spole¢nost Times—Ringier.

Po padu vychodniho bloku zahajuje Ringier expanzi ve stfedni a vychodni
Evropé. Kromé Ceskoslovenska roziifuje své aktivity do Rumunska, Bulharska,
Mad’arska a Polska. K dal§imu rozvoji vSak dochdzi i na asijském trhu, zejména pak ve
Vietnamu a Cing?".

V soucasné dobé vydava Ringier AG vice nez 120 titult, 80 webovych, ¢i
mobilnich portali, provozuje tiskarny, rozhlasové a televizni stanice. Celosvétové

zaméstnava vice nez 8 000 zaméstnanci a je aktivni v Evropé&, Asii i Africe®.
Axel Springer SE

Némecké vydavatelstvi Axel Springer nese jméno svého zakladatele Axela
Springera, ktery jej zalozil v Hamburku v roce 1946, rok po skonceni druhé svétové
valky. Axel Springer, ktery ziskal zkuSenosti ve vydavatelstvi svého otce, zacal nejprve
vydavat mési¢nik Nordwestdeutsche Hefte a magazin Horzu. Svij prvni denik,
Hamburger Abendblatt, zac¢ina vydavat v roce 1948 a netrva dlouho a tento regionalni
denik ziskdva na znacné popularité23.

V roce 1952 se Axel Springer inspiruje britskym denikem Daily Mirror a za¢ina
a nejprodavanéjsim denikem v Evropé€. O rok pozdé&ji pak ziskava dalsi denik, kdy od
britské okupacni spravy ptebira vydavani deniku Welt, ktery vychazi od roku 1946.
V roce 1959 rozsifuje Axel Springer své aktivity do hlavniho mésta, které se pozdé&ji
stava jeho hlavnim sidlem a piebira vydavatelstvi Ullstein, ¢imz ziskava dalsi regionalni
tituly (Berliner Morgenpost, Berliner Zeitung). V nasledujicich letech se vydavatelstvi

dale rozsituje, ziskava dalsi tituly i vlastni tiskdrny. V osmdesatych a devadesatych

2! History. Ringier [online]. Zurich: Ringier, 2015, 2015 [cit. 2015-12-07]. Dostupné z:
http://www.ringier.com/en/geschichte

22 About Ringier. Ringier [online]. Zurich: Ringier, 2015 [cit. 2015-12-07]. Dostupné z:
http://www.ringier.com/en/about-ringier-1

2 Axel Springer Verlag AG History. Funding Universe [online]. South Jordan: FundingUniverse, 2015
[cit. 2015-12-07]. Dostupné z: http://www.fundinguniverse.com/company-histories/axel-springer-verlag-
ag-history/
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letech rozsifuje vydavatelstvi své aktivity a kromé tiSténych médii se zacina se
angazovat v rozhlasovém a televiznim vysilani, zaroven prvné expanduje do zahranic¢i
a zadina pasobit v Mad’arsku a Spanélsku. Tituly vydavatelstvi se v§ak prostiednictvim
licenci dostavaji i na dal§i evropské trhy (CR, Francie, Italie, Chorvatsko, Velka
Britanie ad.)*.

V souCasné¢ dobé zaméstndva vydavatelstvi pres 12000 pracovnikl

a prostfednictvim licenci a dcefinych spolecnosti je aktivni ve vice nez 47 zemich.”

3.3.  Historie vydavatelstvi v CR

Ringier CR

Na cesky trh vstoupilo vydavatelstvi Ringier jako prvni zahrani¢ni vydavatel,
vroce 1991, kdy zalalo pod obchodnim jménem Ringier CSFR vydavat tydenik
Ceskoslovensky Profit (pozd&ji pfejmenovan na Profit, prodan vroce 1999)
a programovy Casopis Teletip. V dubnu nasledujiciho roku Ringier po vzoru
Svycarského Blicku a némeckého Bildu zaklada bulvarni denik Blesk, ktery se pozdéji
stava jeho nejvyznamnéjSim titulem. Spolecné s Bleskem zacind vychazet tydenni
suplement Blesk magazin a v dal$im roce nasleduje Nedélni Blesk.

Po rozdéleni Ceskoslovenska v roce 1993 ptisobi Ringier nadale pod nazvem
Ringier CR a pokraduje v expanzi titulll. Za¢ind vydavat Reality Profit, Restaurant
Revue, Zivnostnik, Technicky magazin a prebird vydavani regiondlniho denik
Moravskoslezsky den a Casopisi Reflex a Chatar a chalupar. V témze roce taktéz
slutuje Casopisy Teletip a Televize, které nové vychazeji jako Tydenik televize™.
V nésledujicim roce Ringier kupuje celostatni denik Lidové noviny (prodano v roce
1998), c¢trnactidenik ABC a mési¢nik Stadion, nové také zaklada Casopis Fotografie
a Tenis Revue.

V roce 1996 musel Ringier feSit prvni vétsi konkurenéni problém, nebot” denik
Blesk zacal vazné ohrozovat bulvarni denik Expres. Ringier tak denik Expres a vSechny

ochranné znamky rad¢ji okupuje a slucuje jej s denikem Blesk. Jako soucast obchodu

24 Aufbruch im Osten (1986-1996). Axel Springer [online]. Berlin: Axel Springer, 2015, 2015 [cit. 2015-
12-07]. Dostupné z: http://www.axelspringer.de/chronik/cw_chronik jahrzehnt de 99381.html

% Unternehmensportrit. Axel Springer [online]. Berlin: Axel Springer, 2015, 2015 [cit. 2015-12-07].
Dostupné z: http://www.axelspringer.de/artikel/Unternehmensportraet 40170.html

% BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Vyd. 1. Praha:
Karolinum, 2007, 273 s. ISBN 978-802-4613-871, s 181.
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prodava vydavatelstvi Moravskoslezsky den®’. V roce 1998 kupuje Ringier tydenik
Tyden (prodano v roce 2000) a zaklada ned€lnik Nedélni noviny, kterym se snazi vice
prosadit na nedenikovém trhu, a programovy tydenik TV Plus.

O tfi roky pozdégji uskuteCnuje Ringier dalsi velkou akvizici, kdy kromé
programového Casopisu TV Revue ziskava vétSinovy podil (51 %) ve spolecnosti
Ceskoslovensky sport a tim i v celostatnim Deniku Sport. V dalsich letech Ringier podil
navysuje, az se v roce 2003 stal vyhradnim vlastnikem.

V nasledujicich letech zakladd Ringier dalsi tituly, ¢imzZ i nadale rozsifuje své
portfolio. V roce 2004 zaklada tydenik Blesk pro Zeny, v nasledujicim roce Blesk hobby,
Blesk krizovky, Nedélni Sport, zdarma distribuovany denik 24 hodin (vydavani
ukonc¢eno v roce 2008) a v roce 2006 Blesk zdravi a TV Max.

V roce 2007 doslo v Ringieru kK velkym zménam ve vydavanych titulech. Na
zaklad¢ strategického rozhodnuti matetského koncernu dosSlo k prodeji vSech
programovych Casopisi®®, které piebrala medialni skupina Bauer Publishing Group, a ve
stejném roce Ringier zaroven od spolecnosti Ebika kupuje konkurenc¢ni bulvarni denik
Aha! (vychazejici od roku 2004)%, ktery tentokrat nerusi, ale zafazuje do svého
portfolia.

Spoleénost Ringier CR piisobila na ¢eském trhu aZ do roku 2010, kdy ve stiedni
a vychodni Evrop€ vznikl joint-venture ve spoleCnosti Axel Springer a novou

nastupnickou spole¢nosti se stalo vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ.
Axel Springer Praha

Némecky koncern Axel Springer vstoupil na ¢esky trh v roce 1995 jako Axel
Springer Young Mediahouse a zacal vydavat casopisy Top Divky a Popcorn. Vyznamny
krok ucinilo vydavatelstvi v roce 2001, kdy zakoupilo od Antonina Charouze
vydavatelstvi Automedia (Svét motorii, Auto Tip, AutoProfi, FI Racing ad.), s nimZ se

pozdgji slougilo a zagalo pisobit pod obchodnim jménem Axel Springer Praha®. V roce

2" BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Vyd. 1. Praha:
Karolinum, 2007, 273 s. ISBN 978-802-4613-871, s 140.

%8 Skupina Ringier prodavé televizni tituly. Ringier CR [online]. Praha: Ringier CR, 2007, 2007 [cit.
2015-12-07]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20070824034621/http:/www.ringier.cz/scripts/detail.php?id=1588

2 SPACKOVA, Iva. Vydavatel Blesku koupil bulvir Aha!. Idnes.cz [online]. Praha: Mafra, 2007, 2007
[cit. 2015-12-07]. Dostupné z: http://ekonomika.idnes.cz/vydavatel-blesku-koupil-bulvar-aha-du0-
/ekoakcie.aspx?c=A071017_135314 ekoakcie_spi

%0 BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Vyd. 1. Praha:
Karolinum, 2007, 273 s. ISBN 978-802-4613-871, s 184.
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2002 ziskalo vydavatelstvi licenci na vydavani ¢asopisu Playboy a o rok pozdéji zacalo
vydavat Svet pocitacii (Ceskd variace na némecky Computer Bild). V roce 2007
zakoupilo vydavatelstvi vétSinovy podil ve spolecnosti Anima Publishers a ke svému
portfoliu auto-motoristicky tituli piidala webovy portal Auto.cz’l. V roce 2010
vstoupilo vydavatelstvi Axel Springer Praha do spole¢ného joint-venture se spole¢nosti
Ringier CR. Novou nastupnickou spolenosti se stalo vydavatelstvi Ringier Axel
Springer CZ, do kterého ptesly vSechny stavajici tituly vyjma casopisti Popcorn a Top
Divky.

Ringier Axel Springer CZ

Spojeni vydavatelstvi Ringier AG a Axel Springer AG bylo 0zndmeno v ¢ervnu
2010 a jiz v nasledujicich mésicich zapocala integrace, kdy se spole¢nost Axel Springer
Praha zallenila do stavajici struktury vydavatelstvi Ringier. Spolecny nazev Ringier
Axel Springer CZ se zagal pouZivat od 1. listopadu 2010*. Kompletni proces fiize viak
pokracoval az do ¢ervna nasledujiciho roku.

Spole¢nost Ringier Axel Springer CZ ptevzala vSechny tisténé i online tituly
puvodnich dvou vydavatelstvi, s vyjimkou div¢ich €asopisi Popcorn a Top Divky,
kterym neprodlouzila licenci a ke konci roku je ptestala vydavat (oba ¢asopisy pozdéji
obnovilo vydavatelstvi Empresa mediass). Stavajici portfolio tak zahrnovalo Tti
celostatni deniky, tfi nedélniky a fadu casopiseckych titulli, ke kterym v dalSich letech
ptibyly mési¢niky GEO (ptfevzeti licence 2010), Blesk Vase recepty (zaloZzeno 2010),
Sport Go6dl (zalozeno 2011), Aha! Krizovky (zalozeno 2011), Blesk NejPes (zalozeno
2011, ukonceno 2012) a ctrnactideniky Nedélni Blesk krizovky (zalozeno 2011), Nedelni
Ahal! krizovky (zalozeno 2011), Televizni krizovky (zaloZzeno 2012, ukonceno stejny rok)
a Nedelni Sport Krizovky (zaloZeno 2013).

3! Axel Springer ziskal vét§inovy podil v internetovych projektech AUTO.CZ a Roadlook. Lupa.cz
[online]. Praha: Internet Info, 2007, 2007 [cit. 2015-12-07]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/tiskove-
zpravy/axel-springer-ziskal-vetsinovy-podil-v-internetovych-projektech-auto-cz-a-roadlook/

%2 Historie. Czech News Center [online]. Praha: Czech News Center, 2015, 2015 [cit. 2015-12-07].
Dostupné z: http://www.cncenter.cz/clanek/1327/historie

3 AUST, Ondfej. Soukupova Empresa Media vydavatelem Sasopisti Popcorn a Top divky. Medidr
[online]. Praha: News Media, 2011, 2011 [cit. 2015-12-07]. Dostupné z:
http://www.mediar.cz/soukupova-empresa-media-bude-vydavatelem-popcorn-a-top-divky/
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Czech News Center

Vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ ptisobilo na ¢eském trhu do prosince
2013*, kdy ho koupili podnikatel¢ Daniel Kietinsky a Patrik Tkas. Pod pévodnim
nazvem vydavatelstvi ptisobilo az do ¢ervna 2014, kdy bylo integrovano do holdingu
Czech News Center Holding a.s. a pfejmenovano na Czech News Center, a.s. Pod
novym vlastnikem se vydavatelstvi zameéfilo predev§im na komercni a online projekty
(Blesk penézenka, Blesk TV, online fotbalové pienosy), zacalo vSak vydavat i nékolik

novych tisténych tituld (OK! Magazine, 4Fleet, Aha! pro Zeny).

% VOJTECHOVSKA, Martina. Potvrzeno: Ringier kupuji podnikatelé Kietinsky a Tkag. Mediaguru
[online]. Praha: PHD, 2012, 2013 [cit. 2015-12-07]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2013/12/potvrzeno-ringier-kupuje-kretinsky-a-tkac/#.VmXewb_fGe9
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4. Denik Sport a Sport magazin

4.1. Denik Sport

Historie deniku

Prvni &islo periodika Sport, tehdy Ceskoslovenského sportu vyslo 3. ledna 1953.
Za jeho vznikem stoji Ustiedni organ Statniho vyboru pro télesnou vychovu a sport,
ktery chtél prostfednictvim tohoto periodika vyzdvihovat, ptipadné oslavovat vykony
Ceskoslovenskych sportoveu a taktéz informovat o sportu v dalSich zemich. V prvnich
letech zastaval pozici $éfredaktora, tehdy hlavniho redaktora, Karel Marek a Sport
vychazel dvakrat tydné, v utery a v patek. Jelikoz titul vznikl na "politickou
objednavku", nevénoval se vyhradné sportu a na jeho strankach se bylo mozné setkat
i s politickymi texty, jako byl kazdoro¢ni novoro¢ni projev prezidenta, ¢i dalsi
prohlaseni k vyznamnym udélostem, svatkim, ¢i vyrocim. %

Rok po svém vzniku, kdy se projekt sportovniho periodika ukazal redlnym, zacal
Ceskoslovensky sport vychazet tiikrat tydnd (Gtery, &tvrtek, sobota), v roce 1957
1965, kdy byl zruSen monopol Rudého prava na pond€lni vydavani novin, zacal
Ceskoslovensky sport vychazet $estkrat t}'/dné.36

Ceskoslovensky sport vydavalo Sportovni a turistické nakladatelstvi (dfive
znamé jako Statni télovychovné nakladatelstvi, od roku 1967 jako nakladatelstvi
Olympia37), které jeho vydavani pfevzalo v roce 1954 a krom¢ Sportu vydavalo
I Casopis Stadion. Az do roku 1989 se v pozici hlavniho redaktora, resp. $éfredaktora,
vystiidali Karel Marek, Richard Nejzchleba, Vladimir Novak, Gustav Vlk a Jaromir
Tomanek.

Po revoluci se Sportu ve stavajici podobé piestavalo dafit a pro udrzeni titulu na
trhu bylo potiebné podstoupit zasadni zmény. K tomu doslo v roce 1992, kdy skupina

investortl, Vv éele s Ivanem Haskem, zaloZila spole¢nost Ceskoslovensky sport s.r.o.

% RIETHOFOVA, Alzbéta. Vyvoj periodika Ceskoslovensky sport od svého vzniku do roku 1989. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2012. Vedouci prace Petr Bednarik, s. 9.

% RIETHOFOVA, Alzbéta. Vyvoj periodika Ceskoslovensky sport od svého vzniku do roku 1989. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2012. Vedouci prace Petr Bednartik, s. 19.

" HALADA, Jan. Encyklopedie eskych nakladatelstvi 1949 — 2006. Praha: Libri, 2007, s. 246.
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a denik zprivatizovala.*® Samotny denik viak pod stavajicim jménem vydrZel pouze do
konce roku a jako Ceskoslovensky sport skonéil spoleéné s koncem CSFR, pfi¢emz od
2. ledna 1993 zacal vychazet Denik Sport, ktery se stejnym redakénim tymem vydéavala
nadale spole¢nost Ceskoslovensky sport s.r.o., kterou kromé Ivana Hagka spoluvlastnilo
dalsich 13 lidi a ktera az do roku 2001, kdy zacalo vydavatelstvi Ringier skupovat
podily, byla vyhradng ve vlastnictvi fyzickych osob.*®

Vydavatelstvi Ringier CR za¢alo vykupovat spoluvlastnické podily
v Ceskoslovenském sportu v roce 2001, piicemz v roce 2002 se stalo jeho majoritnim
vlastnikem (51 %). V nasledujicich dvou letech sviij podil Ringier navysSoval, az se od

14. listopadu 2013 stal stoprocentnim vlastnikem spole¢nosti®’
Denik sport v sou¢asnosti

V soucasné dobé vydava Denik Sport vydavatelstvi Czech News Center
(nastupce Ringier Axel Springer CZ, resp. Ringier CR) a vychéazi Sestkrat tydng.
V nedé€li navic vychazi Nedelni Sport, ktery je vedeny jako samostatny titul a taktéz
jsou jeho data sledovana zvlast. V patek je soucasti Deniku Sport samostatné
neprodejny Sport Magazin, kterému se tato diplomova prace vénuje.

Hlavni cilovou skupinou jsou pro Denik Sport muzsti ¢tenaii ve véku 30 — 49 let,
velkého podilu mezi ¢tenafi ale dosahuje i ve vékové kategorii do 29 let a nad 50 let.
Denik Sport vSak Ctou i Zeny, jejich podil na celkovém poctu EtendiG vSak neni ptilis

velky. Podil ¢tenarti dle véku a pohlavi zobrazuji obrazky ¢. 1 a 2.

Ctenafideniku Sport dle pohlavi Ctenaftideniku Sport dle véku (v tis.)

70
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30 +—
20 4+—
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-
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19 IetZO 29 Iet33 39 Iet4O 49 Iet50 59 IetGO 63 Iet70 79 let

mluii  mZeny

Obriazek 1 - Ctena¥i deniku Sport dle Obrazek 2 - Ctenafi deniku Sport dle véku
pohlavi

% MARTINKOVA, Jana. Sportovni tisk v Ceskoslovensku konce 80. let 20. stoleti (vydavany
nakladatelstvim Olympia) a jeho vlastnické transformace po roce 1989. Praha: Univerzita Karlova, 2006.
95 s. vedouci prace: Doc. PhDr. Barbara Kopplova CSc., s. 18.

% BENDA, Josef. Viasmictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Vyd. 1. Praha:
Karolinum, 2007, 273 s. ISBN 978-802-4613-871, s. 100.

0 BENDA, Josef. Viastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Vyd. 1. Praha:
Karolinum, 2007, 273 s. ISBN 978-802-4613-871, s. 121.
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Denik Sport &te 252 000 &tenait™ a jeho primémy prodany naklad za rok 2013
byl 40 223 prodanych vytiska*? (bez Nedélniho Sportu).

4.2. Sport magazin

Sport Magazin je patecni, samostatné neprodejny magazin Deniku Sport.
Magazin zacal vychazet 28. 02. 1997 pod nazvem Volno Sport a neptimo tak navazoval
na sobotni piilohu Volno, ktera ve Sportu vychézela od ¥jna 1973*. Pod stavajicim
nazvem zaal magazin vychazet v roce 2002, kdy se majitelem Deniku Sport stalo
vydavatelstvi Ringier CR a redakci zacalo Fidit nové vedeni. ** Sport Magazin vychazi

jako pate¢ni ptiloha Deniku Sport i v soucasnosti.
Zaméreni a cilova skupina

Sport Magazin &te dle vyzkumu Mediaprojektu 338 000 &tenakti® a primérny
prodany naklad za rok 2013 byl 45 599 V}'/tiskﬁ%. Jakozto ptiloha Deniku Sport, cili
Sport Magazin na obdobné ¢étenafe jako denik. Podivame-li se tak na jeho Ctenare
podrobnéji, zjistime, ze kromé vyssiho poctu ctenaiti v jednotlivych kategoriich (coz je
dano vétsi ¢tenosti titulu) se podil jednotlivych skupin ¢tenara oproti deniku prilis nelisi

a jedna se pouze o jednotky procent. Porovnani ¢tendi Sportu a Sport Magazinu

zobrazuje tabulka €. 1.

Denik Sport Sport magazin
Ctenari % Ctenari %
Muzi 276 000 | 82,00% | 211000 | 84,00 %
Zeny 62000 | 18,00% | 42000 | 16,00 %
20-391let | 157000 | 46,00% | 112 000 | 44,00 %
40-591let | 102000 | 30,00% | 86000 | 34,00 %
SS,v§ | 154000 | 46,00 % | 122 000 | 48,00 %
Tabulka 1 - Ctena¥i Sportu a Sport magazinu

V tabulce vidime, ze pifestoze ma Denik Sport vice ctenaft neZz magazin,

procentualni podily v jednotlivych kategoriich (muzi, Zzeny, vékové kategorie) jsou

* MEDIAPROJEKT 3Q +4Q 2013

“ ABC CR 2013

* RIETHOFOVA, Alzbéta. Vyvoj periodika Ceskoslovensky sport od svého vzniku do roku 1989. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2012. Vedouci prace Petr Bednarik, s. 28.

* KASIK, Ondfej. Promény deniku Sport v letech 1999-2006. Praha, 2008. Vedouci prace Petr Bednatik,
s 87.

** MEDIAPROJEKT 3Q + 4Q 2013

“® MEDIAPROJEKT 3Q + 4Q 2013
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velmi podobné. Je to dusledkem toho, ze Sport Magazin je ptiloha Deniku Sport, t].

vétsina Ctenatu Cte jak Denik Sport, tak 1 Sport Magazin.
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5. Vyznamné sportovni udalosti ve sledovanych letech

Ptestoze je Sport Magazin tydenni ptiloha Deniku Sport a nemusi vzdy
reflektovat nejaktudlnéj$i sportovni udalosti, byva vétSinou ovlivnén nejvetsimi
sportovnimi akcemi, které se piislusny rok konaji. Jedna se napiiklad o pravidelné
dlouhodobé sportovni soutéze, jako je nejvyssi Ceska fotbalova liga, hokejova extraliga,
americkd Narodni hokejova liga (NHL), fotbalova Liga mistra, Evropska liga (diive
pohar UEFA), ¢i kazdoro¢ni mistrovstvi svéta v hokeji. Kromé téchto soutézi, se vSak
konaji i sportovni akce s vétsi periodicitou nez jeden rok a tyto soutéze logicky piitahuji
vetsi pozornost nez ty kazdoro¢ni. Mezi takovéto soutéze patii fotbalové mistrovstvi
svéta, mistrovstvi Evropy a pfedevs$im pak olympijské hry.

Jelikoz jsem Sport Magazin, resp. Volno Sport sledoval béhem patnactiletého
obdobi, uskute¢nilo se ve sledovanych letech (1997, 2002, 2007, 2012) né&kolik téchto
velkych sportovnich akci, a jak bude zminéno déle v praci, vétSina téchto soutézi, ¢i
turnajil méla skutecné na strankdch magazinu odezvu, a to mnohdy ve formé

specialniho, rozsiten¢ho vydani.
Sportovni udalosti v roce 1997

Mezi vyznamngj$i sportovni akce Vv roce 1997 patfilo pouze mistrovstvi svéta
Vv hokeji, které se konalo ve Finsku a atletické mistrovstvi svéta v feckych Athénach.
Tento rok bychom byl tedy na vétsi sportovni udalosti pon€kud chudsi. Vyznamné;jsi
sportovni udalosti se tak uskutecnili aZ nasledujici rok, kdy probihaly olympijské hry
v Naganu a Mistrovstvi svéta ve fotbale. Jelikoz vSak byl magazin Volno Sport teprve
,»V plenkach®, Zadna z téchto akci se na jeho strankach ve vétsi mitfe neodrazila.

Z hlediska tspés$nosti nasich sportovci, byl rok 1997 vyznamny pro ¢eskou
atletiku, hokej a tenis. Na halovém mistrovstvi svéta vybojovala Ceska republika tii
medailova umisténi (1x zlato, 2x bronz) a na mistrovstvi svéta na draze dalsi dvé
medaile (zlato, bronz). Na hokejovém MS ve Finsku ziskala ceskd reprezentace
bronzové medaile a tenisovy turnaj mistryn ovladla Jana Novotn4, kterd vybojovala titul

ey ee

pardubické.
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Sportovni udalosti v roce 2002

Naopak rok 2002 byl na velké sportovni akce bohat$i. Krom& mistrovstvi
Evropy vV atletice a kazdoroéniho mistrovstvi svéta v hokeji (ve Svédsku), se v tomto
roce uskutecnilo mistrovstvi svéta ve fotbale (v Jizni Koreji a Japonsku) a olympijské
hry v Salt Lake City. Tyto dvé velké sportovni akce se promitly i do napln¢ Sport
Magazinu (resp. magazinu Volno Sport), kdy byla obéma akcim vénovana dvé rozsiiena
vydani (specily). V obou ptipadech vzdy pied samotnou akci a nasledné po jejim
skonceni.

V tomto roce dosdhla Ceska republika nejvétsich uspéchii na atletickém
mistrovstvi Evropy, kde ziskala dva cenné kovy (zlato a stfibro) a na zimnich
olympijskych hrach, kde zazafil Ale§ Valenta s jeho legendarnim ,,trojtym saltem s péti
vruty”, za coz vybojoval zlatou medaili. Dalsi dva stfibrné kovy ziskala Katetina

Neumannova v béhu na lyzich.
Sportovni udalosti v roce 2007

Stejné jako na prvni ro¢nik, pfed deseti lety, i na rok 2007 mnoho
vyznamngéjSich sportovnich akei neptipadlo. Konalo se pouze tradi¢ni mistrovstvi svéta
Vv hokeji, tentokrat v Kanad¢ a atletickd mistrovstvi svéta Vv hale a na draze. | v tomto
roce vSak vyslo nékolik specidlnich ¢isel. Kromé specialu, vénovanému jiz zminénému
hokejovému MS, vysly specidly vénované ceské fotbalové lize, Lize mistri, NHL,
probihajici kvalifikaci na fotbalové mistrovstvi svéta a ¢islo vénované nejlepsim deseti
fotbalovym vybériim v nasi historii.

Stejné€ jako v predchozich letech, i v roce 2007 ziskali ¢esti sportovci nékolik
medaili v atletickych soutézich. Na halovém mistrovstvi to byly dvé medaile (zlato
a bronz) a na mistrovstvi svéta dokonce tfi (dvé zlaté a jedna stiibrnd). Nemén¢ Gspeésni
byli nasi reprezentanti v lyzatskych disciplinach, kde vybojovali medaile jak v alpském
lyZovani (zlato), tak v biatlonu (stfibro) a klasickém lyzovani (zlato, stfibro a bronz).
K medailovym stalicim se taktéz ptipojilo rychlobrusleni, kde Martina Sablikova

vybojovala Ctyfi zlaté medaile.
Sportovni udalosti v roce 2012

Kromé hokejového mistrovstvi ve Finsku a Svédsku a atletickych mistrovstvi,
pfipadly na tento rok opét dvé velké sportovni akce. Konaly se olympijské hry

vV Londyné a fotbalové mistrovstvi Evropy v Polsku. K obéma témto akcim taktéz vysla
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roz$ifena Cisla, v ptipadé olympiady pak navic v podobé specidlniho, vlozeného ¢isla.
Specialy vSak v roce 2012 vysly i k dal§im sportovnim udalostem — K jiz zminénému
hokejovému MS, k ¢eské fotbalové lize a hokejové extralize

Rok 2012 byl pro Ceskou republiku velmi usp&$ny. Na olympijskych hrach
v Londyné vybojovali ¢esti sportovei deset medaili, z toho Ctyfi zlaté. Na mistrovstvi
Evropy v atletice ziskali CeSti sportovei tfi zlaté medaile, jednu stiibrnou a jednu
bronzovou. Dalsi medailova umisténi pfidali CeSti reprezentanti na atletickém
Mistrovstvi svéta (stfibro), v biatlonovém mistrovstvi (bronz), v plavani (bronz)
a Vv rychlobrusleni (2x zlato, 1x stfibro). Kromé téchto dil¢ich uspéchi se ¢esti sportovci
neztratili ani v kolektivnich sportech, kde ziskali bronzovou medaili na hokejovém MS
a predevsim nasi tenisté zvitézili jak v muzském Davis Cupu, tak Zenském Fed Cupu,
coz jak bude zminéno dale v praci, vedlo vyraznému ristu oblibenosti tenisu.

Jak je vidét z vySe uvedeného piehledu, nasi sportovci byli nejvice Uspésni
v atletickych disciplinach a taktéz se ,neztratili na olympijskych hrach, ani
Vv lyzaiskych disciplindich. Bude tedy zajimavé sledovat, zda se tyto uspéchy odrazi

v

V magazinu a zda se tyto zminéné a uspésné soutéze dostanou mezi Castejsi témata.
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6. Oblibenost sportl v populaci

Vsechna komer¢ni média, tj. 1 Denik Sport a jeho magazin usiluji o stejny cil,
oslovit co nejvice ¢tenaiti, divaku, ¢i posluchact. Z tohoto divodu Ize predpokladat, ze
produkuji medidlni obsah, ktery jeho piijemce zajima a ktery chtéji. Preference
ptijemcti medidlnich sd€leni mizou byt riznorodé a zabyvaji se jimi rizné vyzkumy

a ankety, které v§ak mohou ale nemusi medialni produkci ovliviiovat.

6.1. Vyzkum MML

6.1.1. Popis vyzkumu
Market & Media & Lifestyle — TGI (Target Group Index) je rozsahly

a vyznamny vyzkum zivotniho stylu a spotfebniho a medialniho chovani populace.
Tento vyzkum je v Ceské republice realizovan od roku 1996 a provadi ho spole¢nost
Median s.r.o. Tento vyzkum ptivodné pochazi z Velké Britanie, kde je provadén jiz od
roku 1969, a je licencovan do jednotlivych zemi. V sou€asné dobé& tak probihé ve vice
nez sedmdesati zemich po celém svété. Na zakladé stanovenych a licencovanych
postupi tak 1ze vysledky z jednotlivych zemi porovnavat.*’

Spolegnost Median tento vyzkum provadi v Ceské republice a na Slovensku.
Jedna se o prib&zny, celoroéni vyzkum, pfi¢emz v Ceské republice je osloveno 15 tisic
respondentli ro¢né (na Slovensku 8 tisic). Vystupy z toho vyzkumu jsou prezentovany
Ctvrtletné, pficemz se vzdy jednda o data za celé pololeti, tj. dvé ctvrtleti po sobé
(tj. napt. 1+2Q, 2+3Q, 3 + 4 Q). Samotny vyzkum monitoruje tfi sta hlavnich kategorii
vyrobkll a tfi tisice rliznych znacek, pficemz se zabyva jejich ndkupem, spotiebou,
preferencemi a motivaci uzivateld, jejich nazory a zebticky hodnot. Vyzkum je uzce
spojen s vyzkumem ctenosti, poslechovosti radia, sledovanosti televize a navstévnosti
internetu, pficemz data jsou ziskdvana prostfednictvim piimych rozhovort

a prostfednictvim dotaznikd, které respondenti vypliuji®.

* Medidlni slovnik: MML-TGI. Mediaguru [online]. Praha: PHD, a.s., 2015, 2015 [cit. 2015-12-09].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/mml-tgi/

Kontinualni multiklientni vyzkum spotiebniho chovani, medialni konzumace a zivotniho stylu. Median
s.r.o. [online]. Praha: Median, 2015, 2015 [cit. 2015-12-09]. Dostupné z: http://www.median.eu/cs/mml-
tgi/
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MML-TGI je dalezitym zdrojem pro pldnovani marketingovych aktivit a je

vyuzivan vétSinou médii a medialnich agentur.

6.1.2. Oblibenost sportt dle MML

Jak jiz bylo zminéno v predchozich odstavcich, vyzkum MML se respondentii
dotazuje na jejich Zzivotni styl, spotfebni chovani, média ktera sleduji, co v médiich
sleduji a fadu dalsich otazek. Tento vyzkum lze tedy pouzit k zjisténi celé fady fakth
0 celkové populaci, pfipadné o né¢jakém konkrétnim vzorku.

Pro tcel této diplomové prace jsem ziskal MML data od roku 2007 do roku 2015
a pro zjisténi oblibenosti sporti ve sledovanych letech jsem zvolil soubory z roku 2007
a 2012 (4. roky ve kterych jsem sledoval obsah magazinl), ve kterych jsem vyhledal
Ctyti otazky, vztahujici se k oblibenosti sporti. Prvni dva dotazy se tykaly aktivni ti¢asti
respondentt, tj. jaky sport dany respondent béhem posledniho roku sam aktivné
provozoval a jaky sport osobné sledoval pfimo na stadionu. Dalsi dva dotazy byly na
sledovani sportu v médiich, a to v tisku a v televizi. Pfesné znéni otazek v MML je

nasledujici:

o Které sporty jste Vy osobné aktivné provozoval(a) v minulych 12 mésicich?

o O kterych sportech jste rad(a) v poslednich 12 mésicich Cetl(a) v tisku?

e Které sporty jste Vy osobné primo sledoval(a) v poslednich 12 mésicich? (1j. které
sporty respondent osobné sledoval na stadionu)

o Které sporty jste rad(a) v posl. 12 mésicich sledoval(a) v televizi?

V MML je pro tyto otazky evidovano necelych padesat druhd sportl, pficemz
nékteré kategorie se piekryvaji (napf. motorismus, motocykly a automobilové zavody).
Pro vétsi prehlednost jsem z kazdé otazky vybral 20 nejrozsitené;jsSich sporta.

Jak jiz bylo zminéno na zacatku této kapitoly, vyzkum Market & Media
& Lifestyle — TGI probiha na 15 000 respondentech. Vysledky z tohoto prizkumu jsou
nasledné zpracovany a statisticky prepocitany na celou populaci v Ceské republice,
tudiz veskeré idaje v nasledujicich tabulkach jsou v tisicich a jedna se o ,,skute¢ny*
pocet lidi v populaci. Taktéz je vSak nutné pocitat se skuteCnosti, ze tada lidi je
zachycena ve vice kategoriich, tj. pokud nékdo aktivné provozuje cykloturistiku

a zaroven lyzovani, je zachycen v obou (nebo i vice) skupinach.



36

cyklistiku/cykloturistika 1723 19,6 % fotbal 1102 12,5%
plavani 1661 18,9 % ledni hokej 686 7,8%
turistika 1088 12,4 % automobilové zavody 215 2,4 %
bowling 816 9,3% atletika 192 2,2%
fotbal 725 8,2% motocykly 170 1,9%
fitness/posilovani 659 7,5% bowling 168 19%
lyZzovéni (sjezd slalom) 626 7,1% cyklistiku/cykloturistika 156 1,8%
brusleni kole¢kové 594 6,8 % koSikova 154 1,8%
kule¢nik 577 6,6 % kule¢nik 144 1,6 %
aerobik 541 6,2% volejbal 124 1,4%
Sipky 514 5,8% lyZovani (sjezd slalom) 123 1,4%
béh 483 55% tenis 116 1,3%
brusleni na ledé 477 5,4 % hazena 115 1,3%
lyZzovani (béh) 469 53% brusleni na ledé 110 1,2%
tanec 462 52% tanec 107 1,2%
volejbal 380 4,3% aerobik 102 1,2%
tenis 351 4,0% plavani 101 1,1%
stolni tenis 338 3,8% motorismus 99 1,1%
badminton 318 3,6 % lyZovani (béh) 99 1,1%
nohejbal 268 3,0% golf 97 1,1%

Tabulka 2 — Aktivné provozované sporty, sporty navstivené jako divak v roce 2007

V roce 2007 provozovalo aktivni sport 4,2 milionu lidi, pficemz jak je vidét
Vv tabulce ¢. 2, nejvice lidi (1,7 mil.), se vénovalo cyklistice, resp. cykloturistice,
nasledovalo plavani, turistika, bowling, fotbal, posilovani, lyzovani a dalsi. V ptipadé
aktivniho sledovani na stadionech, nejvice lidi si nenechalo ujit fotbal, hokej,
automobilové zivody a atletiku. V tomto sméru byl mezi aktivnimi ucastniky
oblibengjsi fotbal, na jehoz stadiony si naslo cestu ptes milion divakd, na hokej to bylo

necelych 700 000 lidi.

fotbal 1600 18,2 % ledni hokej 3378 38,4%
ledni hokej 1427 16,2 % fotbal 3142 35,7%
atletika 640 73% automobilové zavody 1901 21,6 %
automobilové zavody 618 7,0% atletika 1756 20,0 %
lyZzovani (sjezd slalom) 579 6,6 % lyZovani (sjezd slalom) 1731 19,7 %
tenis 523 59% krasobrusleni 1678 19,1%
lyZovani (béh) 517 5,9 % lyZovani (béh) 1485 16,9 %
motocykly 459 5,2% tenis 1353 15,4 %
cyklistiku/cykloturistika 415 4,7 % motocykly 1212 13,8 %
motorismus 387 4,4 % tanec 1151 13,1%
krasobrusleni 298 3,4% gymnastika 1086 12,3 %
kosikova 274 3,1% motorismus 943 10,7 %
gymnastika 239 2,7% cyklistika/cykloturistika 894 10,2 %
plavani 221 2,5% kosikova 715 8,1%
tanec 196 2,2% plavani 583 6,6 %
hazena 188 2,1% brusleni na ledé 543 6,2%
volejbal 172 2,0% aerobik 520 5,9 %
béh 167 1,9% box 476 5,4 %
turistika 159 1,8% béh 469 53%
extrémni sporty 158 1,8% volejbal 469 5,3%

Tabulka 3 — Sporty sledované v televizi a v tisku v roce 2007
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Sport v televizi si vroce 2002 nenechalo ujit 6,3 milionu lidi, zatimco sport
v tisku sledovalo 2,8 milionu lidi. V piipad¢ potadi oblibenosti téchto sportu jsou na
tom tisk a televize obdobné¢, pficemz v prvni pétici nejsledovanéjSich sporta jsou fotbal,
hoke;j, atletika, automobilové zavody a sjezdové lyzovani (ptip. slalom). Pokud bychom
se vSak podivali na konkrétni Cisla, vidime, Ze v televizi sleduji lidé sport mnohem vice
nez v tisku a napiiklad krasobrusleni, které se v ,televizni oblibenosti* umistilo az na
Sestém misté, sledovalo vice lidi, nez fotbal v tisku. Podrobna data zobrazuje tabulka
¢. 3.

Podivame-li se na aktivné provozované sporty a sporty navstivené jako divak
vroce 2012 (tabulka ¢. 4), vidime, ze se obliba téchto sporti pfiliS nezménila
a Vv ptipadé aktivné provozovanych sportl, které¢ provozovalo celkem 4,7 milionu lidi,
zustava prvni Ctvetfice nezménéna, pouze na patém misté je misto fotbalu brusleni na
koleckovych bruslich, ptficemz fotbal se propadl az na osmé misto. V ptipadé
sledovanych sportii na stadionech, opét byl nejsledovangj$i fotbal, nasledovany
hokejem, rozdil se v§ak mezi nimi mirné snizil. Mezi trojici nejsledovanéjsSich sportt se

v roce 2012 dostal tenis, ktery v navstévnosti pieskocil automobilové zavody a atletiku.

cyklistiku/cykloturistika 1937 21,8% | fotbal 1006 11,3 %
plavani 1817 20,4 % ledni hokej 815 9,2%
turistika 1459 16,4 % tenis 239 2,7%
bowling 883 9,9% automobilové zavody 238 2,7%
brusleni kole¢kové 868 9,8 % atletika 194 2,2%
lyZovani (sjezd slalom) 824 9,3% cyklistiku/cykloturistika 189 2,1%
fitness/posilovani 726 8,2% tanec 150 1,7%
fotbal 711 8,0 % plavani 150 1,7%
brusleni na ledé 700 7,9 % lyZovani (sjezd slalom) 144 1,6 %
tanec 630 71% volejbal 130 1,5%
kulecnik 607 6,8 % bowling 127 1,4%
béh 597 6,7 % béh 125 1,4 %
Sipky 560 6,3 % rybareni 125 1,4 %
lyZovani (béh) 524 5,9 % Sipky 123 1,4 %
stolni tenis 512 5,8% brusleni na ledé 121 1,4 %
tenis 453 51% motocykly 118 1,3%
aerobik 424 4,8% lyZovani (béh) 111 1,2%
rybareni 398 4,5% hazena 109 1,2%
badminton 376 4,2 % turistika 109 1,2%
volejbal 352 4,0% aerobik 109 1,2%

Tabulka 4 — Aktivné provozované sporty, sporty navstivené jako divak v roce 2012
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V roce 2012 sledovalo sport v televizi 6,1 milionu lidi, zatimco v tisku 2,4
miliony lidi, pfi¢emz nejoblibenéjSimi sporty opct byly fotbal a hokej. Zatimco
Vv televizi sledovalo nejvice lidi hokej, v tisku sledovalo vice lidi fotbal. Za zminku jisté
stoji zvySena oblibenost tenisu, ktera se dostala mezi prvni trojici, resp. Ctvefici
nejsledovangjSich sportl, coz bychom mohli mimo jiné pfisuzovat i tspéchu ceskych
tenisovych tymu ve Fed Cupu a Davis Cupu v roce 2012 (viz predchozi kapitola).

Celkovy pichled oblibenosti sportu v televizi a v tisku zobrazuje tabulka ¢. 5.

fotbal 1280 14,4% | ledni hokej 3523 39,6 %
ledni hokej 1248 14,0% | fotbal 2956 332%
tenis 620 7,0% automobilové zavody 1813 20,4 %
atletika 521 59% tenis 1749 19,7%
automobilové zavody 481 5,4 % atletika 1745 19,6 %
cyklistiku/cykloturistika 329 3,7% krasobrusleni 1674 18,8 %
lyZovani (sjezd slalom) 323 3,6 % lyZovani (sjezd slalom) 1514 17,0 %
motorismus 294 3,3% lyZovani (béh) 1168 13,1%
motocykly 267 3,0% cyklistiku/cykloturistika 1087 12,2 %
lyZovani (béh) 252 2,8% tanec 1054 11,8%
krasobrusleni 242 2,7% motocykly 996 11,2 %
kosikova 183 2,1% motorismus 918 10,3 %
box 176 2,0% gymnastika 728 8,2 %
tanec 168 1,9% brusleni na ledé 669 7,5%
volejbal 166 1,9% kosikova 618 6,9%
plavani 165 1,8% plavani 582 6,5 %
hazena 141 1,6 % box 526 59%
brusleni na ledé 136 1,5% béh 490 55%
béh 136 1,5% volejbal 471 53%
americky fotbal 133 1,5% bojové sporty 467 52%

Tabulka 5 — Sporty sledované v televizi a v tisku v roce 2012

Pokud bychom se u otazky ,,O kterych sportech jste rad(a) v poslednich 12
meésicich Cetl(a) v tisku?“ zaméfili pouze na Ctenafe Sport Magazinu, dostaneme
podobna data, jako v pfipadé celé populace. V obou sledovanych letech (2007 a 2012)
byl nejvice sledovany fotbal, nasledovany hokejem (41 %, resp. 44 % ctenait). Na
dalsich mistech se jiz potadi mirn¢ méni, presto se vSak jednd o stejné sporty, jaké
Vv celé populaci. Z tohoto tedy muZzeme usuzovat, ze Ctenafi Sport Magazinu nejsou
Vv ptipad¢ oblibenosti sportli zadnou zvlast vyhranénou skupinou, resp. ze preference
sledovanych sportl u ¢tenaiti magazinu odpovida preferencim celé populace. Kompletni

ptrehled oblibenosti sportu zobrazuje tabulka €. 6.



39

(o} ktery"c’h sportef:h’jfte Séd(a) v Ctendii Sport [0} ktery’c'h sporte::h'jfte Eéd(a) v Ctenari

poslednich 12 mésicich cetl(a) v P v % poslednich 12 mésicich cetl(a) v Sport v%
tisku? magazinu tisku? magazinu

fotbal 134 41,5 % fotbal 129 44,4 %
ledni hokej 112 34,6 % ledni hokej 121 41,4 %
automobilové zavody 50 15,3 % tenis 84 28,8 %
atletika 46 14,2 % atletika 54 18,7 %
lyZzovani (sjezd slalom) 42 12,9 % lyZovani (sjezd slalom) 44 15,3 %
motocykly 37 11,3 % automobilové zavody 40 13,9 %
lyZovani (béh) 36 11,2 % cyklistiku/cykloturistika 40 13,7 %
tenis 35 10,8 % motocykly 39 13,3%
motorismus 35 10,7 % lyZovani (béh) 33 11,3 %
cyklistiku/cykloturistika 32 9,9 % kosikova 33 11,2 %

Tabulka 6 — Preferované sporty mezi ¢tenafi Sport magazinu.

Vyse uvedené tabulky zobrazuji vyvoj oblibenosti sportt v letech 2007 a 2012.
Zajimavy pohled se nam vsSak poskytne, podivame-li se na podrobny vyvoj dvou
nejoblibengjsich sportd v tisku, a to od roku 2006 do roku 2015. Jak je vidét na obrazku
¢. 3, oblibenost fotbalu v tisku pribézné klesa a roste oblibenost hokeje, pficemz od

roku 2013 je dle vyzkumu MML hokej obliben¢j 3i%°,

Fotbal a hokej v tisku
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Obriazek 3 — Vyvoj oblibenosti fotbalu a hokeje od roku 2006 do roku 2015 v tisku

Pro rok 2015 byl vyzkum MML doplnén o nckteré nové otdzky tykajici se
mobilnich telefonil, internetu apod. Ackoliv je to jiz mimo obdobi, které jsem ve své

diplomové praci sledoval, za zminku jist¢ stoji, Ze na internetu byl v roce 2015

Py piipadé oblibenosti v TV tomu tak neni a fotbal je u televiznich divaku stale nejoblibené;si.
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nejsledovangj$im sportem ledni hokej (1,2 mil.), nésledovany fotbalem (0,96 mil)

a tenisem (0,63 mil.)

6.2. Dalsi vyzkumy

Od roku 1999 do roku 2003 provadélo oddé€leni sportovniho managementu
Fakulty télesné vychovy a sportu UK vyzkum popularity sportu. Tento vyzkum byl
provadén na zakazku Ministerstva Skolstvi, mladeze a té€lovychovy. Tento vyzkum mél
tfi Casti, pficemz v prvni sledoval popularitu a sledovanost sportii u ¢eské veirejnosti, ve
druhé monitoroval prezentaci sporti v dennim tisku a ve tfeti prezentaci sporti na
televiznich obrazovkach. Vyzkum byl provadén na reprezentativnim vzorku populace
a oslovoval celkem 1006 respondenti. Tento vyzkum zjistil, Ze mezi nejoblibené;si
sporty, tj. sporty o ktery je nejvétsi zajem, patii ledni hokej a fotbal, pfi¢emz tyto sporty
jsou vyrazné popularnéjsi nez jiné. Na dalSich mistech se néasledné¢ umistily atletika,
tenis a lyZovani. V pfipad€ prezentace sportd v tiSténych denicich vyzkum sledoval
Mladou frontu DNES a Denik Sport. Z vyzkumu jasné vyslo, ze v ptipadé deniku sport
je jeho zaméfeni totozné s popularitou sportd, tj. nejvice plochy v Deniku Sport
zaujimaly ¢lanky zamé&fené na fotbal a hokej (nad 10 %). Zda tomu tak bylo i u Sport
Magazinu, bude jasné z vysledki této diplomové prace.

V lednu a unoru 2005 zaradila spolecnost Factum Invenio nékolik sportovné
zamétenych otazek do svého pravidelného omnibusového prizkumu, kterého se
zuCastnilo 959 respondentl. Z tohoto Setfeni vyplynulo, Ze se o sport zajimaji tfi
&tvrtiny obyvatel CR, pfi¢emz dvé pétiny dotazanych provozuji sport aktivné. O sport se
zajimaji zv1asté mladsi ro¢niky, predevsim pak muZi, pfi¢emz sportu se aktivné vénuje
polovina lidi mladSich 29 let. Co se tyka pasivniho sledovani sportu v médiich,
nejoblibengjsimi sporty jsou hokej a fotbal. Z vyzkumu bylo zjisténo, Ze 26 procent lidi,
kteti se 0 sport zajimaji, nevynechd téméf zadnou piileZitost ke sledovani hokeje.
Ptilezitost sledovat fotbal nevynechd 22 procent. Co se tyka dalSich sportl, tak dle
Factum Invenio se na dalSich mistech umistily motoristické sporty, lyZovani, atletika

a tenis.™!

50CASLAVOVA, Eva. Popularita sportii u ¢eské vefejnosti versus jejich prezentace v masmédiich.
Fakulta télesné vychovy a sportu [online]. Praha: FTVS UK, oddé¢leni sportovniho managementu, 2004,
2004 [cit. 2015-12-09]. Dostupné z: http://web.ftvs.cuni.cz/eknihy/sborniky/2003-11-20/rtf/04-011%20-
%20Caslavovvas-e.doc.rtf

% Sport v médiich. PPM factum [online]. Praha: PPM factum a.s., 2015, 2015 [cit. 2015-12-09].
Dostupné z: http://www.factum.cz/aktuality/aktualita/sport-v-mediich
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V zafi a fijnu 2011 usporadala agentura MillwardBrown prizkum mezi lidmi,
kteti aktivné sportuji a zaroven pasivné sleduji sport v médiich. Vyzkumu se zucastnilo
1111 respondenti z celé Ceské republiky a ve véku 15 az 65 let. Z vyzkumu bylo
zjisténo, po prepocteni na celkovou populaci, ze pasivni sledovani sportu patii mezi
oblibené aktivity vice nez 1,1 milionu lidi a taktéz stejny pocet lidi se sportu aktivné
vénuje. Z vyzkumu bylo taktéz zjist€no, Zze mezi nejoblibengjsi sledované sporty patii
hokej, fotbal, motorismus, tenis a atletika, pficemz mezi nejoblibenéjsi aktivné
provozované sporty se fadi plavani, silni¢ni cyklistika, fitness posilovna, fotbal, turistika
a bé¢hani. Z vyzkumu tedy mizeme vycist, ze fotbal patfi mezi nejoblibenéjsi sporty
Unas, a to jak v aktivni, tak v pasivni form¢. Z vyzkumu taktéz vyplynulo, ze 1idé
nejcastéji sleduji sport doma v televizi, ptipadné v novinach a radiu a ze vnimaji fotbal
a hokej jako protéZované sporty a chybi jim informace o dalSich sportech. %2

Vlastni anketu oblibenosti, resp. internetovy prizkum mezi svymi navstévniky,
uspotadal i1 sportovni server www.sportcentral.cz, ktery mezi ¢ervencem a zatim 2012
oslovil celkem 3437 respondenti ve v€ku mezi 10 a 70 lety. Anketa zjistovala, jaky
maji respondenti nejoblibenéjsi sport, jaky je nejcastéji provozovany sport a jak Casto
a jak dlouho lidé sportuji. Jako nejoblibenéjsi sport opét vysel fotbal, na druhém misté
skongila cyklistika a na tietim mist& skongil hokej>®. Stejnou anketu uspofadal tento
server 1 v roce 2014, kdy se ji ztcastnilo 4443 respondentli a na prvnim misté¢ mezi
sledovanymi sporty skoncil hokej (44,1 %), nasledovany fotbalem (25,7 %) a tenisem
(18,4 %).>

%2 Sonda do ceského sportu o¢ima marketingu. SIMAR - SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a vefejného
minéni [online]. Praha: Mather Activation, 2012, 2012 [cit. 2015-12-09]. Dostupné z:
http://www.simar.cz/assets/media/Hot-news/MillwardBrown_JS_2012.pdf

>3 Sport roku 2012. SportCentral [online]. Praha: SportCentral, 2012, 2012 [cit. 2015-12-09]. Dostupné z:
http://www.sportcentral.cz/sport-roku-2012/vysledky

> Sport roku 2012. SportCentral [online]. Praha: SportCentral, 2014, 2014 [cit. 2015-12-09]. Dostupné z:
http://www.sportcentral.cz/sport-roku-2014
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7. Komparace a analyza Sport Magazinu v jednotlivych

letech

7.1. Obsahova analyza médii

Obsahova analyza médii je kvantitativni metoda, kterd zkouma, jakymi tématy
se jednotliva média zabyvaji a kolik prostoru jim vénuji. Tato analyza umoziiuje
srovnavat média v jednotlivych zemich, sledovat jejich vyvoj v ur¢itém case, ptipadné
porovnavat obsahy jednotlivych typt médii.

Soustavu témat, které proniknou na stranky médii, nazyvame tematickou
agendou a patfi k tradicnim namétim zkoumani médii. K rozvoji vyzkumu tematické
agendy doslo v Sedesatych a sedmdesatych letech 20. stoleti a souviselo se zkouméanim
dlouhodobého tginku médii *°.

Pti vyzkumu tematické agendy rozliSujeme dva zakladni typy vyzkumu. Prvnim
je sledovani jednoho urcitého tématu a jeho vyvoj v urcitém sledovaném obdobi,
druhym pak sledovani kompletni agendy daného média, pfiCemz vystupem je
informace, kolik prostoru bylo vénovano jednotlivym tématim, pfipadné vzajemné
porovnani uré&itych periodik®.

Zkoumani tematické agendy vyuZziva kvantitativni obsahovou analyzu, ktera je
nejcastéj$i metodou vyzkumu medialnich obsahli. Tato metoda je charakteristicka
vysokou strukturovanosti, je lehce ovéfitelnd, umoziuje zpracovavat velké mnozstvi
textu a lze ji jednodusSe prezentovat.

Kazda kvantitativni analyza se sklada z n€kolika krokt, které jsou voleny dle
potfteb dané analyzy. Nejprve se jedna o urceni cile vyzkumu/analyzy a zvoleni
vyzkumné otazky (v ptipadé€ zcela nového tématu, které doposud nebylo zkoumdano), ¢i
hypotézy (pokud jiz podobny vyzkum v minulosti probé&hl, piip. pokud na né&jaky
vyzkum navazujeme, ¢i se jednd o vyzkum, kde lze urcity vysledek predpokladat).

Vyzkumné otazky musi byt dobfe formulované, pficemZ z nich musi byt ziejmé, jaka

> TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, 293 s. ISBN 978-807-3676-834 s 100 - 101.

® TRAMPOTA, Tomés a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, 293 s. ISBN 978-807-3676-834 s 102.
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data jsou potieba k jejich zodpovézeni.”” P¥i stanovovéni vyzkumné otazky/hypotézy
tedy musi byt zfejmé, ¢im se dany vyzkum bude zabyvat, co bude zkoumat a taktéz by
mélo byt jasné ureno, kterym médiim, ¢i obsahiim se budeme vénovat. DalSim bodem
je urceni vybérového vzorku/souboru, kterym je dany vyzkum omezen. Mize se jednat
0 omezeni v urcitém ¢asovém obdobi (mésic, rok), mize byt zaméfen na urcité médium
(radio, televize, deniky), ¢i miize byt uréen zanrove, nebo tematicky. S vybérem vzorku
taktéz tzce souvisi dalsi kroky, kterymi jsou vybér jednotky meéfeni (napi. ¢lanek)
a vytvoreni obsahovych kategorii proménnych, coz byva jadrem kazdé kvantitativni
analyzy™.

Pti konstrukci obsahovych kategorii existuji dva hlavni pfistupy. V prvnim
ptipadé se nejprve zkouma urcity vzorek, na jehoz zékladé se nasledné vytvoii kategorie
(tzv. emergent kodovani), ptipadné se vyuziva druhého, opacného zpisobu (priori
koédovani), kdy se nejprve urci jednotlivé kategorie a az nasledné se zacnou sbirat data.
U obou metod vsak plati, ze kategorie by mély byt stanoveny jednozna¢né a vSechna
data by mélo byt mozno zahrnout/zapsat. Soubor téchto kategorii se nazyva kodovaci
kniha, do které se nasledné provadi tzv. kodovani, neboli zapis sledovanych dat, po

jehoz skonceni je mozné data statisticky zpracovavat.

7.2. Metodologie vyzkumu

Jak jsem jiz zminil v ivodu diplomové prace, vyzkumné otdzky jsem stanovoval
scilem zjistit, zda se magazin skutecné¢ vénuje prevazné fotbalu a hokeji, zda se
v pribéhu let néjak zmeénilo zaméfeni ¢Elankli magazinu a zda je v soucasnosti
V magazinu vice, ¢i mén¢ inzerce nez v minulosti. Samotné vyzkumné otazky jsem

stanovil nasledovné:

I.  Vénuje se v soucasnosti Sport Magazin pievazné fotbalu a hokeji?
Il.  Zmeénilo se v prubéhu let néjak sportovni zaméieni ¢lankt?
I1l.  Zvysil se v poslednich letech podil inzerce v magazinu, nebo byl v pribéhu let

stejny?

% PUNCH, Keith. Zaklady kvantitativniho Setfeni. Vyd. 1. Praha: Portal, 2008, 150 s. ISBN 978-80-
7367-381-9, s 45.

® TRAMPOTA, Tomés a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal,
2010, 293 s. ISBN 978-807-3676-834 s 104
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Jak je jiz zfejmé z nazvu diplomové prace, jako vyzkumny soubor jsem si zvolil
vytisky magazinu v letech 1997, 2002, 2007 a 2012, ptficemz jsem sledoval vSechna
vydana ¢isla v daném roce. Vyzkum byl tedy omezen na periodikum Volno Sport /
Sport Magazin, a sledoval jsem ho vzdy s odstupem péti let. Pied samotnym sbérem dat
jsem si zvolil metodu ,,emergent koédovani a jako jednotku méfeni jsem zvolil ¢lanek.

Pro vytvoteni kdédovaci tabulky jsem ,,zkusebné* prosel nékolik ¢isel z riznych
let, na jejichz zakladé jsem vytvoril kodovaci tabulku. Pozdé&ji, jiz béhem vyzkumu,
jsem tuto tabulku postupné rozsifoval, nebot” nékteré sporty nebyly ve zkuSebnim
vzorku zahrnuty.

Jednotlivé texty jsem sledoval z hlediska zaméteni ¢lanku (jakému sportu, ¢i
tématu se vénuje), dale jsem zapisoval téma titulni strany (jakému sportu se vénuje)
a taktéz celkovy pocet stran a objem inzerce. Ke kazdému sledovanému roku (1997,
2002, 2007 a 2012) jsem vytvoril vlastni tabulku (se stejnym obsahem a kategoriemi),
pricemz diky celkovym souhrniim Ize jednotlivé roky jednoduse porovnavat.

Ackoliv jsem zvolil metodu prioritniho kdédovani, a kédovaci tabulku jsem tvofil
pii zkusebnim kodovani, doslo béhem vyzkumného sbéru dat k tomu, Ze jsem narazil na
nékolik ¢lankd, které jsem nemohl do stavajici kddovaci tabulky zapsat. Jednalo se
napiiklad o ¢lanky, kdy se dany text nedal jednoznacné zatradit ke sportovni discipling.
V tomto piipadé¢ jsem dodatecné vytvofil zvlastni kategorii ostatni, kam jsem tyto
¢lanky zatadil. Jednalo se naptiklad o ¢lanky, které se v€novaly urcitému tématu bez
ohledu na ur¢ity sport (napiiklad zranéni ve sportu, doping apod.), rozhovor s celebritou
a dalsi. Po skonceni kddovani jsem do taktéz do této kategorie zatadil sporty, které se
sice objevily v n¢kterém z magazinu, v souhrnu jim ale bylo vénovano malo prostoru.
Jednalo se napfiklad Sachy, stolni tenis apod. Prioritou kdédovani vSak bylo, aby bylo
mozno zafadit vSechny texty do nékteré z kategorii. Z tohoto divodu jsou nékteré
Z kategoriii obecnéjsi nez jin€. Jedna se napfi. o lyZovani, které ma celou fadu disciplin,
které¢ by vSak v ptipadé¢ poddrobnéjSiho déleni dosahovaly velmi malych podilt. Ze
stejného divodu jsem tudiz do kategorie motorismus zatazoval ¢lanky, které popisovaly
nové automobily, ¢i automobilové veletrhy a podobny princip jsem vyuzil i v ptipadé
vodnich sportti apod.

Ve finalni kodovaci tabulce tedy byly zafazeny tyto kategorie: fotbal, hokej,
tenis, motoristické sporty, lyzarské sporty ¢i snowboard, volejbal, basketbal, hazenad,
atletika, triatlon, prip. Iron Man ¢i moderni pétiboj, beh, golf, dostihovy sport, vodni

sporty — lodeé, plavani, horolezectvi a expedice, clanky zamérené na Zivotni styl,
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turistiku, modu a recepty, box, kulturistika a jiné bojové sporty, krasobrusleni ci
rychlobrusleni, cyklistika, rugby a americky fotbal, ¢lanky o olympijskych hrach, boby,
sané ¢i curling, gymnastika a aerobic a taktéz clanky v kategorii ostatni. Vzor kodovaci
tabulky je zobrazen v piiloze 1.

Mezi stranky, na kterych jsem sledoval sportovni zaméfeni, jsem nezahrnoval
vSechny strany magazinu. Vynechaval jsem takové strany, které byly obsazeny ve vsech
Cislech daného ro¢niku, jako napiiklad o Gvodni strany s obsahem, tirazi, tvodnim
slovem, strany s televiznim programem a k¥izovkou a dal$i. Vyfazeny byly taktéz strany
obsahujici rizné nejlepsi vybéry (napft. top 10 sportovnich skandall, top 10 mddnich
ikon ve sportu apod.), pripadné rizné fotostrany, které obsahovaly rdzné texty
a fotografie, vénované riznym sportim (v piipadé, ze Vv magazinu byla né&jaka

fotostrana, kterd souvisela s ¢lankem, byla zahrnuta).

7.3. Volnho Sport v roce 1997

Prvni ¢islo magazinu Volno Sport vyslo 28. 02. 1997 a bylo oznaceno jako ¢islo
nulté. Oproti nasledujicim ¢islim melo dvojnasobny rozsah 32 stran a obsahovalo
dlouhy uvodnik $éfredaktora Pavla Petery, ve kterém novy magazin pfedstavoval

a popisoval, s jakymi rubrikami se ¢tenaf v magazinu muze setkat.

7.3.1. Pravidelné rubriky

Magazin Volno Sport mél jiz od zacatku pevnou strukturu, ktera se po cely rok
témef neménila. Na tieti stran¢ se pravidelné objevovala rubrika ,,Stalo se pred®, kterad
popisovala rtizné udalosti z historie sportu. Prvni ¢islo se v€novalo narozeni lyZafského
Sampidna Gustava Thoeniho, nésledujici ¢isla pak napiiklad prvnimu vitézstvi nasi
reprezentace v Davis Cupu, vyro¢i smrti Miroslava TyrSe, ¢i prvnimu bézeckému
zavodu v Béchovicich.

Dalsi pravidelnd rubrika se nachazela hned na dalsi strané¢ a byla nazvéana
»donda do duse“. V nékolika prvnich Cislech se v této rubrice stfidavé nachédzel bud'to
rozhovor, nebo profil sportovni osobnosti, v pozdé¢jSich vydanich vSak profily sportovct
prevazily a Ctenafi je zde nalézali Cast&ji. Na dalSich strankach magazin obsahoval
bézné clanky, jako jsou rozhovory, ¢i reportaze, piicemz kazdé cislo koncilo
dvoustranou, ktera se pravidelné vénovala motorismu (v¢. Turistické rubriky s tipy na
vylety — ,,0d auta k autu®), zivotnimu stylu (¢lanky vénované zdravi, modé¢, ¢i vafeni)

ataktéz vzdy obsahovala kraticky fejeton a vétSinou 1 kresleny vtip. Kazdé Cislo
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nasledné koncilo pravidelnou kiiZzovkou, a to az do ¢isla 31, kdy za kiizovku ptibyl
televizni program, ¢imz se zaroven zvysil pocet stran magazinu.

Pomineme-li rozsifené uvodni ¢islo, zacal magazin Volno Sport vychazet
Vv rozsahu Sestnécti stran. Jiz od Cisla 8 se jeho rozsah zvysil na 24 stran, ktery vydrzel
jiz do zminéného Cisla 31, ve kterém se prvné objevil televizni program a magazin se

ustalil na 32 stranach. Vyvoj poctu stran magazinu zobrazuje obrazek ¢. 4.

Vyvoj poctu stran magazinu Volno Sport v roce 1997

50
45

|
. /
35 /\ | l
. N\ ANFAY/

15
10

01234567 8 9101112131415161718192021222324252627282930313233343536373839404142

Obrazek 4 - Vyvoj poctu stran magazinu Volno Sport v roce 1997

Vyjimku z pevného poctu stran tvofila jednotliva ¢isla v pribéhu roku, kterd
navic obsahovala specialni pfilohy, vénované riznym sportovnim udalostem. Jednalo se
napiiklad o ptilohu k mistrovstvi svéta v hokeji (¢. 12), k mistrovstvi svéta v atletice (€.
25), ¢i ¢islo vénované ucasti Sparty Praha v Lize mistra (&. 29). S vét§im rozsahem 48

stran taktéZ vyslo specidlni Vanocni ¢islo.

7.3.2. Zaméreni ¢lanku

Ve svém prvnim roce existence vySel magazin na celkem 1124 stranach.
Nejcastéji se v magazinu objevovaly stranky bez urcitého, resp. jednoznacného
sportovniho zamé&feni. Podil téchto ¢lankt byl 19,4 %, a jak jiz bylo zminéno v uvodu,
jednalo se o ¢lanky, jako napf. rozhovor s psychologem na rizna témata, rozhovor
s celebritou o sportovani, ¢i reportaZe z riznych mést, spojenych s néjakou sportovni
akci. Na druhém misté v po€tu vénovaného prostoru skoncil fotbal, jehoz podil ¢inil
16,9 % a tfetim nejcastéj$im tématem byly ¢lanky vénované zivotnimu stylu, turistice,
mode a recepty. Podil této kategorie, kterd neni pro sportovni Casopis pfili§ béZna, byl

10,1 %. Do této kategorie patfily ¢lanky pfinaSejici tipy na vylety, ¢lanky s kuchatskymi
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recepty, ¢i rady do kuchyné, ¢i ¢lanky vénujici se hubnuti, zdravému zivotnimu stylu, ¢i
panské a damské modé. Z dalsich sportt bylo 9,7 % vénovano hokeji, 7,9 % motorismu

a 7,1 % atletice. Podrobné podily, vCetné skute¢ného poctu stran zobrazuje tabulka €. 7.

Ostatni/MIX 128 19,44 %
Fotbal 111,5 16,93 %
Zivotni styl, turistika, méda, recepty 66,5 10,10 %
Hokej 64 9,72 %
Motoristické sporty 52 7,90 %
Atletika 47 7,14 %
Tenis 38 5,77 %
LyZovadni, snowboard 30 4,56 %

Tabulka 7 - zamé¥eni ¢lanki v roce 1997

V piipad€ zaméfeni titulnich stran jednozna¢né dominuji nejrozsifengjsi sporty.
Titulni stranu vénovanou fotbalu mohli c¢tendfi vidét v jedenacti ptipadech, se
zaméfenim na hokej pak v osmi pfipadech. Celkovy piehled titulnich stran zobrazuje
tabulka. V tabulce neni zahrnuto posledni ,,vanocni ¢islo, jehoZz titulni strana se

nevénovala zadnému sportu.

Fotbal 11 26,83 % | Box 2 4,88 %
Hokej 8 19,51 % Motorismus 2 4,88 %
Tenis 5 12,20% | Golf 1 2,44 %
Atletika 3 7,32 % Basketbal 1 2,44 %
LyZovdni 3 7,32 % Jezdectvi 1 2,44 %
Cyklistika 3 7,32 % Rugby 1 2,44 %

Tabulka 8 - zamé¥eni titulnich stran v roce 1997

7.3.3.Inzerce

V prvnim roce existence se v magazinu Volno Sport nachazelo 23,79 procent
inzerce, pficemz v prvnich cislech se objevovala ptfedevSim celostrdnkova inzerce
a menSich formatt zacalo ve vét§i mife pribyvat az v pribéhu roku. Z dnesniho pohledu
byla zvlastnosti taktéz skutecnost, Ze vétSina mensich inzertnich forméat se nachézela
spole¢né na jedné strance a celkové tak vlastné tvofily inzertni celostranu. Pro pfedstavu
se jednalo o stranku, kde byl jeden inzerat na pul strany a na zbytku strany byly dva

inzeraty s formatem Yi. Za zminku taktéz stoji komercni stranky, které byly ne vzdy
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jako inzerce oznaceny a mnohdy nebyly od redakénich stranek jakkoli odliSeny. Nejvice
inzerce (37 %) bylo v ¢isle 25 (special k MS v atletice), naopak nejmensi podil byl
v Cisle 19, kde byly pouze tii inzertni strany. Procentudlni podil inzerce v jednotlivych

¢islech zobrazuje obrazek €. 5%,

Vyvoj podilu inzerce na poctu stran v roce 1997 (v %)
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Obrazek 5 - Podil inzerce na celkovém poctu stran v roce 1997

7.4. Volno Sport / Sport Magazin v roce 2002

V roce 2002 doslo u piilohy Deniku Sport k zasadni zméné, kdy magazin ziskal
novou grafickou podobu a zac¢al vychazet pod nazvem Sport Magazin.

Tato proména souvisela se zménou vlastnika deniku, kterym se stalo
vydavatelstvi Ringier CR. To kratce po prevzeti deniku vyménilo vedeni redakce
a propustilo cca pétinu piivodnich zaméstnanct®®. Nové vedeni pak v deniku i magazinu
provedlo fadu obsahovych i grafickych zmén, ptficemz jednou z nich byl novy nazev

patecni ptilohy. Prvni ¢islo ,,nového* magazinu vyslo 13. zaii 2002 jako ¢. 32.

7.4.1. Pravidelné rubriky

Sesty ro¢nik magazinu byl vice strukturovan a obsahoval fadu rubrik, které se ve
vétsing Cisel pravidelné opakovaly. Mezi né€ patfil ,,Rozhovor tydne®, ,,Horké kieslo*
»Za kulisami®, ,,Reportaz®, ¢i ,,Téma*. Rubriky ,,Rozhovor tydne* a ,,Horké kieslo* se

objevovaly ve vétSin¢ Cisel a jak jiz z ndzvu vyplyva, jednalo se o vzdy o rozhovor. Na

> Pozn. do celkového poétu inzerce jsem nepoéital inzertni okénko uprostied kiizovky a v pripadé
neoznaceného komeréniho textu jsem sam posuzoval, zda lze text povaZzovat spise za inzerci, ¢i redakéni
¢lanek.

60 KASIK, Ondfej. Promény deniku Sport v letech 1999-2004. Praha, 2005, Vedouci prace Petr Bednatik,
s. 19.
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zaklad¢ této skuteCnosti mizeme tedy konstatovat, ze jednim ze zakladnich kament
kazdého ¢isla byl rozhovor se sportovni osobnosti.

Vsechny vySe zminéné rubriky zlistaly zachovany i v novém Sport Magazinu,
kde ¢tenafi nové nalezli i rubriku ,,Zadano motoristim®.

Co se tykd pevné struktury magazinu, ivodni stranka vzdy obsahovala anketni
otazku pro znamé ceské a slovenské sportovce a sportovni fotografii s humornym
textem, oznacenou jako ,Fotofor”. Dale magazin obsahoval dvoustranu nazvanou
»Klepatko“, ktera obsahovala fotografie a kratké texty vénované celosvétovému
sportovnimu déni. Beze zmény zistala jednostrankova kiizovka a televizni program,
ktery vSak po ptrechodu na Sport Magazin nové ziskal o Ctyfi strany vice.

V roce 2002 mél pate¢ni magazin standardn€ 32 stran, tj. stejny pocet, jako na
konci roku 1997. Béhem roku vSak mélo n€kolik €isel zvySeny pocet stran. Jednalo se
0 ¢isla 15, 17, 20. Kromé téchto, rozsahem vyjimeénych ¢isel, vyslo i nékolik specialil
zaméfenych na sportovni udélosti ve sledovaném roce. Jednalo se o ¢&isla 6 —
Piedolympijské ¢teni, 9 — Salt Lake City, 22 — Fotbalové MS, 2007 — Brazilie po paté,
30 — Fotbalova sezona 2002/2003 zacina, 37 — Extraliga ledniho hokeje a ¢. 50 —
Sportovni rok 2002. Tyto specidly mély zpravidla 48, 52, resp. 64 stran. Vyvoj poctu

stran béhem roku 2002 zobrazuje obrazek ¢. 6.

Vyvoj poctu stran magazinu Volno Sport / Sport magazinu v roce 2002
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Obrazek 6 - Vyvoj poctu stran v roce 2002

7.4.2. Zaméreni ¢lanku

V roce 2002 vySel magazin na celkem 1880 stranach a nejvice ¢lankd bylo

V tomto roce vénovano fotbalu (31,4 %), dale pak hokeji (16,1 %), lyzovani (10,4 %),
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automobilismu (8,1 %), olympijskym hram (4,6 %) a atletice (4,2 %). Bez
jednoznacného sportovniho zaméteni bylo 7,1 % c¢lankd. Podrobnéjsi rozdéleni

zamgéieni ¢lankl zobrazuje tabulka.

Fotbal 324 31,4 %
Hokej 165,5 16,1 %
LyZovadni, snowboard 107 10,4 %
Motoristické sporty 83,25 8,1%
Ostatni/MIX 73 7,1%
Olympiada 47 4,6 %
Atletika 43 4,2 %
Tenis 36 3,5%
Basketball 30 2,9%
Vodni sporty - lodé 20 1,9 %
Box, bojové sporty, kulturistika 16 1,6 %
Hdzend 15 1,5%
Krasobrusleni, rychlobrusleni 13 1,3%

Tabulka 9 - zaméfeni ¢lanku v roce 2002
Jak je vidét z predchazejici tabulky, v tomto roce jiz oproti predchozimu obdobi
jasn¢ dominovala sportovni témata. Stejné tak tomu je i v pfipadé titulnich stran, kde
stejné jako v roce 1997 bylo nejvice stran vénovano fotbalu (16 titulnich stran) a hokeji
(14 titulnich stran). Ttetim nejcastéjSim tématem bylo lyZovani (8 stran), které v tomto
roce t&Silo velkému zdjmu z divodu olympijskych her, kde pravé v lyZovani ziskala

Ceska republika jediné tfi medaile®. Celkovy piehled titulnich stran zobrazuje tabulka.

Fotbal 16 30,77 % Motorismus 2 3,85 %
Hokej 14 26,92 % Hdzend 1 1,92 %
LyZovdni 8 15,38 % Basketbal 1 1,92 %
Atletika 6 11,54 % Olympidda 1 1,92 %
Ostatni/Mix 3 5,77 %

Tabulka 10 - Zaméreni titulnich stran v roce 2002

1 CESKY OLYMPIJSKY VYBOR, Z. S. Www.olympic.cz [online]. 2002 [cit. 2015-07-20]. Dostupné z:
http://www.olympic.cz/olympiada/52--salt-lake-city-2002
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7.4.3.Inzerce

V piipad¢ inzerce nedoSlo oproti pfedchozimu sledovanému obdobi k zaddné
zasadni zmén¢, pouze se Casteji zaCala objevovat vlastni inzerce a ve vétsi mife byla
oznacovana komercni prezentace ve form¢ clankt. I nadale se vSak objevovaly
komer¢ni prezentace, které nebyly jakkoliv oznaCeny. Co se tykd podilu inzerce
Vv pribéhu roku, oproti piredchozimu sledovanému obdobi jeji podil piekvapivé klesl.
Zatimco v roce 1997 byl prumérny podil inzerce 23,7 %, v roce 2002 to bylo pouze

17,4 %. Vyvoj podilu inzerce v roce 2002 znazoriiuje obrazek ¢. 7.

Vyvoj podilu inzerce na poctu stran v roce 2002 (v %)
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Obrazek 7 — Vyvoj podilu inzerce v roce 2002

7.5. Sport Magazin v roce 2007

Sport Magazin se v roce 2007 oproti pfedchozimu obdobi lisil predevsim po
grafické strance. Dalsi novinkou oproti roku 2002 bylo uzké zaméfeni nékterych Cisel,
kterd se Casto vénovala pouze jednomu hlavnimu tématu a ostatni témata byla v Cisle
pouze okrajové. Jako ptiklad lze uvést ¢islo 11, vénované Formuli 1, ¢i Cislo 16, které
se s podtitulem ,,Muzi v ofsajdu®, vénovalo fotbalistim, bojujicim s t¢zZkym osudem.

I3

Podobnych, Gzce zaméfeny Cisel, bylo béhem roku vice.

7.5.1. Pravidelné rubriky

Stejné jako v pfedchozim sledovaném obdobi byl i v tomto roce Sport Magazin
jasné strukturovan. Na tfeti stran¢ se vZzdy nachazela ,,avodni* strdnka magazinu, ktera
obsahovala obsah, sportovni kviz, zpravidla obsahujici tfi otdzky, a ivodni text, kde se
nachazel bud'to editorial, nebo serial ,,Zivot s hvézdou*. Dalii pravidelnou rubrikou pak
bylo panorama (n¢kdy nazvané desitka), které vzdy popisovalo deset osobnosti, ¢i
udaélosti spojenych s urcitym tématem (10 nejlepSich stielcii, 10 nejvetsich provokatéri

apod.). Pravidelné se na strankach magazinu objevovala i sekce Servis, resp. ,,poradna
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Sport Magazinu®, ktera byla vénovana sportovnimu obleceni a vybave. VSechna Cisla
Sport Magazinu navic obsahovala jiz tradi¢ni kiizovku a televizni program, ktery
zpravidla vychazel na sedmi stranach. V pribéhu roku ptibyla do Sport Magazinu
i jedna netradi¢ni ptiloha, resp. vklad, kdy se pravidelnou soucasti magazinu stal obal
DVD, které vychazelo jako soucasti Deniku Sport.

V tomto roce vychazel Sport Magazin nejcastéji na 32 stranach, nékdy vsak, aniz
by se jednalo o special, bylo ¢islo rozsifené na 40 stran. Kromé¢ téchto rozsitenych cisel
vyslo v tomto roce i nékolik speciall, opét zamétenych na vyznamné sportovni udalosti
v daném roce. Jednalo se o ¢isla 17 — Special pied MS v hokeji, 31 — Fotbalovy special
2007/2008, 36 — Hokejovy special pied sezonou 2007/08, 37 — Priivodce novou sezonou
Champions League, 39 — Special k NHL, 41 — TOP 10 nejlepsich fotbalovych tymi
¢eské historie, 48 — Cesta na Euro 2008 a ¢. 50 —Rocenka 2007. Vyvoj poctu stran

Vv roce 2007 zobrazuje obrazek ¢. 8.

Vyvoj poctu stran magazinu Sport magazin (2007)
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Obriazek 8 — Vyvoj poctu stran v roce 2007

7.5.2. Zaméreni ¢lanku

V roce 2007 vySel Sport Magazin na 1872 strandch, pficemZ Stejné jako
v ptedchozim sledovaném obdobi bylo nejvice pozornosti vénovano fotbalu (31,1 %)
a hokeji (17,9 %), a mezi trojici nejéastéjSich patfili i vSeobecné ¢lanky, resp. ¢lanky
bez jednozna¢ného zaméieni. Na dalSich mistech pak byly Cclanky vénované
automobilismu a motorismu (11,9 %) a lyzovani (5,6 %). Podrobné udaje k zaméteni

¢lankl zobrazuje tabulka.
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fotbal 249 31,1%
hokej 143 17,9 %
Ostatni/MIX 108,75 13,6 %
automobilismus, motorismus 95,25 11,9%
lyZovadni, snowboard 45 5,6 %
Zivotni styl, turistika, moda, recepty 38 4,8 %
atletika 23 2,9%
box, bojové sporty, kulturistika 21,5 2,7 %
tenis 18,25 2,3%
cyklistika 16,5 2,1%
horolezectvi, expedice 7,5 0,9 %
basketball 7 0,9 %
aerobic 5,5 0,7 %
vodni sporty - lodé 5 0,6 %
olympidda 5 0,6 %

Tabulka 11 — ZaméFeni &lanki v roce 2007
Stejné€ jako u zaméfeni clankd, dominoval v roce 2007 na titulnich strankach
jednoznacéné fotbal, ktery byl zastoupen na 27 titulnich stranach. Hokej, ktery se umistil
na druhém misté byl zastoupen pouze na 10 titulnich strandch, pficemz tretim
nejcastejsi tématem titulnich stran byla kategorie Ostatni/Mix, tj. titulni strana nebyla na
n&jaky uréity sport jednoznaéné zaméfena. Uplny piehled titulnich stran a jejich

zaméfeni zobrazuje tabulka.

Fotbal 27 51,92 % | Motorismus 1 1,92 %
Hokej 10 19,23 % | Box 1 1,92 %
Ostatni/Mix 9 17,31 % | Tenis 1 1,92 %
Atletika 2 3,85 % | LyZovdni 1 1,92 %

Tabulka 12 — Zaméreni titulnich stran v roce 2007

7.5.3.Inzerce

Ackoliv se mensi inzertni formaty pravidelné¢ objevovaly jiz v piedchozim
sledovaném obdobi, v priabéhu roku 2007 doslo k jejich vyraznému navyseni. Prestoze
byla nejcastéjSim inzertnim formatem stale celostrana, doslo k znatelnému navysSeni
pllstrankové a mensi inzerce (tfetina, ¢i Ctvrtina strany). V pribéhu roku se taktéz

zacCala objevovat inzerce na titulni strance Sport Magazinu. V ptipadé samotného podilu
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inzerce na celkovém poctu stran, doslo v tomto roce k opétovnému navysSeni podilu,
pricemz priimérné byla inzerce na 21,9 % z celkového poctu stran. Vyvoj podilu inzerce
na celkovém poctu stran v roce 2007 zobrazuje obrazek ¢. 9. Jak je z obrazku patrné,
podil inzerce dosahoval v pribéhu roku rtznorodych hodnot. NejCastéji se vSak

pohyboval mezi 20 az 25 procenty.

Vyvoj podilu inzerce na poctu stran v roce 2007 (v %)
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Obrazek 9 — Podil inzerce v roce 2007

7.6. Sport Magazin vroce 2012

| vtomto roce doslo u Sport Magazinu K vyrazné zméné€, nebot’ kromé odlisné
grafické podoby doslo k navyseni poctu stran magazinu. Ten navic pokracuje v trendu
uzsiho zaméteni na urcité udalosti, kauzy, ¢i osobnost, tudiz vétsina vydani v tomto roce
se vzdy vénovala jednomu hlavnimu tématu, kterému byla vénovéana vétSina prostoru
Vv magazinu. Doslo tedy k tomu, Ze v tomto roce vysla Cisla, kterd se vénovala vyhradné

fotbalu, hokeji, tenisu apod.

7.6.1. Pravidelné rubriky

| vtomto sledovaném obdobi byl Sport Magazin pevné strukturovan a kazdé
¢islo obsahovalo nékolik tradi€nich rubrik. Kromé tivodni stranky, obsahujici editorial
aobsah cisla se pravideln¢ opakovala rubrika ,,Uniklo z facebooku®, coz byla
recesisticka stranka, parodujici facebookovy profil vyznamnych sportovcl a osobnosti,
rubrika ,,Top 10, popisujici deset nejlepSich sportovct, udalosti, okamzikt apod.,
rubriku ,,Flashback®, kde byly popisovany udélosti pohledem sportovnich osobnosti,
zédbavné rubriky ,,Takhle to je* a ,,Co kdyby*, které vtipné¢ komentovaly aktudlni
udalosti, resp. vymyslely, co by se byvalo mohlo stat. Magazin taktéz obsahoval stranu

s kvizem, kiiZzovkou a taktéz Ctyfstrankovy televizni program.
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V roce 2012 vychazel Sport magazin konstantné na 48 strandch, s vyjimkou
nékolika specialii, které mély 56, pripadné 64 stran. Jednalo se o Cisla 7 — Ligovy
special jaro 2012, ¢. 18 — specidl k MS v hokeji, ¢. 23 — special k fotbalovému Euru, €.
30 — Ligovy special 2012/2013 a ¢. 50 s rocenkou 2012. Za zminku stoji jeste Cislo 29,
které bylo veénovdno olympiddé. Toto cislo mélo standardnich 48 stran, avSak
obsahovalo vlozeny ,,specidlni Sport magazin — Pritvodce Olympidadou, ktery byl
Vv rozsahu Ctyficeti stran a byl mensSiho formatu. Vyvoj poctu stran vroce 2012

zobrazuje obrazek ¢. 10.

Vyvoj poctu stran magazinu Sport magazin (2012)
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Obrazek 10 — Vyvoj po¢tu stran v roce 2012

7.6.2. Zaméreni ¢lanku

V roce 2012 vysel Sport Magazin na celkem 2560 stranach a ani v tomto
sledovaném obdobi se zaméfeni clankl pfili§ neliSilo od predchozich let a nejvice
prostoru bylo vénovéano fotbalu (38,1 %), ktery svlij podil oproti pfedchozim
sledovanym obdobim jest¢ navysil. Na druhém mist¢ byl opét hokej (16,3 %)
anasledovaly clanky bez jednoznacného zaméteni (11,4 %), clanky vénované
motorismu (9,1 %) a texty zaméfené na tenis (4,9 %). Podrobné zaméteni ¢lanka

zobrazuje tabulka.

fotbal 487,75 38,2 %
hokej 208 16,3 %
Ostatni/MIX 146,25 11,4 %
automobilismus, motorismus 116,75 9,1%
tenis 63 4,9 %
olympidda 52,5 4,1%
dostihovy sport 33,75 2,6 %
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basketball 33,5 2,6 %
Zivotni styl, turistika, moda, recepty 29 2,2%
atletika 22,5 1,8%
cyklistika 15 1,2 %
volejball 12,75 1,0%
horolezectvi, expedice 12,25 0,9 %
lyZovani, snowboard 11,75 0,9 %
hdzenad 9 0,7 %

Tabulka 13 — Zaméreni ¢lanki v roce 2012

Fotbal byl nejcastéjsim tématem i na titulnich stranach Sport Magazinu, pti¢emz
mu byla vénovana polovina vSech titulnich stran, tj. celkem 26 vydani. Druhym

nejcasteéjSim tématem byl opét hokej, ktery byl zastoupen na osmi stranach. Zastoupeni

ostatnich témat zobrazuje tabulka.

Fotbal 26 50,00 % | Atletika 1 1,92 %
Hokej 8 15,38 % | Hdzend 1 1,92 %
Tenis 4 7,69 % | Motorismus 1 1,92 %
Ostatni/Mix 4 7,69 % | Cyklistika 1 1,92 %
Olympiada 3 5,77 % | Volejball 1 1,92 %
Dostihy 2 3,85 %

Tabulka 14 — Zaméieni titulnich stran v roce 2012

7.6.3.Inzerce

Prestoze vroce 2012 vysel Sport Magazin na nejvice stranach, ze vSech
sledovanych obdobi (2560 stran), v pfipad¢ inzerce vSak opét doslo k poklesu podilu
oproti pfedchozimu sledovanému obdobi na 17,8 %. Stejné jako v predchozim obdobi
se objevuji vSechny typy a velikosti inzerce, s vyjimkou titulnich stran, kde se inzerce

az na vyjimky piestala objevovat. Vyvoj podilu inzerce zobrazuje obrazek ¢. 11.

Vyvoj podilu inzerce na poctu stran v roce 2012 (v %)
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Obrazek 11 — Vyvoj podilu inzerce v roce 2012



57

Jak je z grafu patrné, nejcastéji se podil inzerce pohyboval mezi patnacti az

dvaceti procenty. Nejvyssich hodnot (28 % a 33 %) dosahla inzerce u Cisel 21 a 50.

7.7. Porovnani magazinu v letech 1997-2012

V piedchozich kapitolach byly popsany jednotlivé ro¢niky, které tato diplomova
prace sledovala. Vzhledem k ¢asovému odstupu téchto ro¢nikl Ize ptedpokladat, ze se
budou od sebe vyrazné odliSovat. V nasledujici kapitole budou tyto ro¢niky vzéjemné

porovnany.

7.7.1. Rozsah magazinu

Prvni ¢islo magazinu Volno Sport vyslo v tnoru 1997 a v prub&hu roku rozsah
magazinu postupné rostl az na 32 stran. V ndsledujicich dvou obdobich zustal
standardni pocet stran stejny, béhem roku vSak byly vydavany rtzné specialy
arozsitena vydani s 52, 54, ¢i 60 stranami. Pivodni pocet ,,nerozsitenych® stran byl
v8ak zachovan. V poslednim sledovaném obdobi byl jiZ pocet stran magazinu navySen
a magazin vychdzel v rozsahu 48 stran, pficemz rozSifenych vydani bylo béhem roku
pouze pét, tj. zhruba polovina oproti piedchozim sledovanym obdobim. Podrobny vyvoj
stran zobrazuji grafy v pfedchozi ¢asti prace. Podivame-li se na celkovy pocet stran
Vv jednotlivych letech, v prvnim roce mél magazin Volno Sport celkem 1124 stran,
pfiCemz ale zafal vychazet az v pribéhu roku. V nasledujicich dvou sledovanych
obdobich byl celkovy pocet stran prakticky shodny, a to 1880 stran v roce 2002 a 1872
stran v roce 2007. Jak jiz bylo zminéno, standardni pocet stran byl v téchto letech stejny
(rozdil osmi stran byl tedy zptisoben rozsifenym vydani n¢kterych z ¢isel). V roce 2012,
kdy celkovy pocet stran magazinu vzrostl, byl celkovy pocet stran 2560. Vyvoj poctu

stran magazinu zobrazuje obrazek ¢. 12.

Vyvoj poctu stran magazinu
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Obrazek 12 — Vyvoj poctu stran v jednotlivych letech
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7.7.2.Inzerce v magazinu

vvvvvv

Vv piipadé magazinu Volno Sport, resp. Sport Magazinu, tak zjistime, Ze nejvétsi podil
inzerce m¢l magazin ve svém prvnim roce, tj. vroce 1997, kdy jeji celkovy podil
dosahoval 23,8 %. Ackoliv se v dalich letech zvysil pocet stran, k vétSimu nartstu
inzerce to nevedlo, naopak doslo v dalsim sledovaném obdobi k jejimu poklesu, kdy
v roce 2002 byl celkovy podil 17,4 procenta. V roce 2007 sice podil inzerce opétovné
stoupl o pé&t procent na 21,9 %, avSak vroce 2012 byl celkovy podil opét nizsi
a dosahoval necelych osmnécti procent. Vyvoj podilu inzerce zobrazuje obrazek ¢. 13

a tabulka ¢&. 10.

1997 1124 238%
2002 1880 17,4 %
2007 1872 219%
2012 2560 17,9 %

Tabulka 15 — Vyvoj po¢tu stran a celkového
podilu inzerce v jednotlivych letech

Podil inzerce v jednotlivych letech
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Obrazek 13 — Vyvoj podilu inzerce

Zaméiime-li se blize na podil inzerce v roce 2002 (viz tabulka ¢. 15), zjistime, ze
vétSimu poctu stran pokles podilu pfisuzovat nelze, nebot’ v dalSim sledovaném roce
2007 byl pocet stran obdobny, avsak inzerce bylo o 4,5 procenta vice (o 83 inzertnich
stran). Diky tomuto rychlému porovnani tedy lze vidét, ze rok 2002 byl skute¢né
inzertn¢ slabsi.

Pro ziskani vétsiho piehledu, lze vyuZzit monitoring inzertnich pfijmu, ktery

vvvvv

inzertni piijmy magazinu od roku 1999 do roku 2003 stale klesaly (zatimco celkové
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inzertni pfijmy na trhu suplementi rostly) a pokles podilu inzerce tak lze ziejmé
prisuzovat horsi ekonomické situaci titulu, coz taktéz mohlo souviset (pfipadné¢ mohlo
byt jednou zpfiCin) zmény vlastnické struktury Deniku Sport. Inzertni piijmy

Vv jednotlivych letech, v¢etné inzertnich piijmu vSech suplementi zobrazuje tabulka.

1999 22 863 746 080
2000 20730 860 768
2001 20 610 854 481
2002 18 265 971760
2003 15973 1003 120

Tabulka 16 — Inzertni pEijmy v letech 1999—2003%

Podivame-li se na inzerci z hlediska slozeni inzertnich formati, mizeme vidét,
ze az na rok 2002 bylo slozeni inzertnich formatl viceméné shodné, pfi¢emz dochazelo
k mirnému poklesu podilt celostrankovych inzerati. Z tohoto vyvoje v§ak vyc¢nival jiz
zminény rok 2002, ve kterém doslo k vyraznému nartstu jednostrankovych inzeratii na
ukor ostatnich formatt, pricemz podil celostrankovych inzerath cinil pies Sedesat
procent, druhy nejrozSifencj$i format byla pulstrana, ktera vSak dosahovala pouze
osmnacti procent. Jak jiz bylo taktéz zminéno na piedchézejicich strankach, rok 1997 se
oproti nasledujicim roktim odliSoval seskupovanim mensich inzertnich format na jednu

stranu. Jednotlivé podily inzertnich formatl zobrazuje tabulka ¢. 17.

1/1|53,15% | 60,82 % | 48,75 % | 46,98 %
1/2 | 32,60% | 18,45% | 27,95 % | 29,16 %
1/3| 384% | 410%|1131% | 8,84%
1/4| 986% | 7,52% | 7,82% | 6,48%
1/6 | 0,00% | 3,19% | 0,67% | 4,86%
1/8 | 055% | 592% | 3,49% | 3,68%

Tabulka 17 — Podil inzertnich formati
Vv jednotlivych letech

%2 Rocenka Unie vydavatelii, Praha: Unie vydavateld, vydavatelsky servis, 1997-2003.
Rocenka.
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7.7.3. Zaméreni €lanku

Krom¢ celkového rozsahu a inzerce bylo v jednotlivych letech sledovéano
predev§im zaméteni jednotlivych ¢lankd, tj. jakému sportu je vénovano kolik prostoru.
kterym bylo ve sledovanych letech vénovano nejvice pozornosti, jsou zobrazeny

V tabulce ¢. 18.

Ostatni/MIX 19,4 % | fotbal 31,4 %
fotbal 16,9 % | hokej 16,1 %
Zivotni styl, turistika, méda, recepty | 10,1 % | lyZovdni, snowboard | 10,4 %
hokej 9,7% | motoristické sporty | 8,1 %
motoristické sporty 7,9 % | Ostatni/MIX 7,1%
atletika 7,1% | olympidada 4,6 %
tenis 5,8% | atletika 4,2 %
fotbal 31,1 % | fotbal 38,2 %
hokej 17,9 % | hokej 16,3 %
Ostatni/MIX 13,6 % | Ostatni/MIX 11,4 %
motoristické sporty 11,9 % | motoristické sporty | 9,1 %
lyZovadni, snowboard 5,6 % | tenis 4,9 %
Zivotni styl, turistika, moda, recepty | 4,7 % | olympidda 4,1 %
atletika 2,9% | dostihovy sport 2,6 %

Tabulka 18 — Seznam nejéastéji zastoupenych sporti v jednotlivych letech

Jak je vidét z vySe uvedené tabulky, v prvnim sledovaném obdobi se magazin od
téch nasledujicich vyrazné l1iSil. Nejvétsi mnozstvi ¢lankd nemélo jednoznacné
sportovni zaméfeni a vénovalo se budto sportu vSeobecné, nebo se tyto clanky
zamétovaly na vice sportll najednou. VEtsi prostor byl taktéz vénovam rubrikam, které
se sportem piilis nesouvisely. Jednalo se tfeba o mddu, tipy na vylety, recepty a dalsi.
V nésledujicich letech jiZ byla skladba ¢lankii navzajem podobnd, magazin Se nejvice
vénoval fotbalu a hokeji, pfi¢emz nejvétsi rozdil byl v poslednim sledovaném obdobi,
vroce 2012, kdy fotbalové zamétené ¢lanky dosahly podilu 38 procent, tj. vice nez
dvojnéasobné oproti hokeji. Standardni podil ¢lankl byl ve vSech sledovanych obdobich
vénovan motorismu, pfi¢emz podil téchto ¢lankd prvni tfi obdobi pribézné rostl.
Zatimco v roce 1997 byl podil motoristickych ¢lankt ptes sedm procent, v roce 2007 to
bylo necelych dvanact procent a v roce 2012 podil opét mirn€ klesl na devét procent.

Z tabulky lze taktéZ poznat tzv. olympijské roky, tj. roky 2002 a 2012, kdy se konaly
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olympijské hry. V obou téchto letech se ¢lanky s olympijskou tématikou dostaly mezi
nejcastéjsi Clanky, pricemz shodné presahly Ctyi procentni podil.

Krom¢ zaméfeni na jednotlivé sporty, doSlo béhem let 1 k dalSim zménam.
Zatimco v prvnich ro¢nicich byla v jednom ¢isle cela fada rtiznych témat, v poslednich
dvou sledovanych obdobich tomu bylo naopak a ¢isla mivala vétSinou pouze jedno, ¢i
dvé témata, kterym se vénovalo nékolik ¢lankt. Tento rozdil jiz zaznamenal ve své
diplomové praci Ondiej Kasik, ktery zminuje, Ze puvodni magazin Volno Sport m¢l az
do roku 2002 sedm hlavnich témat, pozdéji Ctyfi a v nasledujicich letech se pfeslo na
monotématicka &isla.?® Pikladem takového &isla mize byt tieba &islo 47 z roku 2007.
Hlavnim tématem tohoto ¢isla je sport a drogy a tomuto tématu jsou vénovany vSechny
¢lanky v daném ¢isle. Roz$ifeni téchto ¢lankl lze vidét 1 z tabulky, kdy tyto ¢lanky

patfily mezi nejcastéj$i trojici témat.

7.7.4.Vyvoj magazinu Volno Sport a Sport Magazinu po

grafické strance

Stejné jako po strdnce obsahové, zménila se béhem deseti let taktéz graficka
stranka Sport Magazinu.

V roce 1997 byla na titulni strané¢ magazinu, krom¢ samotného loga titulu, vzdy
velka fotografie a na pravém okraji stranky byl Gzky pruh, pfipominajici obsah, ktery
upozoriioval na hlavni ¢lanky v €isle. Zajimavosti bylo, Ze na titulni strané nikdy nebyl
zadny hlavni titulek, pouze zminény ,,obsah®. Takto vychazel magazin beze zmén po
cely rok.

V roce 2002 jiz titulni strany bo¢ni pruh neobsahovaly, nové vSak zde byl
vyrazny titulek upozornujici na hlavni ¢lanek. Taktéz se zvétSilo logo magazinu, které
bylo na celou S§itku cisla. K velké zméné doSlo od ¢isla 37, kdy byl magazin
pfejmenovan na Sport Magazin. Kromé zmény nazvu (a loga) se proménila i cela titulni
strana, kdy se misto jedné velké fotografie zacala objevovat kolaz z n€kolika fotografii.
Kromé toho titulni strana taktéz obsahovala tfi titulky, poutajici na jednotlivé ¢lanky.

Za zminku taktéZ stoji grafika uvnitf magazinu. Kromé standardniho vyvoje
kvality grafického provedeni (s tim jak se vyvijely technické moznosti a designové

preference) doslo v prubéhu roku 2002 k zésadni zméné. VétSina stran magazinu méla

% KASIK, Ondfej. Promény deniku Sport v letech 1999-2006. Praha, 2008. Vedouci prace Petr Bednatik,
s 92.
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do tohoto roku na vSech strankach vodoznak, resp. svétly obrazek ¢i motivy na pozadi
stranky. Takto vychdzel magazin od svého pocatku a tento graficky prvek béhem roku

2002 zmizel.

Magazin dengku

ginaly

Obrazek 16 — VVolno Sport — Obrazek 15 — Sport Magazin —
unor 2002 Fijen 2002

Obrazek 14 — Volno Sport —
srpen 1997

V roce 2007 se titulni strana Sport Magazinu od piedchoziho sledovaného
obdobi vyrazné lisi. Po levé strané magazinu je umistén vyrazny modry pruh, ktery
obsahuje nové logo a titulky tii ¢lankl. Na spodni strané¢ magazinu pak je 1 jeden velky,
hlavni titulek umistény ptes celou stranu. Na vrchni strané titulni strany je jeSté mensi
zluty prouzek upozornujici na televizni program uvniti ¢isla. Tuto vyraznou grafickou
zménu popisuje ve své praci i Ondfej Kasik, ktery zminiuje, Ze k této proméné doslo
v roce 2006, kdy se vzhled Sport Magazinu vyrazng inspiroval u némeckého titulu Sport
Bild, se kterym tak mé&l od roku 2006 prakticky totoznou podobu®®. Tato podoba viak
prilis dlouho nevydrzela a od osmého ¢isla (anor 2007) se opét méni. Logo titulu
zUstava na stejném misté, mizi vSak vyrazny postranni pruh, ktery vSak nahrazuje
mnohem uZsi prouzek na spodni hrané stranky. Tento prouzek je rozdélen na tii Casti
a upozornuje na nékteré z ¢lanki v daném Ccisle. V fad¢€ ptipadi vSak byl tento prouzek
na titulni strance nahrazen inzerci. Kromé toho je na strance stale pfitomen hlavni

titulek (na $itku strany) a taktéz horni prouzek.

% KASIK, Ondfej. Promény deniku Sport v letech 1999-2006. Praha, 2008. Vedouci prace Petr Bednartik,
s 92.
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(ROGRAM se sportovnimi pofady na cely tyden
> )
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Obriazek 18 — Sport Magazin —

unor 2007

epanka mu;mmn Desitka NEJLEPSICH Olympiada v Soci: byla
smisbei | sporioveichrekiam | io dobrd VOLBA?

Obrézek 17 — Sport Magazin -
cervenec 2007

Podivame-li se na Sport Magazin z roku 2012, vidime oproti pfedchozimu

obdobi zé&sadni rozdil, a to jak v layoutu titulni strany, tak pfimo v logu magazinu. Tuto

zménu ma za nasledek dvojice redesignti. Prvni, mensi zména layoutu probéhla v unoru

2008%, kdy doslo k drobnému faceliftu loga samotného Deniku Sport (a taktéz

magazinu) a byla upravena 1 titulni strana deniku. VéEt§i zména probéhla o dva roky

pozd&ji, v tmoru 2010%, kdy cely denik i magazin prosel redesignem, pfi¢emz logo

deniku a magazinu dostalo dnesni podobu.

je namé porpala 4

¢ Plokej podie Hbmety:Ca
p

Obrazek 19 — Sport Magazin —
duben 2012

% Redesign deniku Sport. Graficky casopis Font [online]. Praha: Kafka design, s. r. 0, 2008, 2008 [cit.
2015-12-09]. Dostupné z: http://www.font.cz/design/redesign-deniku-sport.html

% Denik sport méa nové logo a upraveny design. Graficky casopis Font [online]. Praha: Kafka design, s. r.
0, 2010, 2010 [cit. 2015-12-09]. Dostupné z: http://www.font.cz/logo/denik-sport-ma-nove-logo-a-

upraveny-design.html
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V soucasné dobé¢ tak je titulni strana magazinu velmi ,,jednoduchd* a piehledna,
kdy ho tvoii jedna velka fotografie pies celou plochu titulni strany, pficemz v hornim
sttedu stranky je ptes fotografii umisténo logo Sport magazin. Toto logo nékdy Castecné
prekryva titulni fotografii, nékdy je vSak umisténo ,,v pozadi®, tj. pokud je na fotografii
néjaky sportovec, je logo az za nim a zloga jsou napiiklad patrné pouze prvni
a posledni pismeno (tento graficky prvek byl taktéz pouzit jiz v roce 2002). Soucasti
titulni stanky je i1 hlavni titulek, ktery je vzdy spojen s fotografii a clankem, ke kterému
se titulni fotografie vaze. V piipadé néjakého extra materialu ¢i zvlastni ptilohy, bylo
toto 0znameno na spodni 1ist€¢ magazinu, pfipadné byl na spodni strané titulni strany

umistén zvlastni pruh.

7.7.5. Sport Magazin a oblibenost sportt populaci

V prvni ¢asti diplomové prace jsem se zabyval problematikou vyzkumu Market
& Media & Lifestyle a oblibenosti sportovnich témat v populaci a u ¢tenaiti Sport
Magazinu. Podivame-li se nyni na tato data je$t¢ jednou, mizeme porovnat, zda
zamé&feni Sport Magazinu odpovida preferencim ¢tenaii tohoto titulu. MML data jsem

mél k dispozici pro posledni dvé sledovand obdobi. Porovnani oblibenych sportt

a ¢lankl v magazinu zobrazuje tabulka ¢. 19.

fotbal 41,5 % | fotbal 44,4
ledni hokej 34,6 % | ledni hokej 41,4 %
automobilové zavody 15,3 % | tenis 28,8 %
atletika 14,2 % | atletika 18,7 %
lyZovani (sjezd slalom) 12,9 % | lyZovani (sjezd slalom) 15,3 %
fotbal 31,1% | fotbal 38,2 %
hokej 17,9 % | hokej 16,3 %
Ostatni/MIX 13,6 % | Ostatni/MIX 11,4 %
motoristické sporty 11,9 % | motoristické sporty 9,1%
lyZovani, snowboard 5,6 % | tenis 4,9 %
Zivotni styl, turistika, mdda, recepty 4,7% | olympidda 4,1 %
atletika 2,9% | dostihovy sport 2,6 %

Tabulka 19 — Oblibenost sportii vs. zaméfeni magazinu

Vynechame-li kategorii Ostatni/MIX, tak vidime, ze v roce 2007 se Sport

Magazin s preferencemi ¢tenaii shodoval. NejCastejsi ¢lanky byly zaméfeny na fotbal,
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hokej a motorismus, pfi¢emz stejné byly i preference ctenarti. V pifipadé dalSich
oblibenych sportt, atletiky a lyZovani, i tyto ¢lanky se dostaly mezi ty Cast&jsi, bylo jich
vSak vyrazné¢ méné€, pfiCemz v oblibenosti byly tyto ¢lanky na stejné urovni jako
motorismus.

Vroce 2012 odpovidalo slozeni magazinu preferencim ctenafti jiz méné
a shodovalo se pouze u fotbalu a hokeje. Tenis, ktery se dle vyzkumu stal tfetim
nejoblibengjSim sportem, o kterém by si Ctendii magazinu radi Cetli, byl v magazinu
obsazen pouze v necelych péti procentech. Stejna situace nastala i v ptipad¢ atletiky,
kterd byla ctvrtym ,nejzadanéjSim,, sportem, avSak piiliS prostoru se ji nedostalo.
Castetné viak byla atletika obsazena v &lancich z letnich olympijskych her. Prestoze
mohl byt tenis i atletika zahrnuta i v nékterém z multitematickych ¢lankt z kategorie

Ostatni/MIX, rozhodn¢ ne v takové mifte, jak by dle vyzkumu MML c¢tenafi preferovali.
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8. Zaver

Denik Sport je dnes jedinym Ceskym sportovnim denikem a jeho historie spada
az do roku 1953. V soucasné dob¢ vychazi tento denik Sestkrat tydné, pficemz v nedéli
vychazi pod vlastni znackou Nedeélni Sport. Ve své diplomové praci jsem sledoval vyvoj
jeho patec¢ni piilohy Sport Magazinu od jejiho vzniku v roce 1997 do roku 2012. Béhem
téchto let proSel magazin velkou proménou, piicemz se zménil nejen samotny magazin,
ale 1 cely Denik Sport, ktery béhem téchto let ziskal novou vlastnickou strukturu a zacal
vychazet v novém vydavatelstvi.

Diplomova prace se ve své uvodni ¢asti vénovala definici sportu, jeho historii
a jeho prezentaci v médiich, nebot’ sport je vSude kolem nas, denné¢ o ném ¢teme, Ci
slySime z médii a je to jeden z fenoméni dnesni doby. V dalsi Casti se diplomova prace
vénovala historii vydavatelstvi Ringier a vydavatelstvi Axel Springer. Vydavatelstvi
Ringier CR na pielomu let 2001 a 2002 koupilo Denik Sport a vyrazné ovlivnilo jeho
podobu. Svycarsky Ringier, ktery se vroce 2010 na stiedoevropskych trzich spojil
s némeckym vydavatelskym domem Axel Springer, vyrazné ovlivnil nejen tento denik,
ale i cely ¢esky medialni trh a s timto medialnim domem byla spojena cela fada vétsich,
&i mensich periodik v Ceské republice. PrestoZe se oba evropsti vydavatelé jiz z &eského
trhu stahli, zlstalo tu po nich velké a silné vydavatelstvi, které dnes oslovuje pies tii
miliony ¢tenafi.

Magazin Volno Sport zacal vychazet v prubéhu roku 1997 a ¢asteéné navazoval
na pavodni sobotni piilohu Deniku Sport, ktera se Vv novinach nachazela od
osmdesatych let. Magazin zacal nejprve vychéazet v rozsahu Sestnacti stran, pficemz se
jeho rozsah postupné rozsifoval az k dnesnim 48 strandm. Béhem roku taktéz vychazi
fada rozSifenych cisel, resp. specialii zaméfenych na riizné sportovni udalosti, ¢i témata.
Jiz od svého pocatku se magazin vénoval celé¢ fad¢ sportli, avSak v prvnich dvou
sledovanych obdobich se v magazinu dostalo i na ty sporty, které byly v dalSich letech
zastoupeny pouze sporadicky. Stejny vyvoj lze pozorovat i v piipadé rozsahu
jednotlivych ¢lankd, ¢i poctu témat. Ze zacatku mival magazin vice ¢lankt s riznymi,
odlisn€¢ zaméfenymi texty, avSak v pozdgSich letech byly jednotlivé magaziny
vénovany pouze urcitym tématim, kterym se vénovala vétSina ¢lanka. Diplomova prace
sledovala magazin béhem patnacti let, ve kterych se krom¢ obsahu a zaméfeni, zménila
i graficka podoba titulu, pficemz nejvyrazngjsi zména probé¢hla v jiz zminovaném roce

2002, kdy doslo k ptevzeti Deniku Sport vydavatelstvim Ringier CR. Pokud bychom se
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na magazin podivali s hlediska grafického vyvoje, v pfipadé titulnich stran muzeme
konstatovat jisty ,,ndvrat ke koreniim*, nebot’ od roku 2010 vychazi magazin s jednou
hlavni fotografii na titulni stran€, tak jak v riznych variacich vychazel od roku 1997.
Dalsi grafika a layout magazinu je jiz pochopiteln¢ novéjsi a odpovidaji soucasnym
trendiim a moznostem.

V ramci diplomové prace jsem Si stanovil tfi vyzkumné otazky. Prvni otazka
zjistovala, zda je ve Sport Magazinu vétsSina ¢lanka zaméfenych na fotbal a na hoke;.
Jak je v textu prace vidét z tabulky ¢. 17, na tuto otazku Ize jednozna¢né odpovédét ano.
stale roste. V poslednim sledovaném obdobi byl podil téchto sportti vice nez 54 procent,
S jistou nadsazkou tedy miZeme pate¢ni ptilohu Deniku Sport oznacit jako ,,fotbalovo—
hokejovy* magazin. Pfestoze se vétSina magazinu vénuje prave témto dvéma sportlim,
dostavaji jeho Ctenafi piesné to, co od svého Casopisu ocekavaji, nebot’ jak vyplynulo
z vyzkumu spotiebniho chovani Market & Media & Lifestyle — TGI, fotbal a hokej jsou
dva nejsledovangjsi sporty v Ceské republice a s oblibou je sleduje vice nez &tyficet
procent populace, a to jak v tisku, tak v televizi. Pravé oblibenost sportti v populaci a
mezi ¢tendfi magazinu se zabyvala dalsi z ¢asti diplomové prace.

S prvni otdzkou uzce souvisi i ta druha, zda se v pribéhu let néjak zmeénilo
tematické zaméfeni Clankd. | vtomto pfipadé muizeme odpovédet, Ze ano. Nejvétsi
rozdily nalezneme mezi prvnim ro¢nikem a témi zbyvajicimi sledovanymi. V roce 1997
magazin zacinal, vS§echno bylo nové a bylo nutné vyzkouset, co je dobré a co nikoliv.
V prvnim roce tak v magazinu nachazime celou fadu témat a clankl, které jiz
V pozdégjSich ro¢nicich nenalezneme. V roce 2002 navic doslo u magazinu k zdsadni
promeéné, souvisejici se zménou vydavatelstvi a obménou redakce. Od tohoto roku lze
sledovat jistou kontinuitu, alesponi co se tykd zaméteni vétSiny ¢lankl. U této vyzkumné
otazky je vSak nutné brat v potaz velké sportovni akce, které maji na sportovni
periodika vliv a které castecné ovliviiuji zaméteni ¢lankd.

V piipadé odpovédi na treti vyzkumnou otazku, zda se béhem poslednich let
zvysil podil inzerce v magazinu, musime odpovédét negativng. Ze vSech sledovanych
obdobi bylo nejvice inzerce v roce 1997, kdyZ magazin zacinal. V tomto roce byl podil
inzerce v magazinu necelych 24 procent. V dal$ich letech jiz takovy podil inzerce nikdy
nebyl a procentualni podil v jednotlivych letech kolisal a z dlouhodobého hlediska lze
fici, ze spiSe klesal. Kromé celkového podilu inzerce sledovala diplomova prace

i jednotlivé inzertni formaty, a to jak byly v pribéhu let nasazovany. Diky tomu tak
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vidime, jak magazin postupné ptrechazel od velkych inzertnich celostran k mensim
inzertnim formatam.

Sport Magazin prosel od svého vzniku dlouhou cestou. Béhem let se zménil
nazev, vzhled, vydavatelstvi, témata a rubriky a z pocate¢ni a nenapadné ptilohy Volno
Sport se stal plnohodnotnym magazinem. Sport Magazin dnes patii mezi desitku

nejctenéjSich suplementi a kazdy patek si ho precte vice nez 370 000 ¢tenatt.
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9. Summary

Daily Sport is a Czech sports daily whose history goes back to 1953. Currently
this daily newspaper is published six times per week. On Sunday it is published under
the name Sunday Sport. This thesis examines the development of its Friday
attachment—Sport Magazine (before 2002 called Volno Sport)—from its inception in
1997 until 2012. During these years the magazine (and also Daily Sport) went through a
significant transformation. The newspaper changed ownership and was then published
by a brand-new media company.

Three research questions were established for this thesis. The first question asks
whether the majority of articles in the magazine were focused on football and hockey.
The answer to this question is unequivocally yes. Football and hockey have dominated
the magazine since 2002, and the share of these two sports is still growing. The total
share of these sports in the last reported period was over 54 percent. Although most of
the magazine is devoted to these two sports, this is exactly what its readers expect from
their magazine. As revealed by consumer MML research, football and hockey are the
two most popular sports on television and in print.

The second question concerns whether there was any change of focus in the
magazine over the years. In this case, the answer is also yes. The biggest difference is
found between the first year and all subsequent years. When the magazine started in
1997 everything was new and it was necessary to experiment, in order to find out what
worked, and what did not. Therefore, editions in the first year contain a much wider
range of topics and articles than is found in later years.

The third research question examines whether the share of advertising increased
during the last few years of the period. Perhaps surprisingly, the answer is no. The
highest proportion of advertising during the entire period reviewed was in the first year,
1997. In this year, the share of advertising was nearly 24 percent. In subsequent years
the proportion of advertising was never again so high. Although the share of advertising
fluctuated over the years, it declined in the long term.

This thesis considers not only development of content in the journal, but also
development of the graphical design. That is because graphical design is something that
every reader notices at first glance. Sport Magazine has changed its graphical design

several times over the years and the current layout comes from the last redesign in 2010.
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Sport Magazine has come a long way since 1997. Over the years it has changed
its name, appearance, publishing company, topics and rubrics, and from the its modest
beginning as an inconspicuous insert, Volno Sport has become a full-fledged magazine.
Sport Magazine now ranks among the top ten most-read supplements in the Czech

Republic, and every Friday reaches more than 370,000 readers.
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