Prilohy

Priloha €. 1: Olympijska kolekce Alpine Pro ZOH Vancouver 2010

Zdroj: http://strategie.e15.cz/zurnal/dalsi-cesky-vitez-olympiady-alpine-pro-409760/galerie?id=26774

Priloha ¢. 2: Olympijska kolekce Alpine Pro LOH Londyn 2012

Zdroj:http://ekonomika.idnes.cz/foto.aspx?r=ekoakcie&c=A120730_100120_ ekoakcie neh&foto=JB44h8d2_64
9382.jpg



Priloha €. 3: Olympijsky Satek a ¢eska bikerka a silni¢ni cyklistka Tereza Hurikova
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Zdroj: http://sport.aktualne.cz/olympijske-dresy-inspirace-narodni-galerie-
kupka/r~i:gallery:23529/r~i:photo:428267/

Piiloha ¢. 4: Olympijska kolekce ZOH So¢i 2014

Zdroj: http://zpravy.e15.cz/byznys/obchod-a-sluzby/ceska-olympijska-kolekce-jde-opet-na-dracku-
1055892/galerie?id=167044



Priloha €. 5: Loga vybranych konkurenc¢nich znacek

Logo znac¢ky Hudy sport Logo znacky The North Face
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Zdroj:http://www.logobox.cz/detail.aspx?id=97d4fe8f- logo.jpg
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Logo zna¢ky Hannah
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Zdroj: http://www.outdoorpruvodce.cz/wp-content/uploads/2014/10/logo.jpg

Logo zna¢ky Husky

Zdroj: http://cs.euroclimbing.com/files/2012/05/husky_logo.jpg

Logo znacky Salomon
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Zdroj: http://cutt.cz/wp-content/uploads/2015/04/salomon-logo.jpg




Priloha €. 6: Dotaznik k bakalarské praci

1. Jaké znacky si vybavite, kdyz se fekne ,,outdoorové obleceni®?

2. Pokud nakupujete outdoorové obleceni, je pro Vas dulezita znacka?
e znacky pro mé nejsou v této oblasti dulezité
e mam jednu oblibenou znacku, kterou nakupuji ¢asto
e znacky stfiddm, neméam jednu vyhranénou

e Jiné:

3. Predstavte si, ze jdete na vylet do prirody. Které znacky outdoorového obleceni si

pravdépodobné oblecete?

4. Které z téchto znacek outdoorového obleceni znate?
Alpine Pro/ Envy / Hannah / Loap / Husky / Moira / The North Face / Salomon /
Columbia / Jack Wolfskin / Nordblanc / Hudy/ Craft/ Woolrich / Alpisport / Ferrino /
Rock Horn / Jiné:
5. Znate znacku Alpine Pro? (ano =2 otdzka ¢. 6, ne =2 otdzka ¢. 19)
e ano
e ne
6. Jaké asociace se Vam vybavi, kdyz se fekne Alpine Pro? (Mohou to byt podstatna

jména, ptidavna jména, jakékoli charakteristiky, emoce)

7. Co se Vam na znacce Alpine Pro nejvic libi? (Vyberte pouze 1 moznost.)
e Design produkti

e Kbvalita produkti

e Cena
e Baleni
e Prodejny

e Piistup zamé&stnanci
o Jiné:
8. Co se Vam na znacéce Alpine Pro naopak nejméné 1ibi? (Vyberte pouze 1 moznost.)

e Design produkti



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

e Kbvalita produktt

e Cena
e Baleni
e Prodejny

e Piistup zaméstnancii
e Jiné:
Jak stylova Vam piipadéa znacka Alpine Pro?
e Skala (1= Stylova, 5 = Bez stylu)
Jak se Vam libi vzhled produkti této znacky vzhledem ke konkurenénim znackam?
e Skala (1 = nadprimémé hezky design; 3 = pramémy design; 5 = podpramérny
design)
Jaké je Vase hodnoceni kvality produkti znacky Alpine Pro?
o Skala (1 = kvalitni, 5 = nekvalitni)
Jaké je Vase hodnoceni ceny produktd znacky Alpine Pro?
e Cena odpovida kvalité
e Cena je ptili§ vysoka vzhledem ke kvalité produkti
e Cena je ptili$ nizk4 vzhledem ke kvalité produktt
e Jiné:
Doporucili byste tuto znacku dal$im lidem?
e Urcité ano
e SpiSe ano
e Nevim
e SpiSe ne
e Urcité ne
Vybavite si logo, které ma znacka Alpine Pro?
e Ano
e Ne

Pokud jste na ptedchozi otdzku odpovedéli "ano", zkuste logo vlastnimi slovy popsat.

Vybavite si slogan znacky Alpine Pro?
e Ano
e Ne

Pokud jste na ptedchozi otdzku odpovédeli "ano", zkuste logo vlastnimi slovy popsat.



18.

19.

20.

21.

22.

23.

Vybavite si néjakou zndmou osobnost nebo udalost, kterou firma Alpine Pro

podporuje?
e Ano
e Ne

Pokud jste v pfedchozi otdzce odpoveédeli "ano", napiste, prosim, jakou znamou

osobnost nebo udélost jste si ve spojeni se znackou Alpine Pro vybavili?

Zakoupil/a jste uz nékdy néjaky produkt znacky Alpine Pro?
e Ano, jeden produkt.
e Ano, vice nez jeden produkt.
e Ne.

Byl/a jste spokojen/a se zakoupenym produktem? A proc?

Pohlavi
e Zena

e Muz

Vekova kategorie:
15— 25 let
25—-40 let

40 — 55 let

55+

. V jakém kraji bydlite?

Hlavni mésto Praha
Jihocesky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj
Kralovéhradecky kraj
Liberecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj



e Pardubicky kraj
e Plzensky kraj

e Stiedocesky kraj
e Ustecky kraj

e Vysocina

e Zlinsky kraj

Priloha €. 7: Plan vyzkumu focus group ¢. 1

Karlova univerzita v Praze

Vyzkum pro bakalarskou praci: Brand Audit jako nastroj identifikace soucasné pozice znacky
na trhu na ptikladu znacky Alpine Pro

Vyzkum 1

Misto: Konferenéni mistnost MPSS, a.s. Adresa: Malé Valy 220/25, 288 02 Nymburk

Datum: 27.6.2015, 18:00-19:00

Focus Group €. 1: 8 osob, zastoupeni rovnomérné muzi i Zeny vSech vékovych kategorii
Cilové skupina: obyvatelé Ceské republiky vékové kategorie 15+

Téma: Outdoorové obleceni a vnimani znacky Alpine Pro

Cil: Cilem vyzkumného Setfeni je zjistit, jaky postoj dotazovani zaujimaji obecné
k outdoorovému obleceni a jak velkou roli hraje pti vybéru outdoorového oble¢eni znacka.
Druhé ¢ast vyzkumu je zamétend na znaCku Alpine Pro. Cilem vyzkumu je zjistit, jaké je v
populaci povédomi o znac¢ce Alpine Pro, co si o ni respondenti mysli a jaky postoj k ni
zaujimaji. Déle je u dotazovanych zjiStovana znalost loga, sloganu znacky Alpine Pro a
sportovnich udalosti, které Alpine Pro sponzoruje. V posledni casti jsou ucastnici focus
groups vyzvani, aby zkusili navrhnout, v ¢em by se znacka Alpine Pro mohla zlepsit, aby

vynikla oproti konkurenénim znackam.

Struktura
5 minut: privitani v§ech ucastnikii a predstaveni moderatora a dotazovanych
(véetné podékovani za to, Ze se vyzkumu ucastni, seznameni je se zakladnimi
pravidly vyzkumu a jeho délkou, obecny uivod do tématu, aniz by byl prozrazen
hlavni zamér vyzkumu, duraz na anonymitu vyzkumu)
5 minut: obecné otazky

,,Jaky mate vztah ke sportu? “



,,Jaké jsou vase oblibené sporty? “
,,Jak casto chodite na vylety do prirody? *
10 minut: otazky zamérené na outdoorové obleceni
,, Co si myslite o outdoorovém obleceni? “
., Co u vas hraje pri vybéru outdooroveho obleceni roli?
., Co jste si naposledy v kategorii outdoorového obleceni koupili? *
10 minut: otazky zamérené na znacky outdoorového obleceni
,,Je pro vas v kategorii outdooroveho obleceni duleZita znacka? “
,,Jaké jsou vase oblibené znacky outdoorového obleceni? “
10 minut: otazky zamérené na znacku Alpine Pro
,,Znate znacku Alpine Pro? Pokud ano, co si o ni myslite? *
. Jak byste zhodnotili jednotlivé aspekty znacky Alpine Pro (cenu, kvalitu,
design produktii)?
10 minut: otazky zamérené na logo a slogan zna¢ky Alpine Pro a na sportovni akce
podporované touto znackou
., Zndte logo znacky Alpine Pro? Pokud ano, popiste jej.
., Zndte slogan znacky Alpine Pro? Pokud ano, popiste jej.
., Vybavite si néjakou udalost, kterou Alpine Pro podporuje?
5 minut: navrhy na zlepSeni znacky Alpine Pro
.V cem by znacka Alpine Pro mohla byt lepsi, aby vynikla oproti
konkurencnim znackam? “

5 minut: rozlouceni se s ucastniky, prostor na dotazy

Piiloha ¢. 8: Plan vyzkumu focus group ¢. 2

Karlova univerzita v Praze

Vyzkum pro bakalafskou praci: Brand Audit jako nastroj identifikace souasné pozice znacky
na trhu na pfikladu znacky Alpine Pro

Vyzkum 2

Misto: Konferen¢ni mistnost MPSS, a.s. Adresa: Malé Valy 220/25, 288 02 Nymburk

Datum: 10.7.2015, 19:00-20:00

Focus Group €. 1: 8 osob, zastoupeni rovnomérné muZi i Zeny vSech v€kovych kategorii
Cilova skupina: obyvatelé Ceské republiky vékové kategorie 15+

Téma: Outdoorové obleceni a vnimani znacky Alpine Pro



Cil: Cilem vyzkumného Setfeni je zjistit, jaky postoj dotazovani zaujimaji obecné

k outdoorovému obleceni a jak velkou roli hraje pii vybéru outdoorového obleceni znacka.

Druha ¢ast vyzkumu je zaméfend na znacku Alpine Pro. Cilem vyzkumu je zjistit, jaké je v

populaci povédomi o znacce Alpine Pro, co si o ni respondenti mysli a jaky postoj k ni

zaujimaji. Dale je u dotazovanych zjistovana znalost loga, sloganu znacky Alpine Pro a

sportovnich udalosti, které Alpine Pro sponzoruje. V posledni ¢éasti jsou ucastnici focus

groups vyzvani, aby zkusili navrhnout, v ¢em by se znacka Alpine Pro mohla zlepsit, aby

vynikla oproti konkuren¢nim znackam.

5 minut:

5 minut:

10 minut:

10 minut:

10 minut:

10 minut:

Struktura

privitani v§ech ucastniki a predstaveni moderatora a dotazovanych
(véetné podékovani za to, zZe se vyzkumu ucastni, seznameni je se zakladnimi
pravidly vyzkumu a jeho délkou, obecny tivod do tématu, aniz by byl prozrazen
hlavni zamér vyzkumu, diraz na anonymitu vyzkumu)

obecné otazky

,,Jaky mate vztah ke sportu? “

,,Jaké jsou vase oblibené sporty? *

,,Jak casto chodite na vylety do prirody? “

otazky zamérené na outdoorové obleceni

,, Co si myslite o outdoorovém obleceni?

,, Co u vas hraje pri vybéru outdoorového obleceni roli?

,, Co jste si naposledy v kategorii outdoorového obleceni koupili? “

otazky zamérené na znacky outdoorového obleceni

,,Je pro vas v kategorii outdoorového oblecent dulezitda znacka? “

,,Jaké jsou vase oblibené znacky outdoorového obleceni?

otazky zamérené na znacku Alpine Pro

., Znate znacku Alpine Pro? Pokud ano, co si o ni myslite?

. Jak byste zhodnotili jednotlivé aspekty znacky Alpine Pro (cenu, kvalitu,
design produktii)? “

otazky zamérené na logo a slogan zna¢ky Alpine Pro a na sportovni akce
podporované touto znackou

., Znate logo znacky Alpine Pro? Pokud ano, popiste jej.

., Zndte slogan znacky Alpine Pro? Pokud ano, popiste jej.

., Vybavite si néjakou uddlost, kterou Alpine Pro podporuje? “



5 minut: navrhy na zlepSeni znacky Alpine Pro
.V c¢em by znacka Alpine Pro mohla byt lepsi, aby vynikla oproti
konkurencnim znackam? *

5 minut: rozlouceni se s ucastniky, prostor na dotazy



