Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva metaforami v pojeti George Lakoffa a Marka
Johnsona jakozto jednim ze zakladnich principi pevné zakotvenym v nasem
pojmovém systému, mysleni a vztahu k realité a ke svétu. Metafory vypovidaji
o zpusobu, jakym je svét ulozen v jazyce. Tato prace si klade za cil ilustrovat zptisob
formovani metafor na prikladu reklam, ptricemz se blize zaméruje na otazku kulturni

odliSnosti.



