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Vo svojej praci sa diplomantka rozhodla zaoberat analyzou metafory v reklamach. Jej predkladana
praca predstavuje premysleny text s jasnym cielom a nadpriemernym spracovanim. Hoci sa musim
priznat, Ze analyza rekldam nepatri medzi moje obltibené cinnosti, autorke sa podarilo rozvinat

zaujimavé teoretické Uvahy v pozadi tejto analyzy a vytvorit tak putavy text.

Teoretické Gvahy st napokon nosnou c¢astou celej prace. Uz svojim nazvom tak trochu naznacuje na
jednu Cast tedrie, na ktoru sa obracia, ked' Interpretace reklam pripomina Interpretaci kultur od
Clifforda Geertza. Ten spolu s Gilbertom Rylom tvoria zaklad metédy tzv. zhusteného popisu. Tato
Cast netvori navySe neprepojeny Usek, ale plynule ju napdja na ¢ast tykajucu sa metafor. Tu vychadza
hlavne z teérie metafory Marka Johnsona a Georga Lakoffa, no t4 tvori iba zaklad, na ktorom sa
rozvijaju Uvahy tykajuce sa metaforickosti, pojmovej integracie ¢i polysémie. Autorka spracovava
literaturu prehladne, prinasa nové prepojenia a plynulo nadvazuje jednotlivé ¢asti na seba. UvaZuje
o vsetkych faktoroch, ktoré s témou suvisia a ktoré by mohli mat vplyv na samotnu analyzu metafory
v reklamdch. Dodajme, Ze ide o prepojenia, ktoré nie su Uplne prebadané, ¢i minimalne pritomné

v miestnom prostredi.

Pokial by som mal uviest nejaku vy¢itku, tykala by sa empirickej ¢asti. Siroky teoreticky ramec, ktory
autorka spracovala, v porovnani s pomerne jednoduchou a kratkou analyzou pdsobi neproporéne.
Metaforicky povedané, autorka si skratka vyrobila zbran tazkého kalibru, no zvolila si napokon prilis
maly ciel strelby. Prekvapivo tu tak zaznie, Ze , jak jiz ale vyplynulo z teoretické ¢asti prace, je
nejkomplexnéjsim a nejvhodnéjsim nastrojem analyzy reklam teorie pojmové integrace” (s. 51),
pricom Clovek cely ¢as predtym ocakaval, Ze sa docka analyzy pomocou celej palety nastrojov. Proti
samotnej analyze nie je ¢o namietat, autorka ukazuje na zdrojové a cielové oblasti metafor pouzitych
v jednotlivych reklaméach na kozmetiku. Ciel byt prispevkom k spoznaniu rozdielnosti ¢i podobnosti

formovania metafor v odlisnych kultdrnych prostrediach je tak splneny iba Ciastocne.

Kazdopadne naznaceny smer povazujem za hodnotny a za mozny dalSieho rozvijania v podobe
zloZitejSej analyzy vacsieho suboru reklam, pripadne analyzy Strukturdlnejsieho javu, €i

komplexnejsieho fenoménu. Praca ponuka na to dostatoCne pripraveny teoreticky podklad.



Pokial ide o technické spracovanie, praca je spracovana kvalitne s dobrym sp6sobom citovania

a pokial mézem posudit, aj jazykovo spravne. Pracu navrhujem prijat a ohodnotit znamkou 1.



