Abstrakt

Diplomova praca sa zameriava na semiologicki analyzu loga znacky. Logo je vizudlnou
identitou spolocnosti. Vizualna identita je stcastou firemnej identity. Logo je spojenim
grafického umenia a marketingovych stratégii. Praca sa opiera o tedrie semiotiky a zaroven
popisuje zakladné prvky marketingu aich uchopenie semiotikou marketingu. V ramci
praktickej Casti je analyzované logo pomocou denotacie a konotacie. Skiimanou znackou je
americkd siet’ kaviarni Starbucks, ktord je jednou znajuspeSnejSich kaviarenskych

spolo¢nosti na svete. Logo tejto znacky preslo dlhym vyvojom a je mimoriadne Gspesné.



