
Abstrakt 

Diplomová práca sa zameriava na semiologickú analýzu loga značky. Logo je vizuálnou 

identitou spoločnosti. Vizuálna identita je súčasťou firemnej identity. Logo je spojením 

grafického umenia a marketingových stratégii. Práca sa opiera o teórie semiotiky a zároveň 

popisuje základné prvky marketingu a ich uchopenie semiotikou marketingu. V rámci 

praktickej časti je analyzované logo pomocou denotácie a konotácie. Skúmanou značkou je 

americká sieť kaviarní Starbucks,  ktorá je jednou z najúspešnejších kaviarenských 

spoločností na svete. Logo tejto značky prešlo dlhým vývojom a je mimoriadne úspešné. 

  

  

 


