Abstrakt

Diplomova praca sa zameriava na semiologickil analyzu loga znacky. Loga ako sucast
firemnej identity nas neustdle obklopuji. NaSa spolocnost’ je presytend logami, a preto musi
byt logo vytvorené tak, aby bolo dobre zapamétateI'né, rozpoznatelné a l'ahko pripojitel'né k
znacke. Logo je spojenim grafick¢ého umenia a marketingovych stratégii. Praca sa zo
semiologického hl'adiska opiera o tedrie Rolanda Bartha a zaroven popisuje zakladné prvky
marketingu a ich uchopenie semiotikou marketingu. V ramci praktickej Casti je analyzované
logo pomocou denotacie, konoticie a mytov. Skimanou znackou je americka siet’ kaviarni
Starbucks, ktora je jednou z najaspesnejSich kaviarenskych spolo¢nosti na svete. Logo tejto

znacky preslo dlhym vyvojom a je mimoriadne uspesné.
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