Anotace

V této praci se vénujeme pragmatickym aspektim feci, konkrétn¢ studiu klasifikace
feCovych aktli a konverzaCnich implikatur. V teoretické Casti se zabyvame pracemi J. L.
Austina, J. R. Searla a M. Grepla s diirazem na odli$nosti v jejich klasifikaci ilokuénich akti.
Dale se zabyvame maximou zdvofilosti a zdvofilostnimi typy dle P. Brownové a S. C.

Lewinsona.

V praktické ¢asti S pomoci analyzy reklamnich titulkl a slogant budeme demonstrovat
funkénost klasifikace feCovych akti dle jednotlivych autorl. Snazime se taktéz potvrdit
performativni charakter téchto vyrokd i za implicitné vyjadifeného performativniho slovesa.
Zajima nas ptitomnost maximy zdvofilosti v téchto textech a nédsledné fazeni mezi jednotlivé

zdvotilostni typy.

Cilem prace je poukdzat na problematiku klasifikace iloku¢nich aktt a pokusit se
nastinit zlepSeni tohoto fazeni. Pfedpokladem je, Ze byt se klasifikace potyka s nepiesnostmi,
jsme na jejim zéklad€ schopni rozeznévat jednotlivé opakujici se typy promluv. Pro doplnéni
téchto poznatkli chceme dokazat performativni charakter reklamnich textl i za ptredpokladu,
ze zde bude vyjadieno performativni sloveso implicitné a pfitomnost zdvotilostnich maxim v

apriori direktivnich sloganech a titulcich.
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