"Nemiizeme byti samolibi. V dynamické svétové ekonomice vidime nové soutéZitele jako Cinu a
Indii. V oblasti lidského talentu a tvofivosti musime i naddle vést svét", prohlasil americky prezident
George W. Bush dne 31. ledna 2006 ve své paté feci o stavu Unie [1]. Prezident Bush vi o ¢em mluvi.
S nastupem tzv. nové ekonomiky [2], kterd byvd rovnéz oznaCovédna jako ekonomika znalostni, se

klicem k zaji§téni ekonomického ristu stal intelektudlni kapital.

Brookingsky institut odhaduje, Ze minimdlné 50%, a mozno az 85%, hodnoty americkych
podnikt spociva v pravech k nehmotnym statkim [3]. Toto pomdhd vysvétlit rozdil mezi dGéetni
hodnotou firmy a hodnotou na kapitalovém trhu. U nejispésnéjsich firem predstavuje trzni hodnota i
nékolikandsobné vyssi hodnotu nez je hodnota tcetni. Napiiklad u firmy Microsoft, kde ro¢ni obrat
¢ini cca 11 mld USD, trzni hodnota dosahuje az 150mld USD, coz je téméi desetkrit vice nez je
hodnota dcetni. Rozdil spo¢ivad ve zhodnoceni prav k nehmotnym statkiim na trhu. Intelektualni kapital
se stdvd rychle dominantnim zdrojem pro tvorbu hodnot s piinosem jak pro zdkaznika, tak pro

akcionare.

Mluvime-li o nové ekonomice mluvime o svété ve kterém lidé pracuji vice mozkem neZ
rukama, ve kterém komunika¢ni technologie vytvari globélni soutéz a to nejen pro véci, ale i pro
vice myslenky nez stroje. Rozdil mezi starou a novou ekonomikou lze pfirovnat k rozdilu mezi
agrarnim a pramyslovym vékem. Stroje a vyrobni postupy stily v centru véku primyslového a
patentové pravo bylo vyvinuto na jejich ochranu. Nicméné ve véku informa¢nim je to ochrana
prostiednictvim obchodniho tajemstvi, kterd nejlépe odpovidd na potiebu chranit rychle se ménici

nepatentovatelné informace, které jsou tieba k provozovani podniku.

V poslednich letech se obchodni tajemstvi posunulo ze stinu na vyslunni pfi feSent
obchodnépravnich otdzek. V zahrani&i obchodni tajemstvi a spory s nim souvisejici pIni titulni stranky
novin, stejné jako odborné publikace zaméfené na obchodni prévo. Nejcennéjsim majetkem podniku
jsou jeho diivérné vnitini informace a znalosti, které 1ze chranit prostfednictvim obchodniho tajemstvi.
Tyto informace jsou diileZit&ji a cennéjsi nez budovy, stroje ¢i zafizeni, nebot’ jsou nenahraditelné. Je
to jedind véc, kterd odliSuje dany podnik od podniku sout&Zitelii a kterd umoZiuje jeho dspéch. Ve

vvvvvv

nebezpeci jeho odcizeni.
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Mobilné&jii pracovni sila, zvy$ené vyuzivani konzultanti a rovnéZ 'outsourcing’ s sebou nesou

nebezpedi odcizeni obchodniho tajemstvi. Rovnéz sama informacni technologie prispiva k mobilité




informaci. Navic jsou informace uchovavéiny ve snadno kopirovatelnych poéitatovych souborech a

pripojeni k Internetu spolu s velkopamétovymi médii umoziuje tyto soubory snadno transportovat.

Ackoli se obchodni tajemstvi stalo oblibenym pravem duSevniho vlastnictvi prevazné az v
nové ekonomice, tento pravni institut neni vydobytkem posledniho desetileti, nybrz jeho pocétky
spadaji do devatendactého stoleti. Vzdyt’ také to nejcennéjsi obchodni tajemstvi na svété je staré vice
nez sto let. A jaké obchodni tajemstvi je nejcennéjsi? Pokud odpovite "recept na Coca-Colu", vétSina
odbornikti souhlasn¢ prikyvne. Tento recept zndmy rovnéZ pod ndzvem "Merchandise 7X" je
uchovévany v bankovni tschové v Atlanté, stat€ Georgia. Pro¢ si Coca-Cola pro sviij mimoradné
cenny recept vybrala pravni ochranu ve formé obchodniho tajemstvi? Jaké jsou vyhody a rizika

takovéto ochrany?

Na tyto a dalsi otdzky se pokusi odpovédét tato prace, kterd si klade za cil popsat platnou
pravni tpravu tohoto institutu v Ceském pravnim fddu, s pfihlédnutim k mezindrodnim smlouvdm v
této oblasti a rovnéz k pravu Evropské unie. Dale, nebot” se nachdzime ve stadiu rekodifikace (nejen)
soukromého préava, tato prace zahrnuje zamySleni nad budouci pravni dpravou, jakoZ i srovnani s

tpravou zahrani¢ni a prvorepublikovou.



