Abstrakt

Nézev:  Postaveni produkti basketbalové znacky Air Jordan na trhu

Cile: Hlavnim cilem této bakalaiské prace je analyza postaveni produkt znacky Air Jordan v
povédomi vetejnosti a na jejim zakladé navrhnout takova opatteni, ktera by vedla ke

zlepSeni postaveni znacky Air Jordan na ¢eském trhu s basketbalovym vybavenim.

Metody: Ke sbéru informaci pro tuto bakalafskou praci byla pouzita metoda vefejného minéni
neboli dotaznikové Setfeni. Ke sbéru dat byl vybran strukturovany dotaznik. Nésledné

byla tato ziskana data interpretovana a analyzovana.
Vysledky: Pti analyze povédomi o znace byly zjistény né€které nevyhody a nedostatky produkti

znacky Air Jordan oproti nejbliz§im konkurentiim na trhu. Navrh byl sestaven tak, aby

resil tyto nedostatky, byl realizovatelny a vyhovoval menSimu ¢eskému trhu.
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