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Systém sponzorovani a navrhy na vyuziti sponzorovanych sportovcl

v marketingové komunikaci spolecnosti General Sport s.r.0.

Hlavnim cilem této diplomové prace je vytvoreni navrhil pro lepsi vyuziti
sponzorovanych sportovci v marketingové komunikaci, které budou
vytvofeny na zdkladé¢ celkové analyzy problematiky sponzorovani
spolecnosti General Sport s.r.o. Navrhy budou opfeny o interni informace a

data spolecnosti a budou tak 1épe realizovatelné v praxi.

V této praci byla vyuZita zejména metoda dotazovani pisemného a tstniho.
Ke zhodnoceni celkového vztahu ke sponzoringu a vyuzivani
sponzorovanych subjektii byla dile pouZita metoda hloubkového interview,
kterd pomohla ziskat informace hlubsiho vyznamu. Zakladni fakta o
spole¢nosti byla zjiStovana v prib&hu prace osobnimi rozhovory s jednateli
firmy. Kombinace téchto metod dotazovani byla zvolena pro svtij dopliujici

charakter a kvalitnéjsi ziskani informaci.

Vysledky celé prace vychazejici, jak z informaci ziskané od sponzora, tak z
informaci od sponzorovanych, ukazuji, Ze systém sponzorovani spole¢nosti
GS je nedostatecné propracovany. Zcela mu chybi jasna struktura, jasné
doporucenim pro spolecnost GS je predani kompetenci jedné osobé, ktera
se bude zabyvat problematikou sponzoringu a bude dohliZet na dodrZovani
zévazkd obou stran tohoto vztahu. NejdulezitéjSimi navrhy pro vyuZziti
sponzorovanych v marketingové komunikaci spolecnosti GS jsou motivacni

blog vedeny sponzorovanym, specidlni sportovni eventy ¢i produktové

fotografie.
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