POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta/diplomantky: Matéj Oliva

Nazev prace: VYTVORENI MARKETINGOVE KOMUNIKACE V RAMCI PODNIKATELSKEHO PLANU
NOVE VZNIKAJICIHO E-SHOPU

Cil prace: Hlavnim cilem zavérecné diplomové prace je vytvoreni marketingové komunikace pro nove
vznikajici internetovych obchod.

Celkova narocnost prace:

podprimeérna prumérna nadprimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobie - dobte - nevyhovujici (uvedte)
Stupen splnéni cile prace Velmi dobie
Samostatnost pii zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Dobie — Nevyhovél

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Dobie — Nevyhov¢l
Hloubka tematické analyzy, vlastni piinos Dobte
diplomanta/diplomantky

[Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné

Pravopis a stylistika Velmi dobie

Prakticka Ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podprimeérna prameérna nadprimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:
Diplomova prace na téma Vytvofeni marketingové komunikace vramci podnikatelského planu nové

vznikajicitho e-shopu odpovidd pozadavkim FTVS UK pro diplomové prace, i kdyZz vykazuje né€kolik
nedostatkul.

Teoreticka cast prace je v potadku, ackoli naptiklad kapitola 3.1. je pfili§ obecnd a uvedené informace
by se spise hodilo vyuzit v tvodu. Ostatni kapitoly provadi kvalitni reSer$i aktudlnich zdroju.

Kapitola metodika popisuje n¢kolik metod, které autor planoval pouzit, nicméné napiiklad dotaznikové Setfeni,
které uvadi v analytické Casti, viibec nevyuziva. Naopak rozhovory s odborniky a focus group, které v praci
vyuziva, v metodice popsané nejsou.

Analyticka Cast prace se sklada z popisu planovaného obchodu a pak prechazi piimo do ¢asti syntetické, kde
autor prezentuje své navrhy na marketingovou komunikaci. Samotny ptechod je kostrbaty a nelogicky a pravé
zde chybi vyhodnoceni rozhovort a focus groupu.

Synteticka Cast je zpracovana velice kvalitné a samotna marketingovd komunikace je na vysoké urovni.
Vyuzitelnost prezentované ¢asti povazuji za nadstandartni.

Diskuze prace uvadi limity, coz je v potradku, ale jen okrajové porovnava vytvorenou komunikaci s teorii.

Zavery prace jsou v poradku.

Préace se hodnoti rozporuplné, ponévadz na jedné strané vykazuje zavazné nedostatky a na druhé stran€ jsou zde

nadstandardné zpracované ¢asti. Celkove tedy praci povazuji za primérnou.



Pripominky:

1. metody v abstraktu nejsou pfesn¢ popsany

2. autor rozdéluje kapitoly na pouze jednu podkapitolu, coz je nelogické
3. nedokonale rozpracovana analyticka ¢ast
4

autor zaménuje termin marketingové strategie a marketingové komunikace

Otazky k obhajobé:

1. Ktery z marketingovych nastroji je pro Vas stézejni a proc?

2. Definujte oblasti Vasi marketingové komunikace, které povazujete za nejvice slozité

Navrzeny Klasifikaéni stupen: dobre

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 8.1.2018

Tomas Ruda



