Posudek vedouciho bakalaiské prace Michaely Feiglové - VyuZiti archetypu hrdiny
v marketingové komunikaci zna¢ky Nike

Bakalarska prace Michaely Feiglové vychazi z teze, Ze znacka Nike je vétSinové spotfebiteli
vnimana v kontextu marketingové strategie, kde je pouZita podprahova identifikace znagky
s archetypem hrdiny, ktery rezonuje s nastavenim kolektivniho nevédomi spoleénosti.
Prace je Clenéna do dvou celk(, kdy v prvni ¢asti autorka charakterizuje zakladni pojmy a
teoreticka hlediska vztahujici se ktématu prace. Struktura prace je vytvofena velmi
prehledné. Problematika archetypu a jeho nasledné pouziti v sou¢asném marketingu ve
smyslu budovani firemni znacky je zminéna v praci prfedev§im ze dvou hledisek. Na jedné
strané autorka archetyp  definuje v kontextu mytologii vychazejicich z naboZenské
praxe starovékych kultur, kde hral ddleZitou roli princip napodoby v rizné formé rituainiho
chovani v prastarych naboZenstvich. Je zajimavé, Ze do tohoto pojeti archetypu se mohou
sekundarné promitnout narodni & kulturni specifika. Své teze autorka spravné opira o
teoreticka vychodiska, kterd ve svém dile zmirniuje zejména M. Eliade. Na stran& druhé Ize
hovofit o psychoanalytickém vykladu pojmu archetypu €asto pouZivaném C. G. Jungem,
ktery teorii archetypu vnimé v kontextu moderni psychologie, kdy se ve své teorii opira o
existenci kolektivniho nevédomi. Déle autorka neopomnéla zminit pojeti archetypu hrdiny a
jeho typizaci dle teorie Josepha Campbella a nasledny vyznam archetypu v marketingové
komunikaci firem v sou€asnosti, kdy velmi dobfe uvadi, Ze ... Reklama vystavéna na
principech archetypu je dokonce povaZovana za nejpresvédcCivéjsi typ reklamy vibec...
V Casti zamérené na problematiku marketingu autorka velmi zdafile definuje fadu zakladnich
pojmu z oblasti reklamy. Za pozornost ¢tenare stoji zejména &ast zabyvajici se rozborem
marketingového komunika¢niho mixu, a v neposledni rfadé je pak velmi poutavé, le¢ na malé
plose prace zachycena stru¢na historie znacky Nike, i s ponékud Gsmé&vnymi fakty, jako je
napf. samotny nazev znacky Nike odvozeny od jména fecké bohyné vit&zstvi Niké. V této
Casti prace neni opomenuta ani spoluprace s vyznamnymi sportovci jako byl Michael
Jordan Ci Tiger Woods. Podle mého soudu, v nejnarocnéjsi ¢asti prace se autorka zabyva
sémiotikou a sémiotickou analyzou. Michaele Fieglové se velmi dobrfe podafilo zachytit to
zasadni z dané problematiky ve smyslu rozboru znak a znakovych systému v kontextu
poznatki Charlese Sanderse Peirce a Ferdinanda de Saussuera. Chtél bych zminit
pozoruhodné zachycené teoreticka hlediska CH. S. Peirce napi. rozdéleni znakt dle tFi
trichotomii. Oproti této teorii autorka v dal$i ¢asti prace zmiruje dualisticky pfistup F. de
Saussuera a jeho dopad na rozvoj strukturdlni lingvistiky. V ¢asti vénované semiotické
analyze reklamniho sdéleni Michaela Fieglova neopomnéla zd(iraznit zasadni vliv Rolanda
Barthese, kdy interpretuje jeho slavnou esej Mytus dnes doprovazenou vysvétlenim
z hlediska prace zasadnich principd denotace a konotace. Velmi podaiend je prakticka ¢ast
bakalarské prace, autorka zde demonstruje analyzu ¢&tyf dostupnych audiovizualnich
reklamnich spot pouZitych v rozdilnych kampanich firmy Nike za posledni rok a pdl, tedy v
obdobi 2016 — 2017, kdy zamérné vybrala reklamni kampané s jinou hlavni postavou
rozdilného véku, pohlavi a rasy, které také pracuji s rozdilnym socialnim, kulturnim &i
spoleCenskym kontextem. Jsou tu pochopitelné zastoupeny predevsim reklamni spoty firmy
Nike z oblasti vrcholovych sportovnich udalosti jako byly napf. Letni olympijské hry v Riu
vroce 2016 nebo Mistrovstvi Evropy ve fotbale (EURO) ztéhoZ roku. Do zkoumaného
reklamniho vzorku byly ov8em zafazeny i reklamni spoty, v nichZ je vedena $ir$i paralela
mezi oblasti lidskych i Zenskych prav a sportovnim soutéZenim, které vznikly napf. v ramci
Mezinarodniho dne Zen &i Mé&sice afroamerické historie. V semiotické analyze t&chto
reklamnich spotl autorka velmi podrobné rozpracovava strukturu jednotlivych reklamnich



spotll vzhledem k problematice pouziti archetypu hrdiny. Na zavér bych chtél uvést, Ze
autorka Uspésné doplnila bakalarskou praci o kritické poznamky mych kolegu, ktefi vytykali
obsahu prace nékteré diléi nepfesnosti. Do jednotlivych kapitol byly tyto poznamky zdafile
zapracovany, coz prospélo nejen k celkovému vyznéni prace, ale predevsim Kk jeji relevanci
pro akademické prostiedi. Praci hodnotim jako velmi komplexni a predev§im erudovany
ponor do dané problematiky, ktery prokazuje v marketingové komunikaci firmy Nike &asté
pouziti archetypu hrdiny. V tomto smyslu praci doporucuji k obhajob& a hodnotim znédmkou
vyborné.
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