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CONSUMPTION, LIFESTYLE AND ADVERTISING IN A STATE SOCIALIST DICTATORSHIP AS
AFACTORIN THE SHAPING OF CZECH IDENTITY

This paper attempts to show how studying the history of consumer culture can help to reveal iden-
tity-forming processes in Czech society. The author first outlines how this topic was highlighted in
the German environment by the wave of ‘ostalgia’ to encourage, unlike the Czech milieu, systematic
research into the everyday life under a Communist dictatorship. Subsequently, this paper briefly in-
troduces the differences between Communist and Capitalist consumer culture. In the third part of
the text, the author offers a possible extension of the research identity-forming processes exploring
the development of the distribution infrastructure, the concepts of lifestyle and consumer discur-
sive structures, advertising images of the national community and ultimately, monitoring the pro-
duction of symbolic meanings of nation-specific objects.
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Bouftlivé 20. stoleti prineslo zemim evropského kontinentu nejenom zkusenost valek,
revoluci ¢i politickych prevrati, ale také radikdlni zmény na poli spotieby, vkusu a Zi-
votniho stylu. Kazd4 z uvedenych oblasti pfitom vyrazné zasihla do transformaci jak
individuélnich, tak kolektivnich identit.! Zvlasté prechod zapadni civilizace z kon-
zumni spoleénosti do éry masové spotteby ve ,zlatych” dvaceti letech povale¢ného
hospodarského rastu znamenal radik4lni proménu ndrodf na obou stranach Zelezné
opony. Pfeména venkovskych a délnickych vrstev ve stfedni t¥idy s sebou prinesla
zrod novych forem identity zaloZenych stéle vice na Zivotnim stylu nez na pouhé
vysi vydélku ¢i profesnim zatazeni. Praveé této transformaci jako prvku formujicimu

Tato studie vznikla v rdmci Programu rozvoje védnich oblastf na Univerzité Karlo-
vé ¢. 12 Historie v interdisciplindrni perspektivé, podprogram Formovdni a vjvoj ndrodnich
identit ve stfedoevropském prostoru v 19. a 20. stoleti.

1 Pojem identita v tomto textu pouzivdm volné bez jednoznaéného priklonu k jedné z mno-
ha definic. A¢koli jsem si védom vyznamu diskursivnich praktik a v textu je i akcentu-
ji, nevyhybam se pozornosti ,tradi¢néjsim“ socioekonomickym determinantdm. K tomu
mne ostatné vede povaha zkoumdni spotfeby, kterd je s ohledem na rozsah tématu a roz-
manitost prament zna¢né heterogenni. Sou¢asné identitu chdpu jako neustdle proménli-
vy prvek silné zavisly na proméné forem komunikace. K pojmu identita ve spole¢enskych
védach a historii jeho uZiti viz Lenka REZNIKOVA, Identita/Alterita, in: Lucie Storchova,
Koncepty a déjiny. Promény pojmu v sou¢asné historické védé, Praha 2014, s. 233-243.



ONDREJ TABORSKY 147

identity obou narodd oviem nebylo v ¢eské, ale ani slovenské historiografii vénovano
dostatek prostoru.

Zatimco v ¢eském badani se teprve neddvno a velmi zvolna pootocilo akade-
mické i laické zkoumdan{ historie komunistické diktatury smérem k socidlnim
a kulturnim déjindm, v Némecku byl tento trend soucasti historickych vyzkumi
hned po padu Zelezné opony a jen o néco pozdéji byl priZiven vlnou ,ostalgie”. Tento
zdanlivé nedulezity fakt vyvéra predevsim z unikatni némecké zkusenosti spo-
le¢nosti jednoho naroda o dvou Zivotnich svétech, jenz se, jak se v letech po padu
Berlinské zdi ukézalo, obtiskly do mentality lidi a dodnes spoluutvari politickou
a kulturni krajinu jiz sjednocené zemé. Historici si po uréité dobé povsimli, ze
v medidlnim a akademickém mainstreamu zpodatku prevazil ur¢ity ,kolonizaéni®
pohled na d&jiny Némecké demokratické republiky (NDR), skrze néjZ bylo na spo-
le¢nost nahlizeno jako na néco zrcadlové obraceného, tedy nedostate¢ného viéi
Spolkové republice Némecko (SRN).? Net¥eba zdiiraziiovat, nakolik je tento pohled
reduktivni, a Ze do jisté miry souvisi s optimistickym porevolu¢nim triumfalismem
predstavy o konci déjin. Nasledny névrat ¢i spiSe vynoreni se padlého svéta v po-
dobé ,ostalgie” vSak historikim pripomnél, Ze tento zplsob interpretace déjin je
nejen silné moralisticky, ale také brani v rozpoznani jemného prediva kulturnich
a socidlnich zmén.®

Podobn4 nostalgick4 vina probéhla pied patnicti lety také Ceskou republikou
avyvolala silny z4djem o materialni a popularni kulturu statné socialistické diktatury.
Ackoli ¢asové navazovala na podobné vzepéti v sousednim Némecku, lisila se jak for-
mou, tak obsahem. Némeck4 ,ostalgie” byva vyklddana jako reakce na hegemonidlni
politiku interpretace pAdu NDR jednostranné z pozic zdpadonémecké spole¢nosti.
Nadto obéané byvalého vychodniho Némecka sice ziskali moZnost svobody, ale oblasti
jejich zaniklé vlasti se staly z hospodatsky vyspélého regionu relativné marginalizo-
vanym Gzemim. OZiveni minulého svéta pro né tedy znamend v mnohém boj o uznani
a pokus o zachranu vlastni identity.* Zato ¢eské vzpominini na dobu neddvnou uz
tak jasné vymezeni nema4. V jednom z mala textd, ktery tento fenomén shrnuje, uka-
zuje historik Martin Franc, Ze v ¢eském prostredi byla nostalgie vyvolana prevazné

2 Bernd FAULENBACH, Probleme der Musealisierung der DDR und Ihrer Alltagsgeschichte, in:
Gerd Kuhn -Andreas Ludwig (edd.), Alltag und Soziale Ged4chtnis. Die DDR-Objektkul-
tur und ihre Musealisierung, Hamburg 1997, s. 26-41, zde s. 31; nebo Ina MERKEL, Utopie
und Bediirfnis: die Geschichte der Konsumkultur in der DDR, K5In 1999, s. 9-33.

3V textu pouzivdm termin ,ostalgie” pro vzpomindni v Némecku, ale pojem nostalgie
pro situaci v ¢eské spole¢nosti. Cinim tak proto, Ze se v némeckém piipadé jedn4 o slo-
vo cirkulujici ve vefejném diskurzu, zatimco v pripadé ¢eské spole¢nosti je uzivino jen
jako prebrany termin nékterymi badateli. Laickou vefejnosti je vice uzivan termin ,retro”
ado jisté miry ,nostalgie”. Toto odliSent je dle mého soudu dilezité, nebot v kazdé spolec-
nosti je pouzivan jiny termin k popisu vzpominni ¢i vztahu na neddvnou minulost, prav-
dépodobné v souvislosti s hodnotovymi zménami, kterymi dané zemé prosly nestejnou
mérou. Ve Spojenych statech je ¢astéji pouzivan termin ,vintage” nebo ,retro”, ale méné
jiz ,nostalgie®. Jeji uziti je typi¢téjsi pro spole¢nosti vychodni Evropy.

4 1. MERKEL, Utopie, s. 357-409.
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debatami nad znovuuvedenim normaliza¢nich seridld koncem devadesatych let.

Do ¢eskojazy¢ného prostoru tak vtrhla nostalgie po Zivoté v dobach statné socialis-

tické diktatury jaksi svrchu a z nasycenosti medialni produkce zapadni popkulturou.

I proto neprobéhl zZadny vétsi vyzkum nostalgie jak ze strany historik, tak sociolog.

Diskuse, které vzbudila, byly vedeny spiSe Zurnalisty neZ védci, a proto byl jeji naboj

silné moralisticky a odkazoval pfedev§im k politickym nézortim jednotlivych aktéra,

nez k hlubsi analyze identit spole¢nosti a jejiho vzpominani.

Presto, podobné jako v pripadé némecké i pro nemalou ¢4st ¢eské spole¢nosti,
znamenal konec diktatury také radikalni osobni Zivotni zménu. Lidé opoustéli ne-
jenom své zaméstnani ¢i bydlisté, ale také své Zivotni svéty tvorené socidlnimi vaz-
bami, pravidelnymi ritudly a pevnymi institucemi dodédvajici jejich Zivotim pocit
jistoty. Pro mnohé byl pfitom rok 1989 primo zlomovym rokem jejich Zivota, jenz
mohl znamenat tfeba kariérni a socidlni vylouceni.® Alespoii éaste¢ny navrat svéta
komunistické diktatury v podobé pozdéjsi retrofikace jeho materidlnf a populdrni
kultury bychom proto méli nahliZet jako na mozny projev rozpolcenosti identit ¢eské
a slovenské spole¢nosti.

Nebudu zde dale rozvadét detaily tohoto sméru vzpominani, jen musim pozname-
nat, Ze na rozdil od Némecka ji nendsledovala vlna vyzkumu déjin Zivotniho stylu, ale
dokumentarni a popularizaéni produkce televizi a muzei.” V. mensi mite se objevily
pokusy o interpretaci obsaht popularni kultury vychazejici z tradic sémiotiky praz-
ské bohemistiky a prvni, spiSe tradi¢néji orientované, prace historik mladsi genera-
ce.® O néco vice pozornosti si toto obdobi soudobych déjin vyslouZilo u kunsthistorik
a badatelt z oblasti filmu.® Texty sémioticky orientovanych badatelt velmi ¢asto po-
pisuji spolecenskou realitu pouze na zikladé intepretaci dél popularni kultury, aniz
by reflektovaly jeji ¢asové promény, mezindrodni vlivy ¢i kontext uziti. Posiluji tak
mnohdy zdédni vSeprostupujici ideologie tam, kde ve skute¢nosti dochézelo k nava-
zovani na tradici, miSen{ ¢i prebirdni zdpadnich vzori. Ve studiich historikd uméni
pro zménu dominuje sledovani vyjimeénych osobnosti utvarejicich design predméti
5 Martin FRANC, Ostalgie v Ceské republice a v SRN, in: Daniel Kunstat — Ladislav Mrklas

(edd.), Historicka reflexe minulosti, aneb, ,Ostalgie“ v Némecku a Cesku, Praha 2009,

S.7-14.

6 Andreas LUDWIG, Alltag, Geschichte und objektbezogene Erinnerung. Bemerkungen zur Kon-
zeption eines Museums der Alltagskultur der DDR, in: Gerd Kuhn — Andreas Ludwig (edd.),
Alltag und Soziale Gedachtnis. Die DDR-Objektkultur und ihre Musealisierung, Hamburg
1997, s. 61-81, zde s. 72.

7 Viz potad Retro Ceské televize nebo vystava Zlatd? Sedesdtd. Vzpominky a realita v Narod-
nim muzeu v roce 2010.

s Petr A. BILEK — Blanka CINATLOVA (edd.), Tesilovd kavalérie: popkulturni obrazy normali-
zace, P¥{bram 2010; Petr A. BILEK (ed.), James Bond a major Zeman: ideologizujici vzorce vy-
prdvéni, P¥ibram 2007; Jif{ KNAPIK akol., Pritvodce kulturnim dénim a Zivotnim stylem v Ces-
kych zemich 1948-1967 I-1I, Praha 2011.

9 Pavel SKOPAL (ed.), Napldnovand kinematografie: cesky filmovy priimysl 1945 aZ 1960, Praha
2012; Vit HAVRANEK a kol,, Bruselsky sen: Ceskoslovenskd ticast na svétové vjstavé Expo 58
v Bruselu a Zivotni styl 1. poloviny 60. let: [Galerie hlavniho mésta Prahy, 14. 5. 2008 — 21. 9.
2008, Moravskd galerie v Brné, 21. 11. 2008-1. 3. 2009], Praha 2008.
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kazdodenniho Zivota bez ohledu na dobovy diskurz. Dodnes vznika jen minimum
praci, prevazné ¢asopiseckych, vychézejicich ze socidlnich a kulturnich déjin, jez
by problematizovaly totalitarni pohled na spole¢nost jako na zcela ovlddanou masu,
anaopak by poskytly ¢tenati vhled do vyjednavani jejich zivotnich podminek.! A tak
inovativnéji ladéné prace prinaseji zatim spiSe zahrani¢ni badatelé.!

Pro historické psani o komunistické diktatute v ¢eském prostfedi byl az do ne-
d4vna charakteristicky silny moralni apel, pod jehoZ vlivem se mistn{ akademicka
obec vénovala predev$im badani o politice a represi, méné jiz tfeba otdzkdm formo-
vani identity ¢eskoslovenské spole¢nosti. Neni tedy divu, Ze mezi studiemi pfevazo-
valy az na vyjimky takové, které onéch étyticet let chdpou predevsim jako éru utrpent
a potlacovani svobody." Proto se nemal4 ¢ast praci soustredi zvlasté na prokazani, zda
se ,rezimu” podatilo naplnit své cile, pfi¢emz vynechéna zpravidla byva jakédkoliv
¢asova a geografickd komparace, nebot ¢eska spole¢nost je v téchto studiich nahli-
Zena jako zakonzervovan4, aniz by si autori uvédomili, Ze prochazela riznymi fazemi
socidlniho vyvoje. Ve svych Zivotnich stylech je ¢eskoslovenska spole¢nost vnimana
jako silné homogenni a ,Fizend”, trendy a médni vlny jsou zpravidla popisovany jen
jako pouhy doplnék k ,wyvoji“, v lepsim pripadé jsou sledovany pribéhy subkultur
jako boj proti rezimu stylem. V takovémto vykladovém modelu jsou hodnoty vétsi-
nové spole¢nosti zpravidla redukovany na ,konformitu® ¢i $edou masu.

Jistou roli, kromé stavu a institucionaliza¢niho nastaveni historického badani,
mohla sehrat skute¢nost, Zze konec komunistického panstvi neznamenal v byvalém
Ceskoslovensku na rozdil od Némecka okam?ité zmizeni & spise opusténi jeho ma-
teridlni kultury. Neexistovalo z4dné druhé vyspélejsi Ceskoslovensko, jeho? Zivotni
styl by bylo mozné snadno prevzit, nemluvé o odliSnosti v hospodarskych a sociél-
nich problémech. Historiografie posametového obdobi navic vychazela z dobového
hled4ni identity nové vzniklé Ceské a Slovenské republiky v predstavach ,navratu
do Evropy*, konceptl stfedni Evropy ¢i zkoumani demokratického predobrazu me-
zivaleéné prvni republiky.

Nechci se zde detailnéji vénovat historiografii o komunistické diktaturte, toto je
pouze struéné naznadéeni povahy psanf o nf, ve kterém dle mého soudu chybi zachy-
cen{ promény hodnot, vzorcd chovani, ale také autostereotypt a jejich vizualnich
ztvarnéni.® Z vyse uvedeného vyplyva, Ze se jedna o nereflektovany pribéh potlaco-

10 Neékteré studie Martina France o tloustce, ¢i ,konstrukci” ndrodn{ kuchyné. Martin
FRANC, Rasy, nebo knedliky? Postoje odbornikii na vyZivu k inovacim a tradictm v ¢eské stravé
v 50. a 60. letech 20. stolett, Praha 2003.

1 Paulina BREN, Zelindr a jeho televize: kultura komunismu po prazském jaru 1968, Praha 2013;
Kimberly Elman ZARECOR, Utvdrent socialistické modernity: bydlent v Ceskoslovensku v letech
1945-1960, Praha 2015.

12 Struéné shrnut{ véetné vyjmenovani onéch vyjimek podal ve svém textu Michal PULL-
MANN, Zivot v komunistické diktatute. O povaze a proméndch soudobych déjin po roce 1989,
Déjiny a soucasnost 33, 2011, €. 12, s. 14-17.

13 Psani o obdobf statné socialistické diktatury je samoz¥ejmé heterogenni, avsak pfi let-
mém srovnan{ se situaci v sousednim Némecku badatel velmi rychle zjisti jistou obsaho-
vou chudokrevnost a metodologickou neduZivost ¢eské akademické produkce o soudo-
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vani ,té pravé identity®, ktera se po roce 1989 vritila, jakoby komunisticka diktatura
byla jen zly sen, ze které ¢esky narod vysvobodilo demokratické probuzeni. Jakoby
doba Ctyticeti let autoritativniho rezimu jen poSramotila jiz existujici neménnou
identitu niroda.

Takovyto pohled ignoruje fakt, Ze povale¢né obdobi i pres své nedostatky
a ruzné formy nésili bylo souc¢asné dobou, kdy se utvorila struktura hodnot a cho-
vani modern{ ¢eské spole¢nosti — prosadila se nukledrni forma rodiny, traven{
volného ¢asu se roz$itilo na celou spoleénost, probéhly zmény forem komuni-
kace a zrodila se popkultura. Zaroven identity ¢eské spoleénosti v druhé poloviné
20. stoleti nebyly determinovany jen politickym, hospodatskym, technologickym
a materidlnim vyvojem, ale téZ produkci predstav o Zivotnim stylu, spottebé a so-
cidlnich vztazich.

Timto textem bych rad prispél k moZznému otevieni pole vjzkumu identit éeské
a slovenské spole¢nosti z pohledu socidlnich déjin. Zamyslen je jako eventudlni pro-
legomena, tedy nacrt problému, navrh vyzkumnych smérd, predlozeni otizek a tezi
ke zkoumani po¢atkd spoleénosti masové spotieby v Ceskoslovensku jakozto identi-
totvorného prvku. Zamétrim se v ném predevsim na mozné rozdily a podobnosti s ev-
ropskymi zemémi v oblastech jako je diskuse o Zivotnim stylu, role reklamy pfi vy-
tvareni autostereotypt a politicko-hospodarského kontextu.

POVALECNA TRANSFORMACE

Porazka nacismu neznamenala jen politicky meznik, ale nastartovala téZ proces hos-
podarskych a socidlnich zmén. Roky po vale¢ném konfliktu byly pro vétsinu zemi po-
dobné obtizné. Spoleénosti zakousely pridélové hospodarstvi, ménové reformy a re-
konstrukci zni¢enych mést. Nicméné postupné od poc¢atku padesatych let zazivaly
zemé Evropy stabilni, jen doc¢asné prerusovany hospodarsky rist doprovazeny ma-
sivnimi socidlnimi zménami. Béhem kratkého ¢asu poznali lidé radikalni zlom pte-
devs$im v pFistupu k potravindm, kdyZ se prakticky v prabéhu t#i étyt let zménily
ze spole¢nosti s dlouhodobou zkusenosti hladu ve spole¢nosti nadbytku. Prace né-
meckych historika ukazaly, Ze ekonomicky zdzrak byl sice jesté do konce desetileti
ktehky, nicméné prinasel s sebou setrvalé zvySovani Zivotni Grovné.

bych déjin4ch. Touto skuteénosti pak nejvice trpi méné institucionalizované historické
subdiscipliny, jako jsou hospodafské a socidlni déjiny nebo vyzkum populdrni kultury.

14 Michael Wildt upozorriuje na zdkladé zkouman{ rodinnych 4¢td, Ze rozpo¢ty némeckych
domadcnost{ byly jesté v prabéhu padesatych let nehledé na hospodarsky tspéch zdpadniho
Némecka zna¢né napjaté. Podstatné se sice zvysila spotfeba dfive nedostupného zbozi jako
maéslo, maso a ovoce, aviak vedle nich stale zlstévala vyznamnd spotteba ndhrazkovych
potravin, jako byla tfeba zitnd kdva. Opravdova spole¢nost nadbytku se v Némecku objevi-
la az v $edesétych letech. Michael WILDT, Changes in Consumption as Social Practice in West
Germany During the 1950s, in: Susan Strasser — Charles McGovern — Matthias Judt (edd),
Getting and Spending. European and American Consumer Societies in the Twentieth
Century, Cambridge — New York 1998, s. 301-316.
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Vyjimku predstavovaly samoziejmé Spojené stity americké, kde byly zaklady
konzumnf spole¢nosti poloZeny jiz v mezivale¢ném obdobi a vojensky konflikt tempo
jejiho prosazeni pouze zpomalil. Pfesto se i zde rychl4d a masivni transformace zapsala
natolik hluboce do identity spole¢nosti, Ze je pro ni svét povaleéného boomu mis-
tem paméti ¢i historickym obrazem, ke kterému je vzhliZeno jako k idealu, k némuz
by se méla spole¢nost vracet. Tehdejsi politika americké vlady schvilenim zdkona
G. L. Bill umoznila vale¢nym veteranim nejenom studovat, ale také brat si vyhodné
pujcky, za které si mohli kupovat domy na rychle rostoucich predmeéstich. I diky tomu
vstoupila v relativné kratké dobé zemé do obdobi socialni stability, jeZz umoznila pa-
trny vzestup miliondm donedévna jes$té délnickych rodin. Jak ov§em upozornila
historic¢ka Lizbeth Cohenov4, vSem dostupna spotfeba byla nejenom cilené vyzdvi-
hovana v propagandé jakoZto typicky prvek americké demokratické spole¢nosti, ale
nesla s sebou i hodnoty tradiéni protestantské pospolitosti, které se mohly projevovat
jak negativné v podobé odmitani spotteby, tak pozitivné v podobé sdruZzovani konzu-
mentl na ochranu svych prav.’ Krom toho se nejednou za proklamovanym obrazem
demokrati¢nosti skryvaly segrega¢ni tendence, jez se napriklad projevovaly stavbou
nakupnich stfedisek na periferiich mést, ke kterym nemobiln{ ¢erno$ska populace
neméla pristup. Za bazény, automobily ¢i mechanizovanymi kuchynémi by proto
méli historici hledat jemné predivo socidlnich a kulturnich hierarchii.’®

Siteni konzumniho zpiisobu Zivota na starém kontinenté je ¢asto vykreslovano
jako amerikanizace, aniZ by bylo zminéno, Ze se spiSe jednalo o hybrid mezi prvky
zamorského svéta a domdcich tradic. Zatimco z druhé strany Atlantiku prichazel
model sebevédomého spottebitele posilovaného kontextem studené vilky, ve které
predstava svobodné volby hrila nemalou roli v propagandé, z mistnich tradic vy-
chézely ideély socidlné ukotvené spotfeby redukujici nerovnosti ve spole¢nosti.” Ve
vétsiné zemf se poté v zavislosti na politickém a ekonomickém vyvoji prosadil v riizné
mire mix obojiho. V kaZzdé se ostatné zlatad povale¢na 1éta, i pres znaéné podobnosti,
projevovala vlastnim tempem a zpiisobem. Zemé na jednu stranu vychazely z uzavre-
nosti vlastnich tradic a smétovaly k jisté homogenizaci zivotniho stylu, ale soucasné
vytvarely uréitd specifika v oblasti spot¥ebnich praktik. Lisily se naptiklad tempem
automobilizace, odli$nymi prioritami v ndkupu elektro zboZi nebo zplisobem traveni

15 Lizbeth COHEN, A Consumers’ Republic: The Politics of Mass Consumption in Postwar Ameri-
ca, New York 2003.

16 Ostatné prvky socidlni a kulturni diferenciace s jejich postupnym mizenim se staly v ne-
davné dobé ustfednim tématem kultovniho seridlu z prostredi americké reklamn{ agentu-
ry padesatych a Sedeséatych let Mad Men. Témata jako alkoholismus, sexismus, rozpad ro-
din a naopak emancipace mensin je v ném zobrazovana s kritickym nadhledem branicim
politické adoraci. Americk4 spoleénost si je v tomto ohledu na rozdil od té éeské v reflexi
své minulosti vice védoma proménnosti vlastni identity i s jejimi nepf{jemnymi projevy.

17 Victoria DE GRAZIA, Irresistible empire: America’s advance through twentieth-century Euro-
pe, Cambridge, Mass. 2005, s. 342-343.

18 Manuel SCHRAMM, Nationale Unterschiede im westeuropdischen Massenkonsum. Grossbrita-
nien, Frankreich, Deutschland und Italien 1950-1970, in: Manuel Schramm (ed.), Vergleich
und Transfer in der Konsumgeschichte, Leipzig 2010, s. 69-85, zde s. 70.
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volného ¢asu. Proto nelze nastup masové spotteby na starém kontinenté popisovat
jako jednoznaény homogenizaéni proces.

Stejné jako v pripadé amerikanizace zdpadnich statt fungoval v pocatcich statné
socialistickych diktatur unifikujici vliv sovétizace, kterd vytvorila v jinak dost hetero-
gennich kulturdch strukturalné stejné ¢i minimalné obdobné podminky pro jednéni.
Nejzretelnéjsim je asi etatizace hospodatrského Zivota, ktera vsak probéhla v sovét-
skych satelitech nestejnou mérou. V ¢eské historiografii je tomuto procesu vénovana
zna¢nda pozornost, zvlasté pak kolektivizaci zemédélstvi, méné je jiz sledovan dopad
na zivotn{ styl jedinct. Zptsob organizace zboZ{ v socializovaném obchodé, ndkupni
choviani, ale také vizualita zbozi, to v§e formovalo spotfebni zvyklosti ob¢and. Jak
upozornuje historik reklamy Rainer Gries, bylo by pritom chybou chapat socialistické
obéany-spottebitele jako pasivni jedince. Spise naopak, oproti svym zdpadnim sou-
sedtum byli aktivni, na zbozi stali fronty, obchézeli vice obchodt a nakoupené zbozi
aktivné smériovali.”

Charakteristickym prvkem statné socialistickych diktatur byla jejich proklama-
tivni socidlni rovnost, kvtli ¢emuz v nich plnila spotteba do jisté miry funkeci ni-
veliza¢ni. Proto obsahovala prvotni déleni na spotfebu individualni a spole¢enskou.
Zatimco prvni predstavovala osobni zplisob akvizice statkll na regulovaném trhu,
druhou definovala podpora kolektivnich aktivit vychazejicich z egalitarskych ide-
al%. Kromé bezplatného $kolstvi a zdravotnictvi ji tvorila sit benefitd v oblasti kul-
tury, jako byly nizké ceny divadel, koncertd, ale také subvence volnoc¢asovych akti-
vit pro déti. V duchu z osvicenstvi vychézejicich predstav o civiliza¢ni roli vzdélani
a kultury na formovani ¢lovéka vedlo pak toto subvencovani k vytvareni{ kulturnich
kanont, jez ve spole¢nosti nejenom utvarely idealy vysokého a nizkého uméni, ale
také silné ovlivilovaly imaginaci kolektivnich hodnot. Jak pfitom upozornil historik
Mark Landsman, pro rezimy socialistického bloku byla v tomto ohledu dtlezit4 histo-
rick4 pamét na predchozi obdobi socidlni nerovnosti, kvili které byla pro politickou
elitu prioritou snaha zajistit socialni zaklady pro co nej$irsi vrstvu obyvatel, ale zaro-
venl po¢ate¢n{ podcenéni vyznamu konzumu.?® Také individuélni spotfebu je nutné
povazovat za pole, jez silné ovliviioval stat. Skrze tvorbu distribuéni sité nap¥iklad
mohl spoluutvaret ¢asovou a geografickou mobilitu ob¢anti, sortimentem nabidky
definovat nutnost a luxus, anebo pomoci reklamy zviditeltiovat moralni pravidla. So-
vétizaci je proto potteba vidét jako stanoven{ mantineld, jeZ spoluurcuji, ale nediktuji
obsah spottebni kultury.

V neposledni fadé sehraly amerikanizace a sovétizace evropského Zivotniho stylu
svojiroliiv propagandé studené vélky, jeZ ovlivilovala diskuse nejen o Zivotnim stylu,
ale také o poslani reklamy nebo formach distribuce zbozi. Zatimco jadrem americ-
kého diskurzu spotfeby byla moZnost svobodné volby, na druhé strané Zelezné opony
ji naopak tvorila myslenka dostupnosti zdkladniho zboZi pro vSechny vrstvy obyva-

19 Rainer GRIES, Konfrontationen im ,Konsum®. Einkaufserfahrungen in der Mangelgesellschaft
des real existierenden Sozialismus, Historische Anthropologie 14, 2006, Heft 3, [online 2013],
s. 370-390, zde s. 374.

20 Mark LANDSMAN, Dictatorship and demand: the politics of consumerism in East Germany,
Cambridge 2005, s. 8-9.
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telstva. V obou systémech pfitom ten druhy slouzil jako jista alterita,* ke které se pri
ruznych prileZitostech odkazovalo jako ke $patnému ¢ minimalné slepému rameni
vyvoje. Obzvlasté vyrazny byl obraz kapitalismu ve spotfebnim diskurzu sovétského
tabora.

Prvky formujici identity nelze tedy jednoduse hledat jen v oblasti politiky, ale
je potfeba téz sledovat podminky spotfebni kultury, specifika Zivotniho stylu a dis-
kurzu o ném, vénovat se reklamé jako imaginativnimu prvku a analyzovat symbo-
licky vyznam objektd tvoricich materidlni kulturu dané zemeé.

MOZNA TEMATA ZKOUMANI

Pfi patrani po zpisobech, jakym statné socialistické diktatury formovaly Zivotn{ styl
svych spoleénosti, je tfeba nejprve predstavit podobnosti a odli$nosti v jednotlivych
zemich. Ackoli jsou narody socialistického tdbora ¢asto nahliZeny optikou homo-
gennosti, pri bliz§im pohledu je i zde podobné jako u zdpadnich spole¢nosti ztejma
rozdilna ¢asova posloupnost a tempo jednotlivych procesu. Jiz krizovy rok 1956 na-
znacuje, ze nerovné vychozi pozice a nestejny rust Zivotn{ irovné stily za odlisnym
jedndnim obcant danych zemi. Podobné vidéno, zatimco porevolué¢ni obdobi v Ma-
darsku vedlo k nastupu ,,guldsového” komunismu, Ceskoslovensko za%ilo pocatkem
Sedesatych let tézkou hospodarskou krizi. Z té preslo rovnou do svého zlatého obdobi
v druhé poloviné dekady, kterd vsak tieba v sousednim vychodnim Némecku a Polsku
byla 1éty relativné dusivé atmosféry. Pocatek sedmdesatych let zastihl sice vSechny
zemé v relativnim spotfebnim dostatku, ovSem s odli$nou mirou svobody.
Odlisnosti hospodarského a politického vyvoje zde nezmiiiuji jen jako otdzku sta-
bilizace ¢i naopak krize jednotlivych zemi. Mély svij nezanedbatelny vliv na spo-
tfebni politiku ovliviiujici Zivotni styl spoleénosti. Naptiklad relativné snadny obrat
k produkci spotfebniho zbozi v Ceskoslovensku po penéZni reformé roku 1953 byl
umoznén tradici a zachovalosti lehkého primyslu. Hladky pfisun prvotniho spotfeb-
niho zbozi ov§em pti bliz§im pohledu komplikuje fakt, Ze vétsina téchto produktd
koncep¢né vychdazela jesté z predvale¢nych vyrobkt a na modernéjsi produkty si
museli ob¢ané pockat do druhé poloviny Sedesatych let. Naopak Titova Jugoslavie
se po roztrzce se Stalinem oteviela dodavkdm zapadnich produktt, coz znatelné
ovliviiovalo modernizaci mistni spotfebn{ infrastruktury. Pfikladem budiZ prodej
potravina¥ského zbo#i. Zatimco Ceskoslovensko se dlouhodobé potykalo s balenim
arozvozem mléka, masa, ovoce a zeleniny, Jugoslavie jiz v padesatych letech nakou-
pila $védské a americké patenty a technologie, diky nimz se mohli obyvatelé jejich
metropoli tésit ze spotfebniho standardu blizkého kapitalistickym zemim.?? Politika
zasahovala také do moznosti ziskat pristup k materidlnimu primym zpisobem, na-
priklad v dobé svého nastupu do ¢ela vychodniho Némecka nechal Erich Honecker

21 Alterita je zde chdpéna jako konstruovang jinakost ,,druhého” pomoci charakteristik opo-
zitnich k definicim vlastni identity. Podrobnéji L. REZNIKOVA, Identita/Aletrita, s. 241-242.

22 Branislav FIRLA — Miloslav PTAC, Ndkupnf stfediska v Jugosldvii, Socialisticky obchod
1965, ¢. 5, 5. 224-228.



154 HISTORIE — OTAZKY — PROBLEMY 1/2016

dovézt sto padesat tisic para dzinsh, aby si naklonil populaci.? Proto nebyl vliv mate-
ridlni kultury na formovan{ identit i pfes shodné ideologické zaklady stejny.

Pro pochopeni, jakym zptisobem mohla materidlni kultura ovliviiovat charak-
ter spoleCnosti, je proto tfeba zkoumat podminky jejtho fungovani. Zdkladem by
meélo byt analyzovani distribu¢niho systému, tedy co urcovalo jeho strukturu, pro¢
se v ném prosadily jen nékteré inovace, zatimco jiné byly odmitany. Timto pohledem
na podminky, za kterych mohli histori¢ti aktéri ziskavat objekty symbolizujici jejich
identitu, mizeme rozsitit ¢i zjemnit pohled na strukturaci ¢eskoslovenské spolec-
nosti na zakladé akvizic Zivotnich styl.

V jejich alespoil ¢aste¢ném poznani ma domdci historiografie na co navazovat.
Ceskoslovensko mélo v Sedesatych letech velké $tésti v provedeni komplexni analyzy
spoleCenské struktury kolektivem sociologti pod vedenim Pavla Machonina. Jedna
ze studii se vénovala pravé socidlnf stratifikaci a Zivotnimu stylu zemé, kterd nejen
Ze jiz dvacet let zakousela zivot v komunistické diktature, ale také prochézela trans-
formaci socidlnich identit.? Jiti Linhart se zaméril na zkouman{ postoji a chovani
k pfedmétim spotreby jako stratifika¢nim ukazatelim. Za indikatory si vybral vlast-
nictvi pramyslového zbozi, iidaje o traveni volného ¢asu jako byla navstéva divadel
nebo zpusob traveni dovolené a dalsi prvky osobniho vkusu jako ¢etba, odebirdni
tiskovin a vztah k vdzné hudbé. [ kdyZ vysledna price nevynikala sofistikovanou teo-
rif, jako v podstaté ve stejné dobé vznikajici kultovni prace francouzského sociologa
Pierra Bourdieuho o vkusu a stratifikaci, pfesto ndm umoziuje nahlédnout do spo-
trebnich praktik spole¢nosti, jeZ byla jiz deset let na cesté k masové spottebé.?s Za-
kladnim Linhartovym zjisténim byla spojeni jednotlivych zkoumanych skupin s ur-
¢itou konzumni ,ideologii“, podle které byly aktivity a pfedméty ruzné klasifikovany
a ocenlovany podle hodnot Zivotniho stylu. Od toho se odvijela i posloupnost akvizic
jednotlivych prvka materidlni kultury jako byly televize, pracky nebo lednicky. Toto
odhalen{ socidlni diferenciace Zivotnim stylem v proklamativné rovnostarské spo-
le¢nosti ostatné vedlo k tomu, Ze se prace stala na dvacet let zaml¢ovanym dilem.
Nutno ale podotknout, Ze i pfes svoji dilezitost se jedna o praci, ktera je, jak jiz bylo
zminéno, nejenom teoreticky nedotaZend, ale také pouze kvantitativni. Nef{k4 ndm
naptiklad nic o akvizi¢nich strategiich ¢i proméné vkusu, které v reakci na systém
spottebitelé vynalézali. K odhaleni procesti formujicich ¢eskou a slovenskou identitu
pomoci Zivotniho stylu je proto nutné toto zkoumani doplnit o dalsf prvky. Po vzoru
némeckych historiki se jevi jako vhodné vyuzit tradice vedeni rodinnych Gétd, které
mohou nabidnout jistou periodizaci akvizice pfedmétd a s nimi spojenych Zivotnich
styla. Kuptikladu némecky historik Michael Wildt na zdkladé it a dentkti délnic-

23 Philipp HELDMAN, Konsumpolitik in der DDR (Jugendmode in der sechziger Jahren), in: Hart-
mut Berghoff (ed.), Konsumpolitik: die Regulierung des privaten Verbrauchs im 20. Jahr-
hundert, Gottingen 1999, s. 135-159, zde s. 153.

24 Jiti LINHART, Uloha Zivotniho stylu a spotteby p¥i vytvdrent socidlni stratifikace, in: Pavel Ma-
chonin (ed.), Ceskoslovenskd spole¢nost: sociologickd analjza socidlni stratifikace, Bratislava
1969, s. 211-234.

25 Pierre BOURDIEU, Distinction: a social critique of the judgement of taste, Cambridge 1984,
s. 613.
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kych rodin ukazal, jak se v prvni poloviné padesatych let stavalo normalnim kaz-
dodenni piti kdvy nebo jak diky ptjékdm dochézelo k ndkuptim nového nabytku.?
Kromé toho, Ze ndm to umozni lépe zachytit tradice typické pro ¢eskou spole¢nost
jako samozdasobitelstvi nebo zavatovani potravin, mohlo by nabidnout cestu k pocho-
peni skupinovych identit skrze spotfebni sebedefinice, napriklad vytvareni narativi
a ritudld tykajicich se jidla jako stratifikaéniho prvku.?” V tomto ohledu nelze ne-
zminit, Ze se Ceska spole¢nost dlouhodobé profiluje jako oblast s vysokou spotfebou
alkoholu, kutdctvim a nadmérnou obezitou. Jinymi, od zdpadnich narodd odli$nymi
zvyklostmi, jsou tradice chalupateni, trampingu a vodactvi, jez bychom mohli nahli-
zZet jako cilené prosazované alternativy traveni volného ¢asu. Tento postup by mohla
doplnit makroekonomick4 data a ukazat tak, jak se z délnickych a venkovskych mas
stavali ob¢ané prislusniky stfedni t¥idy.

Transformace Zivotnich svétti ovSem nebyla jen dilem socioekonomickych podmi-
nek, ale téZ produktem dobového diskurzu o Zivotnim stylu a spottebé. Je tfeba mit
na pameéti, Ze kategorie jako volny ¢as, zivotni styl nebo spotfeba nebyly soucasti Zi-
vota tradi¢ni spoleénosti, ale jedn4 se 0o myslenkové konstrukty moderny. Jako takové
jsou ukotveny v ideologickych sitich a ¢erpaji z dobovych ramci mysleni. UZ proto je
nelze brat jako uzaviené a homogenni pojmy, ale spise je tfeba je sledovat jako uréity
performativni proces, jimzZ jsou tyto oblasti lidského Zivota spoluutvareny. Kupti-
kladu predstavy ob&anti Ceskoslovenska o Zivotni tirovni se znatelné ligily v dobé na-
stupu komunistt k moci a jen o pouhych deset let pozdéji. Zatimco v roce 1948 s ohle-
dem na listkové hospodarstvi a dlouhodobou zkusenost s nezaméstnanosti vévodily
témto predstavam témata jako stabilita zaméstnan{ a dostupnost potravin, v roce 1958
uZ o sobé ob¢ané uvazovali jako o spottebitelich zddajicich nejenom vétsi dostupnost
pramyslového zbozi, jako jsou pracky, lednicky, televize, ale také touzicich po jejich
vétsi sofistikovanosti a dovolavajicich se vét$i ochrany.?® V ¢eské historiografii, jeZ je
silné zavisla na pramenech ustrednich politickych organd, byva tato zména, je-li vii-
bec reflektovana, zpravidla lakonicky konstatovana jako disledek mocenskych boji
a zasahl zvenc, ¢imz jsou déjinné zmény redukovany na banalni sttidani politickych
garnitur. Uplné stranou z@istdvaji myslenkové kofeny spotiebni kultury, je formo-
valy predstavy, chovani nebo vkus jedinca.

Sledovani cest, jimiZ se ubiral diskurz o vyznamu spotteby v socialismu, tvorba kon-
strukei spotfebitele a proména jeho ochrany by mohla objasnit procesy vyjednavani
spoleénych cilii éeskoslovenské spoleénosti nebo zplisoby, jakym byl konstruovan jeji
genderovy rad. K odhaleni pric¢in ztraty legitimity mocenského aparatu je totiz nutné
nalézt sliby, o néZ se mohla tato legitimita opirat. Proto je vhodné zkoumat institucio-
nalizaci spotfebniho Zivota pomoci vytvareni pojmt a medializace Zivotnich styla.

26 Michael WILDT, Am Beginn der , Konsumgesellschaft“: Mangelerfahrung, Lebenshaltung, Wohl-
standshoffnung in Westdeutschland in den fiinfziger Jahren, Hamburg 1994, s. 38-57.

27 Joe SMITH — Petr JEHLICKA, Stories around food, politics and change in Poland and the Czech
Republic, Transactions of the Institute of British geographers. New Series 32, No. 3 (Sep.,
2007), s. 395-410.

28 Miroslav KOHOUTEK, Orienta¢ni ukazatele vyvoje struktury maloobchodntho obratu, Socia-
listicky obchod 4, 1958, ¢. 8, s. 337-342.
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Od analyzy diskurzu Zivotniho stylu a spottebitelstvi je to jiZ jen kracek k pra-
meni v tomto sméru badani o identitach asi nejuzivanéj§imu, k reklamé.?® Tu je
mozné v dobé masové spotteby povaZzovat za spolutviirce konstrukci narodnich iden-
tit ve smyslu spolecenstvi predstav Benedicta Andersona.*® Reklama svym poselstvim
pomaha konstruovat narodni kolektivitu, jez vytvari sdilenymi obrazy predstavy ne-
jen o sobé, ale téZ o téch druhych. Je mozné dokonce tvrdit, Ze formuje spolec¢enstvi
urc¢itého modu vizuality. Narodn{ pfitom nemusi byt v reklamé p¥imo obsaZeno, ale
funguje také jako urcity skryty referenéni systém, pomoci néjz se odkazuje na sym-
boly a hodnoty s ndrodem spojené.* Nejde jen o zjevné imaginativni vytvareni nirod-
nfho ohranifeni, ale téZ o produkci kolektivni estetiky, naptiklad pfipusténim ¢i na-
opak odmitadnim zdpadni reklamy a s ni spojené popkultury nebo cilenym omezenim
vizuality moralnim kdnonem vyvérajicim skryté ¢i oteviené z ideologie.

S postupnou konzumerizaci Zivotnich stylt vSech tfid spoleénosti pFitom stoupl
vyznam pusobeni reklamy. Nejjednoduseji mizeme tento proces ukizat na zvysu-
jici se medializaci a proméné fungovani obchodu. Medializace znamenala zvysujici
se produkci obrazti a postup od ti$téné reklamy smérem k obrazu $ifenému hlavné
televizi, pozdéji i internetem. Tento proces znamenal mimochodem také pokles vy-
znamu obchodnich vyloh, proces, jenZ viak v Ceskoslovensku probé&hl pozdé&ji nez
v zapadnich zemich. Obrat ve fungovani obchodu smérem od pultového prodeje k sa-
moobsluhdm zase prinesl vytvareni obald a potfebu jejich konkurenéniho pasobeni
v regalech.

I v tomto komunikaénim néstroji se od sebe jednotlivé socialistické zemé lisily,
takZe odkazovani k Cisté ¢i feknéme primarni komunistické ideologii by ndm neu-
moznilo odhalit vliv reklamy na spole¢nost. Jugoslavie byla jednou ze zemi s vysokou
prostupnosti nejenom zdpadnich produktd, ale také jejich reklamou, takZze jeji obyva-
telstvo vice privykalo jeji estetice.®> Naopak Ceskoslovensko se li$ilo znatelnjym ome-
zenim, coZ zase vedlo ke zna¢né fetiSizaci zdpadnich produkti a reklamy ze strany
obyvatel — zndmé je zdobeni obyvacich pokoji prazdnymi obaly dovozovych znacek
¢i vylepovani reklam v pokojich teenagert. Mezni je v tomto ohledu situace NDR,
ktera sice podobné jako Ceskoslovensko nebyla vystavena masivnimu dostatku z4-
padni materiality, ale zkuSenost obyvatel se liSila kaZdodennim kontaktem s vizuali-
tou v jejich jazyce skrze sledovani zdpadonémeckych televizi.

Pokud bychom chtéli vyuzit reklamni produkce doby, kdy Ceskoslovensko vstu-
povalo do svéta konzumni spole¢nosti, méli bychom se zamérit na nékolik témat, jez

29 Rainer GRIES, Produkte als Medien. Kulturgeschichte der Produktkommunikation in der Bundes-
republik und der DDR, Leipzig 2003.

30 Benedict ANDERSON, Predstavy spolecenstvi: tivahy o piivodu a $ifent nacionalismu, Praha
2008.

31 Oliver KUHSCHELM — Franz X. EDER — Hannes SIEGRIST, Einleitung. Konsum und Na-
tinon, in: Oliver Kithschelm — Franz X. Eder — Hannes Siegrist (edd.), Konsum und Na-
tion. Zur Geschichte nationalisierender Inszenierungen in der Produktkommunikation,
Bielefeld 2012, s. 8-45.

32 Patrick Hyder PATTERSON, Bought & sold: living and losing the good life in socialist Yugosla-
via, Ithaca 2012, 5. 109-147.
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obsahovala. Pfedné by nas mélo zajimat konstruovani narodnich sebeobrazi pomoci
symbolickych spotfebnich pfedmétt a krajiny, dale stereotypni zobrazovani jinych
narodi ¢i obrazy symbolizujici modernitu. Charakteristické pfitom pro reklamu
v dobé statné socialistické diktatury je jak moralni poselstvi, tak prevazujici ¢i na-
opak chybéjici prvky. Proto v ni byla v rtizné dobé a odlisné mife omezovana propa-
gace alkoholu a koufeni, neexistovala reprezentace mensin a po del$i dobu zGstavala
jako tabu nahota.

Vsechny vyse uvedené oblasti vyzkumu spotteby, tj. materidlni kultura, reklama,
diskurz, jsou soucasné koreny jesté jedné duleZité oblasti zkoumani vlivu konzumu
na spole¢nost: symbolickych vyznamii predméti. V riznych spoleénostech nabyvaji
na vyznamu razné predméty v zavislosti na hierarchiich hodnot, klasifika¢nich ka-
tegoriich, socioekonomické determinaci, ndbozenskych systémech anebo formach
komunikace. Proto je tfeba nahliZet na materidlni kulturu ¢eskoslovenské spolec-
nosti jako na symbolickou krajinu, v niZ v zavislosti na mnoha proménnych docha-
zelo k vyznamovému zhodnocovani ¢i naopak degradaci predmeétti. Nejpozorovatel-
néjsi jsou takové procesy u zmén politického a hospodarského systému v roce 1948
a pak v roce 1989. Kuptikladu u druhé zminéné transformace nabyly na vyznamu
predméty symbolizujici jak snahu po ,navratu do Evropy®, tak objekty dokladajici
zvySujici se ekonomickou diferencovanost spole¢nosti na prechodu od hospodarstvi
centrdlné planovaného k mechanismu volného trhu.

Pojeti svéta predmétt jako sité vyznamu je v socidlnich védach inspirovano jednak
antropologickymi pristupy, zvlasté zndmou praci Mary Douglasové a Barona Isher-
wooda World of Goods a pak ranymi texty francouzského sociologa Jeana Baudrillarda
o spottebé.® Zatimco prvné zminéni méli z poc¢itku vliv pfedev$im na historickou
antropologii, na druhého se dnes odkazuje prakticky kazd4 kniha o konzumnf spole¢-
nosti ve 20. stoleti. Obzvlasté hojn4 je pak recepce tohoto autora pfi sledovani objektii
utvarejicich konstrukce genderovych identit, produkt symbolizujicich modernitu
a vnimdni technizace lidského Zivota.

V tomto ohledu je na prvni pohled zfejmé, Ze omezené spektrum barev, potla¢ovani
odli$nosti ¢i nedostate¢nost rukodélné vyroby za komunistické diktatury znamenala
jejich patrnou nedostatkovost a posléze zvysené zhodnocovani. Pfi komparativnim
pohledu zase vyplyne na povrch odli$né vniméni materidlnich svétd Zen a muzd.
Za tim kromé odlisnych poztstatkd mohou stit odlisné formy Zenské emancipace.
Zatimco na Vychodé byla nadiktovdna statem jako soucast ekonomické transformace
a s ni spojené formy racionality, na Zdpadé performativné redefinovina v ramci Sir-
$iho ob¢anského hnuti. V neposledni fadé je zjevné, Ze fungovani diktatury vedlo
kjistému zpomaleni pfemény hodnot typickych pro tradi¢ni spoleénost, coz m4 svij
vyznam v tom, Ze ¢lenové odliného socidlniho milieu jinak pristupuji kuptikladu
k télesnosti a tim i pfedmétam s ni spojenych, tedy predev§im k Satim ¢&i k jidlu.

Z toho vyplyva, Ze nahliZet na identitu skrze materidlni svét musi nutné vést
k analyze siti v§znam, v nichZ jsou jeji objekty upoutany. Proto by se zkouman{ pro-
meén Ceskych a slovenskych identit mélo napriklad vénovat otdzkam, jaké pfedméty
33 Mary DOUGLAS, The world of goods: towards an anthropology of consumption: with a new in-

troduction. London 1996; Jean BAUDRILLARD, The system of objects, London 2005.
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uzivaly jednotlivé skupiny obyvatelstva jako symbolické vyjadreni vlastni identity,
nejen narodni, ale téZ subkulturni ¢i socidlni. Jaka byla znakova diverzifikace u jidla,
anebo jakymi artefakty se vyznacovaly v jednotlivych fazich diktatury konstrukce
Zenskych a muzskych svétd? Dulezitym tématem by mély byt také okolnosti zavidéni
novych vyrobka: kdo a jak je vybiral?

* ¥ ¥

Dlouhodobé opakujici se problémy pti akvizici materidlni statkd mohly ve vysledku
napomadhat k snadnému vytvareni sdilené mentality strachu a nejistoty u élovéka
statné socialistické diktatury, zatimco neustaly tlak na zménu v kapitalistickém svété
vedl k odli$né zkuSenosti nepfetrzité sebepromény ustici v to, co némecky sociolog
Gerhard Schulze nazval spole¢nosti prozitku.** Proto se mohou oba svéty ve svych
spotfebnich a Zivotnich zvyklostech dodnes odlisovat.

I kdyz spottebni politika statné socialistické diktatury méla zcela uréité umrtvu-
jici vliv na sebeorganizaci spotfebitell, nevedla nutné k jejich pasivité. PAd starého
Fadu a budovani nového po sametové revoluci tedy neni nutné vytvorenim identity
nové, ale spiSe uréitym prevrstvenim, jemuz by méli historici zkoumajici formovani
moderni ¢eské spole¢nosti vénovat pozornost. Sdilené zkusenosti Zivotniho stylu ko-
munistické diktatury nezmizely s jejim politickym panstvim, ale pretrvavaji otisk-
nuté v jednani, hodnotach a vkusu nékolika generaci.

RESUME:

The 20t century brought to the countries of the European continent not only the experience of wars,
revolutions and political upheavals, but also radical changes in the field of consumption, taste and
lifestyle. The recent waves of ‘nostalgia’, ‘ostalgia, ‘retro), ‘vintage’ have shown us that these changes
are also deeply embedded in the identities of the former Socialist bloc countries. This article aims
to show un-reflected exploration of consumption, advertising and lifestyle as a factor in shaping of
Czech society identities.

The author suggests such research fields as material culture, discourse on lifestyle, advertising and
semiotic analysis of symbolic meaning of objects. In this regard, it is indicated how historical analysis
of the distribution system and family accounts can help to describe the introduction of new lifestyles
across the different strata of Czech society. Similarly, exploration of the discursive construction
of consumers and implementation of consumer protection could prove how the stability of the
Communist dictatorship was negotiated between political power and the public. Analysis of advertising
as a producer of national stereotypes and description of the symbolic world of objects in Czech material
culture can show us how gender categories were and still are constructed in the matter of Czech identity.
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