Abstrakt

Bakalarska prace s ndzvem ,Olfaktoricky marketing — vyuziti pfirozenych a uméle Sifenych
aroma v maloobchodnich prodejnach pfirodni kosmetiky” se zabyva vyuzitim olfaktorického
marketingu v in-store oblasti, a jeho vlivem na zdkaznika. Prace bude rozdélena do dvou

zakladnich ¢asti — teoretické a praktické.

Prvni kapitola v teoretické ¢&asti, ktera se zabyva strué¢nou charakteristikou a analyzou

aktualni situace in-store marketingu, je Gvodem do tématiky celé prace.

Druha kapitola se vénuje fyziologii ¢ichu a s nim Uzce spojenou emocni paméti, diky které

mUzZe in-store marketing vyuZivat olfactus jako nastroj efektivni podpory prodeje.

Historie, principy a vSeobecné o olfaktorickém marketingu pojedndva posledni kapitola
teoretické ¢asti této bakaldrské prace. V této kapitole se podrobnéji autorka textu vénuje
rozdildm mezi uméle Sifenymi a pfirozené linoucimi se vinémi v misté prodeje. Olfaktoricky
marketing patfi do oblasti jménem neuromarketing, ktery vyuziva lidské smysly — chut, &ich,

zrak a sluch.

Prakticka ¢ast bakalarské prace je rozélenéna do ctyr zakladnich kapitol. Kazda ¢ast se zabyva
jednou ze zkoumanych znacek a jejich kamennymi prodejnami. Kapitoly obsahuji strucny
popis vybranych znacek — historie, zdsady a myslenky firmy, produktové rady. Nasledu;ji

vystupy ze ziskanych rozhovoru, které podpofti nebo vyvrati hypotézy z teoretické ¢asti.

Zavér bakalarské prace shrnuje celou analyzu, a popisuje nové ziskané poznatky v oblasti

olfaktorického marketingu, které pfirodni kosmetiku a jeji prodej zasadné ovliviuiji.



