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POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace
Pfijmeni a jméno: Placha Linda
Nazev prace: Olfaktoricky marketing - vyuZiti pfirozenych a umeéle $ifenych aroma v maloobchodnich
prodejnach pfirodni kosmetiky
Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: Koudelkova Petra
Pracovisté: IKSZ, KMKPR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil prace

1.2 | Technika prace

LIXIX
L]

1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
V praci bylo provedeno jiné uskupeni kapitol nez jaké bylo uvedeno v tezich. Nicméné se jedna o drobnou
upravu.

2. HODNOCENI{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

oo (| >

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka zpracovala préci velice ¢tivym a zajimavym zplisobem. V praci se propojuje teorie s praxi.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | FunkCnost a pfimefenost poznamkového aparatu a odkazi A
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté A

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdlivodnéni v piipad€ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna A
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, grafickd iprava prace B




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace je bez zjevnych gramatickych chyb, je dobfe stylizovana a piehledna. Autorka mohla pfidat obrazovy
material do pfiloh.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Bakalatska préce fesi zajimavé a aktualni téma. Autorka se zde vénuje olfaktorickému marketingu. Prvni ¢ast je
vénovana teoretickym vychodiskiim. Je psana odborné a pfitom ctive. Prakticka ¢ast je zalozena no vyzkumu

v misté prodeje. Jedna se o asistovany nakup doplnény hloubkovym rozhovorem ve 4 zvolenych prodejnich
nabizejici pfirodni kosmetiku. Tento vyzkum byl zrealizovan proto, aby byla potvrzena poptipad¢ vyvracena
platnost jiz existujicich teoretickych poznatkt. Jako vedlejsi efekt tohoto vyzkumu byla analyza prodejen a
autorka naznacila i zavéry z téchto analyz, coz povazuji za vhodné.

O vysledné znamce bude rozhodnuto pfi obhajobé.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Pouziva v n€kterych situacich znacka LUSH uméle §ifené viin€ v misté prodeje?

5.2 V praci uvadite, ze znacky LUSH a Havlikova apotéka pouzivaji ptfirozené viiné namisto uméle Sifenych,
a ze odezva zakaznikt je neutralni az negativni. Déle se zmitujete, Ze je vhodné pouzivat uméle Sitené
viné pro navozeni piijemného pocitu. Existuje néjaky zplsob, aby zminéné znacky nemusely vyuzivat
uméle §ifené vuné, kdyz to nekoresonduje s jejich filozofii, a pfesto dokazali zdkaznikovi nabidnout
ptijemny a vyvyzeny "olfaktoricky zazitek"?

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (,kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)

A(vyborn®) ] B[XI €[] D[] E[] F (nedoporucujik obhajob&)[ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: Podpis: .o.ooviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt prislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkldadejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!




