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Abstrakt

Cilem prace je vysledovat, jak jsou v produktech cCeské vizudlni kultury reprezentovany
vano¢ni svatky. Tato reprezentace se mohla proménovat v ¢ase, na zdklad¢ kulturnich vlivi a
ideologii, ale také na zakladé toho, v jakém druhu produktu vizudlni kultury byly Vanoce
reprezentovany. Chce zhodnotit, zda existuji stdlé reprezentace Vanoc, které jsou v nasi
kultufe zakotveny. Teoretickd Cast prace se zaméefuje na historicky vyvoj zobrazovani Vanoc
na ¢eském uzemi. Analytickéd ¢ast pak analyzuje televizni vysilani ¢ty ¢eskych celoplosnych
televiznich stanic béhem véanocnich svatkll v roce 2017 a sleduje, jaké kulturni vlivy v nich
byly obsazeny. Prostor je vénovan také vizualni kultufe a obraziim. A protoze se analyticka
cast zabyva hlavné televizi, jsou zde uvedeny také informace o tomto médiu a specifikdch
masovych médii obecn¢. Pro analyzu medidlnich sdéleni byla zvolena kombinace dvou

vyzkumnych metod: kvantitativni obsahov¢ analyzy a sémiotické analyzy.

Kli¢ova slova: Vanoce, vizualni kultura, sémioticka analyza, kvantitativni obsahovéa analyza,

reprezentace ¢eskych Vanoc, televize.

Abstract

The main aim of this thesis is to find out how the Christmas holidays are represented in
products of Czech visual culture. This representation could have changed in times, based on
cultural influences and ideologies and in terms of particular product where Christmas was
represented. We’d like to evaluate if the constant representations of Christmas which are
anchored in our culture still exist. In theoretical part of the thesis we focus on historical
development of displaying Christmas in Czech region. The analytical part of thesis analyses
television broadcast of four Czech area-wide channels during Christmas time in 2017 and
observes which cultural influences are contained in. Other part of thesis looks into visual
culture and pictures. For we mainly focus on television in analytical part, another part of
thesis includes information about this media and about particularity of mass media in general.
For analysis of media information we‘ve chosen a combination of two type of research:

quantitative content analysis and semiotic analysis.

Key words: Christmas, visual culture, semiotic analysis, quantitative content analysis,

representation of the Czech Christmas, television.
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Uvod

Vanoce jsou vyznamnym kulturnim fenoménem a poji se s nimi mnoho hodnot, piib¢ht
atradic. V prubéhu své historie nabyly tyto svatky zna¢né oblibenosti a nyni jsou
nejvyznamnéjSimi v roce. Tato diplomova prace si dala za cil nahlizet na n¢€ trochu jinym,
znaéné specifickym zplisobem — pohledem vizualni kultury. Zaméti se tedy na vizualni
reprezentace Vanoc na nasem uzemi v prubéhu d¢jin slaveni tohoto svatku. V analytické Casti
prace bude podrobeno analyze televizni vysilani ¢tyi Ceskych celoplosnych televiznich stanic
béhem véanocnich svatkl roku 2017, ziskame tak informace také o nynéjsi reprezentaci Vanoc

v nejsledovanéjSim druhu média.

Pokusime se identifikovat stéZejni dila vizualni kultury, ktera se na formovani obrazu Vanoc
v ¢eské kultufe podilela v minulosti, ¢ili podivame se také do historie a podrobime analyze
napt. ilustrace malife Josefa Lady. Pokladame za uzite¢né zminit se také o historickych
souvislostech a jejich vlivu na slaveni vanoc¢nich svatkli. Pro obeznameni s historii ¢eskych
Vénoc a jejich promén v ¢ase poslouzi seznameni s knihami autorti, jako jsou Véclav Frolec,
manzelé Kourovi, a Véra Frolcova s Evou VecCerkovou. Na zaklad€ seznameni s Ceskou
vanoc¢ni historii a jeji ikonografie se pokusime analyzovat, zda se odlisné kulturni vlivy
a ideologie v dilech s vano¢ni tematikou projevovaly a nakolik je ovlivnily - pfedpokladdme
totiz, ze se na reprezentacich néjakym zptsobem podilely. Tyto vlivy jsme rozd¢lili do tii
hlavnich kategorii, které budou stéZejni predevSim pro analytickou cast prace: kiest'anska

vano¢ni tradice, angloamericka vanoc¢ni tradice a ruskéd vanoc¢ni tradice.

U historie vSak nezlstaneme, protoZe budeme analyzovat také dne$ni vizudlni reprezentaci
Vanoc v ceské kultufe a pokusime se zjistit, jestli se néim odliSuje od predeslych
reprezentaci a popfipadé ¢im. Zhodnotime, zda jsou nékteré reprezentace Vanoc zakotveny

v Ceskeé kultute a ktery z kulturnich ¢i ideologickych vlivii v sou¢asnosti prevlada.

Cast prace bude vénovana také vhledu do vizualni kultury a obrazii jako takovych. Vizualni
kultura zahrnuje oblast vizudlna v uméni, médiich 1 kazdodennim Zivoté. Vizudlni studia jsou
disciplinou, ktera nahliZi na vizudlni obraz jako ohnisko procest, kterymi je vytvafen vyznam
v kulturnim kontextu (Filipova 2007). A protoze se budeme vénovat také televizi, ¢ast prace
bude obsahovat informace o tomto médiu a specifikach masovych médii obecné. Ziskame tak

teoreticky zéklad pro dalsi vylsténi obsahu prace.



Pro analyzu medialnich sdé€leni jsme zvolili kombinaci dvou vyzkumnych metod, jejichz
spojeni se v obdobnych studiich Casto uplatituje. Na jedné strané¢ vyuZzijeme kvantitativni
obsahovou analyzu a na stran¢ druhé analyzu sémiotickou. Podstatnym rozdilem mezi
vybranymi metodami je stupen strukturovanosti. Kvantitativni obsahovou analyzou ziskame
Ciselna data, ze kterych ur¢ime pomér vanoc¢nich a nevanocnich televiznich potadi a reklam
v televiznim vysilani a pomér vyskytu vanoc¢nich tradic v téchto medidlnich formatech, na
které se v této praci zaméfujeme. Sémiotickou analyzu vyuzijeme k analyze televiznich

reklam a zn€lek mezi potady.

Diplomova prace je ¢lenéna do péti hlavnich oddili: Givod, teoreticka cast, analyticka ¢ast,
zavér a prilohy. V pfilohach jsou vlozeny nejen tabulky a grafy zahrnujici vyslednd data
kvantitativni obsahové analyzy, ale také obrazové ukazky nejstézejnéjSich vizudlnich

produktl a nejzasadnéjSich vanocnich televiznich reklam z roku 2017.



1 Teoreticka ¢ast

1.1. Kultura, vizualni kultura a jeji predmét

Pojem kultura je velmi komplikovany pro jednoznacny a zcela vyCerpavajici vyklad. Nese
s sebou bohaté¢ dédictvi ze své historie, béhem které ji byly pifisuzovany rtzné reference
a zabyvaly se ji rizné védni discipliny. LiSi se tak pojem kultura pouzivany ve smyslu
antropologickém od zpusobu, jak jej chape napi. umélecka kritika apod. Kulturou se tak mtze
minit literatura, hudba a vytvarné umeéni ,,nejvyssich kvalit (tzv. vysoka kultura), ale také
veédéni, vira, moralka, tradice, lidové uméni atd.... Pro nase ucely zfejmé postaci, kdyz
upozornime na rozdil mezi kulturou a vizualni kulturou, tedy ¢im se druhy zminény pojem lisi

od prvniho a pro¢ bychom je méli rozliSovat.

Existuje cela fada definic a pfistupll, které se vizualni kulturou zabyvaji a mohou se lisit jak
svym zamétenim na urcité oblasti, tak svymi postulaty. Jednim z ptiklad odliSnosti ndhledt
na vizualno je nazor strukturalisti o tom, Ze i obraz je textem a Ize ho Cist jako text, vedle
nazoru Mitchella, ktery poukazuje na specifické zvlaStnosti obrazii s dirazem na to, zZe obrazy
maji mit rovna prava s jazykem (vice k obéma nazoriim viz nize). Co ale spojuje vSechny
pfistupy k vizudlni kultufe, je to, ze zkoumaji vizualni produkty kultury z bézného
kazdodenniho zivota, tedy nejen produkty vysoké kultury, jak je tomu napft. v kunsthistorii,

ale 1 kultury masové.

Termin vizudlni kultura se v dneSnim slova smyslu poprvé vyskytl v knize historicky uméni
Svetlany Alpersové Umeéni popisu (The Art of Describing) (1982), ktera se zabyvala
rozborem vizualni kultury v Holandsku. Podle Alpersové by obrazy ze sedmnactého stoleni
mély byt vnimany v rameci Sir§iho kontextu vizualnich praktik v dané zemi. M¢ly by se brat
v potaz napt. funkce zrakového Ustroji, pfistroje na vytvareni obrazii nebo optické techniky.

Vsechny tyto aspekty aplikovala v ramci doby na malifskou praxi (Filipova 2008:40).

Vizuélni studia, kterd se vizudlni kulturou zabyvaji, jsou novym védnim oborem, ktery
nabyva na popularité predev§im v angloamerickych statech. Rampley uvadi, Ze vznik tohoto
oboru byl podminén nazorem, Ze d&jiny uméni neposkytuji dostatecné paradigma pro
pochopeni vizudlnich reprezentaci, a také tvrzeni, Ze obrazy ziskaly béhem dvacétého stoleti
kulturni a socialni vyznam, ktery vyzaduje, aby se jim dostalo nové, kriticky pfehodnocené

pozornosti (Rampley 2007: 21).



Jednotliva vizualni média a jejich produkty se dosud zkoumaly oddélené, vizualni studia se je
snazi pojmout komplexné. SpiSe nez by byly zakladni slozky vizudlni kultury definovany
médiem, hledi se na n€ podle interakce divaka s vidénym. Takovou interakci nazyva Mirzoeff
vizualni udalost: ,,Vizualni kultura se zabyva vizualnimi udalostmi, ve kterych spotiebitel
odhaluje vyznamy a ziskava informace nebo pozitky za pomoci vizualni technologie
(Mirzoeff 2012: 14)*. Za vizualni technologii povazuje jakoukoliv formu aparatu vytvorené¢ho
pro bézny pohled nebo pro posileni bézného vidéni, mlize to byt olejomalba, ale i televize
nebo internet. Jinak feCeno: vizualni kultura nezavisi na samotnych obrazech, ale na moderni
tendenci vizualizovat skutecnost a na reakci divaka. S tim, ze i divaci ve vizualni kultute hraji
diilezitou roli, se ztotoznuje i Stuart Hall kdyz tik4, Ze vizudlni studia pfi hledani cesty ven
z kulturniho labyrintu rozvijeji ideu kultury angazovanym zptsobem: ,, Kulturni praxe se pak
stavad sférou, ve které se Clove€k angaZuje a vytvaii ur€itou politiku.“ Chce tim fict, Ze
v kultufe definujeme svou identitu, a proto se proménuje v souladu s potfebami, které
jednotlivci a skupiny spojuji s jejim vyjadienim (Hall in Mirzoeff 2012: 40). Kultura se stale
vyviji a proménuje, protoze se stale vyviji a proménuje spolecnost. Vizualni kultura se tedy
od studia kultury, médii ¢i kunsthistorie 1i$i tim, Ze na vizuélni produkty hledi komplexné
a bere zfetel 1 na dal$i aspekty, které jsou predmétem jinych oborl. Proto Mirzoeff navrhuje
mluvit o pfedmétech zkoumani této discipliny jako o ,,vizudlnich udélostech”, kde je

naznaceno, ze se zohlednuje vice aspekti.

Vizuélni studia proto pohodIné¢ nespocinou v zddném exitujicim védnim oboru. Volné
piekracuji hranice tradi¢nich akademickych disciplin a piedstavuji pohyblivou interpretacni
strukturu. Je to obor interdisciplinarni. Filipova vizualni kulturu popisuje jako mnohavrstvy,
interdisciplinarni védecky zajem o objekty, u nichZ je vizudlni charakteristika z urcitého
diivodu dilezita (Filipova 2007: 8). Mitchtell jde v tomto urceni jesté dal, kdyz fika: ,,Davam
pirednost predstavé obrazu védy a vizualni kultury jako mista, ktera chci nazvat
,Jndisciplinarita‘, okamziky zlomeni, selhani nebo dekonstrukce stavajicich disciplinarnich
struktur doprovazenych vznikem novych formaci [...]. Je zfejmé, ze obrazy nepatii vyhradné
do 7&dné discipliny — nikoliv do sémiotiky, do d¢jin uméni, do medialnich studii nebo
dokonce do kulturnich studii (pokud je to disciplina). Jejich studium nas nuti byt
interdisciplinarni [...] (Mitchell 2006).

Vizualni kultura byla zprvu povazovana za zébavu, kterd odvraci pozornost od vazné prace

s texty a historii. Nyni je ale mistem kulturni a historické zmény. Schopnost vnimat



a interpretovat vizudlni udalosti je zékladem postmoderni spolecnosti a zvlasté v informacnim
véku nabyva na jeste vEétsi dulezitosti. Je to vSak dovednost, kterd neni vrozena — je tieba se ji
naucit. Je tedy patrné, ze zkoumdni vizudlni kultury je potfebné, stejné tak Sifeni vizudlni

gramotnosti.

V neposledni fadé¢ bychom méli také ujasnit, co vSe se pro vizudlni kulturu skryva pod
pojmem obraz. Kratkou definici uvedl Mitchell: ,,Obrazy chapeme jako soubor virtualnich,
materidlnich a symbolickych elementii (Mitchell 2005).“ Znamena to, ze obraz je nejen
fyzickym objektem — tedy malbou, sochou apod., ale také mentalni, imaginarni entitou —
muze jit o vizualni obsah snd, ptedstav, vzpominek i vnimani. ,,Jsou zaroven jak konkrétni tak
abstraktni, jak specifickou samostatnou véci, tak i symbolickou formou zahrnujici celek
(Tamtéz).” MiZou byt tedy jak materidlnim tak mentadlnim projevem. ,,Obraz miize byt ve
vysledku jednak abstraktnim fenoménem, ktery se tvoifi az v mysli divaka, nebo konkrétnim

vizualnim projevem s fyzickou podobou (Filipova 2007: 8).*

1.1.1. Vztah obrazu a textu

Zapadni kultura pted obrazem vytrvale upiednostiovala mluvené slovo jako nejvyssi formu
intelektudlni Cinnosti a vizudlni zobrazeni povazovala za druhofadou ilustraci mysSleni.
Negativni postoj k obrazim mliZeme spatfit jiZ u Platona (v jeho teorii ideji, pfipomenime jeho
podobenstvi o jeskyni a jeho tvrzeni, Ze umélec vytvarel jen kopii kopie a tim umocnil

zkresleni skutec¢nosti, které je vzdalené od pravdy).

Strukturalisté méli tendence brat obraz jako text a zobrazovani jako formu prekladu. Vznikaly
tak teorie, které¢ se pokousely popsat vizudlni kulturu jako texty anebo ,,Cist* film a dalsi
vizualni dila. Pravdépodobné je to proto, Ze strukturalismus ma kotfeny v lingvistice,
konkrétné u Ferdinanda de Saussurea, ,,otce* sémiologie. A i kdyZ sam Saussure fikal, ze
lingvistika je pouze soucasti obecné nauky o znacich (sémiologie), jeho nasledovnik Roland
Barthes v knize Kritika a pravda tento princip odmitl a tvrdil, Ze jednoho dne bude ptevracen:
lingvistika nebude jen soucasti sémiologie, ale naopak sémiologie bude Casti lingvistiky.
Kazdy sémiologicky systém (tedy i ten vizudlni) byl tedy sméSovan s fe¢i, nebot” panovala
mysSlenka, ze i kdyz se pracuje s nejazykovymi substancemi, diive nebo pozdéji se na fec

narazi, predmé&ty svilj vyznam podkladaji feci (Barthes 1997: 85).
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S timto nazorem se ale mnoho teoretikii zabyvajicich se vizudlni kulturou neztotoziuje
a Mirzoeff napf. piSe, ze takovéto vyklady se zaméfuji jen na lingvisticky vyznam a popiraji
prave ty slozky, které vizualni obrazy odliSuji od riznych druhti textu, napft. jejich senzualni
bezprostfednost. Vizualita nepochybné ptsobi na prvni pohled, coz psany text nedokaze

(Mirzoeff 2012: 29).

Heidegger jako jeden z prvnich upozornil na vyvoj vedouci ke zviditeliiovani véci, které samy
o sobé& vizualni nejsou, napi. rentgenové paprsky, ¢i Hubbletv teleskop, ktefi prevadéji
frekvence nezachytitelné okem. Tento vyvoj nazval ptichodem veku obrazu svéta. Tvrdil, ze
,obraz svéta [...] neznamena vyobrazeni svéta, nybrz svét pojaty jako obraz. [...] Obraz svéta
se nevyvijel od stiedovékého k novodobému, nybrz to, ze se svét vilbec stdva obrazem, je
ptiznaéné pro podstatu novoveku (Heidegger 1969:64).“ Moderni dobu chape jako svét, ktery
se stal obrazem. Tuto historickou proménu pozdéji popisuje Mitchell jako Obrat k obrazu

(The pictorial turn).

Richard Rorty charakterizoval historii filozofie jako fadu "obratl", ve kterych se objevuje
nova sada problémt, a staré zacinaji mizet. Na tuto myslenku Mitchell navazal a tvrdil, ze se
déje dalsi obrat, zZe se opét objevuje komplexné souvisejici transformace v jinych oborech
lidskych véd a ve sféfe vefejné kultury, ktery nazval Obrat k obrazu. Dikaz, ze probiha, vidi
praveé v ikonofobii a obecné uzkosti lingvistické filozofie k vizualni reprezentaci a potiebé
obhajovat fe¢ pied vizudlnem. Jako piiklad uvadi filozofii Wittgensteina, tedy zvlastni
paradox v jeho filosofické kariéte, kterd zaCinala ,,obrazovou teorii vyznamu a skoncila
vzhledem k ikonoklasmu v kritice obrazii, ktera ho vedla k tomu, aby se ziekl svého
néjaky silny popis vizualniho zastoupeni, ktery diktuje pojmy kulturni teorie, ale Ze obrazy
vytvareji bod zvlastniho tfeni a nepohodli v Siroké Skéle intelektualniho vyzkumu. Obraz ma
nyni postaveni jako Ustfedni téma diskuse v humanistickych védach zplisobem, jakym to délal
jazyk, pficemz stale nevime, jaké obrazy jsou, jaky je jejich vztah k jazyku, jak funguji na
pozorovatelich a na svéteé, jak ma byt jejich historie chapana a co je tieba s nimi udélat
(Mitchell 1995: 11 — 13). Obrat k obrazu vSak neznamend fenomén, ktery se objevi vzdy pfi
vzniku nové obrazové technologie ¢i média. Pii vynalezu umélé perspektivy, fotografie nebo
filmu se také minilo, Ze dochazi k obratu, ktery byl ¢asto povazovan za ohroZujici tradicni
zpiisoby poznani a chovéani nebo ohrozujici navrat k negramotnosti. To vSak do Obratu

k obrazu, jako ho popsal Mitchell, nepatii (Mitchell 2006).
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Jak piSe Mitchell v knize Co obrazy chteéji? (What do pictures want?), obrazy chtéji rovna
prava s jazykem, nechtéji byt proménovany v jazyk. Nebo naopak nechtéji byt srovnany do
historie obrazii nebo do historie uméni. Chtéji byt brany jako komplexni jednotlivci, ktefi
zaujimaji vice postoju a identit (Mitchell 2005: 47). Nelze ale tvrdit, ze by obraz a jazyk spolu
nijak nesouviseli. Sice mezi slovnimi a vizualnimi dily jsou hluboké a zasadni rozdily, ale
jsou zde také nevyhnutelné transakce mezi nimi. Pfi nich v§ak dochéazi ke zménam ¢i prekladu

a nelze tvrdit, ze obraz je jako text a obracen¢ (Tamtéz: 55).

Vétsina teoretikll se shodne na tom, Ze jednim z charakteristickych ryst postmoderny je
nadvlada obrazu, proto je paradoxni, ze dominanta obrazl je odsuzovana, nebo Ze obrazy
nejsou brany dostatecné vazné. Je tak znevazovana postmoderni kultura jako takova?
Nesnasenlivost vici vizudlnu je v zapadni kultufe hluboce zakotenéna a, jak bylo zminéno,
muizeme ji poznat jiz u Platona. Kritici vizuality nedavnych let vSak vice pobuiuje to, Ze si
ptijemci radsi uzivaji vizualni slasti, nez aby se vénovali disciplinované ¢etb¢. Nékteti jdou az
tak daleko, ze televizni a filmové divaky pfirovnavaji ke zvéfi (napt. Frederic Jameson). Jak
piSe Mirzoeff, béznd antipatie intelektudlll k populdrnim vizudlnim obrazim mulze byt
vytésnénym utokem na konzumenty popularni kultury. V 18. stoleti bylo cilem jejich tutoki
divadlo, nyni se zam¢fuji na film, televizi a internet. Ve vSech ptipadech je zdrojem nenévisti
masa, populdrni publikum, ne samotné médium (Mizroeff 2012: 24). Zachyceni téchto
tendenci najdeme 1 v knize Skeptikové a tésitelé od Umberta Eca, ktera se vénuje postojim
odborné vetejnosti k masovym médiim a rozdéluje ji do dvou tabort. Kritiky nazyva
,»skeptiky* a ti se hrozi homogenizace kultury sdilené se vSemi, integrace Sirokého publika do
kultury sdilené jen ,,znalymi‘“. Masova kultura je pro n¢ ipadkem ,,vysoké kultury a vnimaji
Jji zaroven jako nebezpe¢ny nastroj manipulace publika. Vizualni kultura se vSak musi vzdat
tohoto Skatulkovani na ,,populérni kulturu a ,,vysoké uméni“, redukovani na podobna hesla
omezuje studium role kultury vSech typt, kterd je mnohem komplikovangjsi. Misto toho, aby
vizualni kultura rozd€lovala vizualitu na dvé protikladné ¢asti, zkouma, jak si ziskala tak
vyznamnou roli v modernim svété. Dokonce ji nerozdéluje ani na discipliny podle druhu

média.
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1.1.2. Analyza obrazu

Existuji odlisné ptistupy k tomu, jak vnimat, chapat a analyzovat obrazy. Kromé jiz zminéné
teorie, ktera tikda, Ze obraz je textem, i obrazy je tfeba Cist a pfi vnimani obrazu jde
o porozuméni textu, jsou zde dals$i pfistupy, které se od této teorie v mnohém lisi. Pro
nazornost uvadime dva znamé teoretiky zabyvajici se vizualnimi objekty — W. J. T. Mitchella
a Rolanda Barthese. Tito dva autofi se wukézali jako nejvhodnéjsi, nebot patii
k nejvyznamnéj$im predstavitelim téchto protichtidnych nazort a z jejich myslenek vychazeji

dalsi teoretici zabyvajici se teorii obrazu.

Mitchell pokldda obrazy za néco podobného zivym formdm, fidicimi se touhou a chuti.
Svédci o tom i1 ndzev jeho knihy Co obrazy chteji?. Piipisuje obraziim vitalitu, autonomnost,
auru a dokonce i plodnost a dal$i symptomy, které z nich dé€laji tzv. Zivé znaky (vital signs).
Témito znaky mysli znaky nejen zivych véci, ale také znaky téch nezivych. Rysy vitality
a touhy totiZz nezahrnuji pouze lidské atributy, ale pronikaji také do zivo€isnych a rostlinnych
sfér. Mitchell je presvédCen, ze nelze spravné porozumét obraztim bez toho, abychom vzali
v tvahu jejich vitalismus a animismus. Nejde mu vs$ak o to, projektovat osobnost na obrazy.
Chce nechat obrazy mluvit za sebe. Chce studovat samotné obrazy jako formy teoretizace.
Obrazy jsou podle Mitchella aktivni hraci ve hie ur€ovani a zméné hodnot a jsou schopny
zavést do svéta nové hodnoty 1 hrozby téch starych. A jak piSe ve své knize, lidé zakladaji
svou kolektivni historickou identitu tim, Ze vytvareji kolem sebe druhou prirozenost (second
nature) slozenou z obrazi, které nejen odrdzeji hodnoty védomé zamyslené jejich tvirci, ale
vyzatuji nové formy hodnot vytvotrenych v kolektivnim politickém podvédomi svych divak.
Obrazy jsou pfitom nadhodnocovany i podceniovany zaroven (Mitchell 2005:105). Mitchell se
pii analyze obrazli snazi vytvoftit kriticky prostor, ve kterém by obrazy mohly fungovat nejen
jako ilustrace nebo ptiklady moci této nebo té metody, ale ve kterém by do jisté miry mohly
byt samy o sob¢é mistem teoretického diskursu, nikoliv jen pasivnimi objekty, které cekaji na
vysvétleni nékterymi nekonvencénimi (nebo ikonoklastickymi) mistrovskymi diskursy.
Pfemysli o obrazech jako o osobnostech, které maji potencial explodovat a otevfit tak fisi
anarchie, nahodilosti a Silenstvi uprostfed kulturniho labyrintu ,,druhé ptirozenosti, kterou

lidé vytvaieji kolem sebe (Mitchell 2006).

Podle Barthese obsahuje obraz tfi druhy sdé€leni, které lze analyzovat: lingvistické sdé¢leni,

nekodované ikonické sdéleni (denotaci) a kodované ikonické sdéleni (konotaci). Jak lze od
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sebe rozeznat denotaci a konotaci, kdyz jsou to ob¢ ikonickd sdéleni? Barthes fika, ze
k rozliSeni dochéazi spontanné na rovin€ bézné Cetby a divak pfijima soucasné ob¢ tato sdélni.
Lingvistické sd€leni ndm pomaha zvolit spravnou rovinu vnimani a akomodovat pohled
i poznavani, plni tedy funkci zakotveni a pfevodu. Re¢ ma také funkci vybérového
osvétlovani, které je aplikovano na nékteré ze znaki obrazu. Barthes je pfesvédcen, ze
v masové komunikaci je lingvistické sdéleni pfitomné ve vSech obrazech: objevuje se v nich
v podobé titulku, legendy, novinového c¢lanku, dialogu ve filmu atd.; proto tika, Ze neni
spravné mluvit o civilizaci obrazu, protoze jsme vic nez kdy jindy civilizaci pisma...
Denotované sd€leni naturalizuje symbolické sd€leni a vraci nevinnost velmi husté sémantické
konstrukci konotace. Abychom mohli této roviné rozumét, nepotiebujeme znat zadné jiné
veédéni nez to, které je spojeno s naSim vnimanim tzn., musime védét co je to obraz a co jsou
ty pfedméty na obraze. Kodované ikonické sdéleni (konotaci), naopak miiZze jedinec chépat
jeding, pokud si osvojil jisté kulturni védéni. Kazdy znak na obraze odpovidd urcitému
souboru postoju. Barthes pfipousti, Zze pocet Cteni obrazu v této roviné je individudlné

19

variabilni. Variabilita ¢teni ale podle néj neohrozuje ,,jazyk* obrazu. Jazyk obrazu totiz
obsahuje jak soubor pronesenych promluv, tak soubor promluv nevyi¢enych — jakasi
vyznamova piekvapeni. Obecné ideologii odpovidaji signifikanty konotace, které se dale
specifikuji podle zvolené substance. Tyto signifikanty nazyva Barthes konotatory a soubor
konotatort rétorikou. V pojednani Réforika obrazu demonstroval Barthes své mysSlenky na
reklamni fotografii a to ne nahodou - V reklam¢ je vyznam obrazu zcela jist€¢ zaméfeny

a znaky v ném jsou znaky zadmérné a vytvorené tak, aby byly co nejlépe citelné (Barthes 2004:

51— 60).

1.1.3. Globalizace kultury

V dobé¢, kde vladne konektivita, role vizudlni kultury stile narGsta. Vizualita, jak pise
Mirzoeff, nepoutd moderni Zzivot k n¢jaké predpokladané ekonomické zakladné, ale
zprostfedkovava spojeni mezi jedinci 1 mezi celky. Zaroven dodava, ze propast mezi lokalni
a globalni podobou soucasného svéta je nejucinnéji prekondvana obrazem (Mirzoeff 2012:
299). Tato skute¢nost vedla také k predmétu této diplomové prace, ktera se zaméruje pri

zkoumani Vanoc v ¢eské kulture pravé na vizualni aspekty reprezentaci, nebot’ na nich

14



miizeme dobie sledovat transakce mezi jednotlivymi vano¢nimi tradicemi raznych

Kkultur.

Sklon ke globalizaci povazuje McQuail za jeden z rozhodujicich spolecenskych sklonii, ktery
ma vliv nejen na spolecenské struktury a vztahy, ale i na kultury, a pfipisuje ho zméndm
v komunikacnich technologiich, které umoznily distribuci obsahli v celosvétovém meéfitku
stejné snadno a rychle jako v okresu a stat¢ (McQuail 2007: 115). Technologicky rozvoj
médii umoziuje snadno piekraCovat hranice statii za nizkou cenu a bez omezeni danych
prostorem a Casem. Podobné jako Mirzoeff je pfesvédcen, Ze zmeny spojeny s globalizaci Ize
nejbezprosttednéji  sledovat ve sféfe kultury, ackoliv zasahuje 1 do politickych

a ekonomickych vztaht.

K u¢inkiim globalizace kultury se pfistupuje rtizné, obecné miizeme pohledy rozdélit na
kritické a pozitivni. Kladn€ chapat mtizeme globalni komunikaci jako rozsifeni symbolického
prostoru osvobozujici lidi od omezeni mista a ¢asu a také jako moznost kulturniho obohaceni,
které mlze ptedejit etnocentrismu, xenofobii apod. MiZe také podnécovat invenci a tvofivost.
Na druhé strané se vSak zda, ze globalizace muze sice odkryvat nové obzory, ale mnohem
vice nez star$i média odvadi lidi od jejich kofeni a objevuje se tak strach z redukovani
autonomie. McQuail k tomu nicméné dodava, ze globalizujici procesy jsou projevem bézné
kulturni zmény a navic se tento proces 1i§i médium od média, protoze nékterd média jsou vici

zahrani¢nim impulzim odolnéjsi, neZ jind (McQuail 2007: 115, 138 — 139).

v

Média mohou mit mnohem pravdépodobnéji vliv na volngjsi a prchavejsi identity, jako je
vkus, zZivotni styl a dal$i pomijivé entity. Jsou spiSe podobné subkulturnim identitdm, které
jsou casto vysledkem dobrovolné volby. Podle McQuaila obecné plati, Ze lokalni, etnicky
zakotvend a osobné&ji ladénd média pomdhaji podporovat pretrvavajici identity a kulturni
autonomie, zatimco obsah mezinarodnich médii ma vétsi dopad na povrchni a kratkodobé
kulturni fenomény, jimiz mohou byt moéda, styl a vkus. Navic publikum pravdépodobné
dokaze strpét nékolik rozdilnych a nesouvisejicich svétt kulturnich prozitkl vedle sebe, aniz
by jeden musel nutné nahradit ten druhy (McQuail: 131 — 134). Na zaklad¢ tohoto nazoru by
znamenalo, ze pokud empiricka ¢ast této diplomové prace zjisti podil medidlnich obsaht
cizich vano¢nich tradic ve vysilani ¢eskych televiznich stanic, nemusi to nutné¢ znamenat

zakotenéni téchto kultur v ¢eské vanoc¢ni tradici.
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1.1.4. Upeviiovani kulturnich hodnot

Veskeré medialni produkty jsou vysledkem dané doby, konkrétnéji dané kultury, nazort
a hodnot a obsahuji odkazy a vyznamy, které jsou pro danou kulturu ptfiznac¢né. Vznikaji
v kontextu pfevladajicich kulturnich a spolecenskych hodnot, v kontextu ptevladajiciho
diskurzu. A 1 kdyz se jista ,,undergroundova“ dila snazi jit ,,proti proudu a vypadat jinak,
potad jsou v nich pievladajici hodnoty obsazeny, nebot” se proti nim dila vymezuji, reaguji na
n¢ (vidime tu podobny princip, o kterém jsme psali u Obratu k obrazu W. J. T. Mitchella —
kde pravé uzkost a popirani nariistu dilezitosti vizuality dokazuje pravé jeji rostouci
dalezitost). A nejenomze média jsou vladnoucim diskurzem ovliviiovana, pomahaji
jednotliveiim orientovat se v dané kultufe a pomahaji jim se socializaci. Zaroven konstruuji
jejich rdmec pro vidéni svéta (napf. nastolovanim témat, které predklada dojem o prioritnich
zpravach a usmériiuje pozornost piijemci k vybranym tématiim). Média umociiuji urcity
pohled na svét a definuji, co je v dané kultufe ,,normalni* a co je naopak ,,nevhodné*. Tato
funkce a moc médii se zdd byt nebezpecnym ndstrojem pro ovliviiovani svych piijemct,
zvlasté pokud se stane nastrojem totalitnich rezimu, extrémistickych skupin apod. Toto riziko
si medialni tvlirci 1 zdkonodarci uvédomuji, proto média reguluji legislativou a existuji i snahy
o zajisténi medidlni gramotnosti' populace. Jak ale pise Burton, samotna média nés ,,u&i«, jak
zpravodajska sdéleni mame povazovat za nejpodstatnéjsi, zpravodajské fotografie nam
naznacuji, kdo ma byt bran jako dtlezity a co ma byt chapano jako dilezité, nebo oznaceni
»zabavny potfad* a rubriky v Casopisech ,,zabava“ nds uc¢i, co mame chapat, Ze je zébava
(Burton 2001: 78 — 79). Medialni vychova (ktera je v Ceské republice zahrnuta v osnovach jiz
na zakladnich Skolach) by ale méla jit proti této ,,edukaci* vysilané samotnymi médii, divat se
na medidlni sdéleni v SirSim kontextu, poukdzat na mozna rizika medialniho vlivu a naucit

zaky kritickému mysleni.

»At sledujeme pii studiu médii jakykoliv rys jejich chovani a at' pouzijeme kteroukoliv
vyzkumnou metodu, vZzdy skon¢ime u ideologie charakteristické pro danou dobu a danou
spole¢nost (Burton 2001: 76).“ Proto je studium médii prakticky neoddélitelné od studia

kulturnich hodnot. Postoje, presvédCeni a predstavy piijemct o svété jsou vychodiskem

' Medialni gramotnost se tyka dovednosti, znalosti a porozuméni, které spotiebitelim umoziuji efektivni a
bezpetné vyuzivani médii. Medialné gramotni lidé by méli byt schopni provadét informovanou volbu, chapat
povahu obsahu a sluzeb a byt schopni vyuzivat celé Sife prilezitosti, které nabizeji nové komunikacni
technologie. M¢li by byt schopni 1épe chranit sebe a své rodiny pied Skodlivym nebo urdzlivym obsahem
(Smérnice EU ¢. 12255/2012, s. 6).
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1jddrem vSech vymén vyznami, jez se odehravaji v jakémkoliv komunika¢nim procesu.
Studium médii tak pfispiva k poznani toho, jak premyslime, podle kterych hodnot, nazori
a presvédceni se fidime i1 jaké vztahy a postoje mame k ostatnim a jaké mocenské vztahy se

ustavily v nasi spole¢nosti (Burton 2001: 381).

Dtlezitou roli v upeviiovani kulturnich hodnot mé opakovani, jez je charakteristickym rysem
medialni komunikace. Lidé si 1épe pamatuji sdéleni, kterd se opakuji, a zaroven maji tendence
verfit tomu, co si pamatuji a brat to jako samoziejmost. Opakovany obsah ziskavd na
daveéryhodnosti a zaroven na dulezitosti, nebot’ — co se v médiich opakuje, nabyva na
vyznamu. Opakovani vede k tomu, ze medialni sdéleni maji sklon ke stereotypizaci. Nemusi
to nutné znamenat, ze média stereotypy vytvareji; zda se vSak nepopiratelné, Ze je posiluji
a dodévaji jim na vérohodnosti. V médiich se objevuji typizace a stereotypizace reprezentaci
ur¢itych skupin lidi, jevi, instituci, pfedstav atd. a tim se zdroven upeviiuji dané stereotypy.
I kdyz se se slovem ,,stereotyp* poji vétSinou negativni asociace, v médiich se stereotypizace
nemuze brat pouze v negativnim svétle. Jeji princip umoznuje, ze proces medidlni
komunikace muize probihat hladce a co nejicinnéji. Burton ke stereotypizaci piSe, ze
poskytuje soubor hodnotovych soudil, protoze piijemce dekdduje i hodnotové sdéleni pojici
se ke konkrétni reprezentaci. Dané medidlni sdéleni naznaCuje, co si ma piijemce
o reprezentovaném myslet. A navic dodava, ze soucasti celého procesu je i reprezentace

postoji k urcité skupin€ osob ¢i jevi (Burton 2001: 201).

Stereotypy jsou uZzitetné pro reklamu, protoze umoZznuji v kratkém case piijmout jeji
poselstvi. Diky jejich snadnému rozpoznani umoziuji snadnou orientaci. Zaroven umoziuji
rychle pfitdhnout pozornost, coZ je pro tento medialni format stéZejni. Proto se v reklamach
stereotypy hojné€ vyskytuji. Reklamy, ale i samotné potfady se opakuji. Pofady jsou vysilany
asto hned druhy den znovu, jen v jiny &as. Mnohdy na stejném programu (CT2), nebo na
kanale stejného provozovatele (TV NOVA a NOVA Cinema). N¢kdy jsou shodou okolnosti
programy vysilany riznymi provozovateli v odstupu jen nékolika hodin (o vanoc¢nich svétcich
to byva napt. film Grinch nebo klasické ¢eské pohadky). Pravé ve vanocnim case se to déje

casto v disledku oblibenosti programt a zvyku divaka tyto potfady béhem svatkl sledovat.
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1.2. Média a obrazy

Role médii ve vizualni kultute je nezastupitelna. Mitchell doslova fika: ,,obrazy nelze hodnotit
bez néjakého pocitani s médii, ve kterych se objevuji (Mitchell 2005: 203).“ Dale podotyka,
ze médium je vice nez materidlni slozka obrazu. Je to materialni spoleCenska praxe, soubor
dovednosti, navyku, technik, néastroji koda a konvenci. Podle Mitchella by se studium médii
mélo oprostit od nesprdvného zaméfeni na materialni slozku a vénovat pozornost popisu
spolecenskych postupi, kterd média tvofi. Navrhuje studovat média ne jako logické systémy
nebo struktury, ale jako prostfedi, ve kterém Zziji obrazy, ¢i osobnosti nebo avatary, kteti
oslovuji divaky a zaroveint mohou byt divaky oslovovani. Média jsou poslové spojujici tvlirce
a pozorovatele, ale ne tak, Zze by lezely mezi nimi — média je zahrnuji a tvorfi. N&$ vztah
k médiim je vzajemna reciprocni konstituce: vytvatime média a oni vytvareji nas (Mitchell
2005: 203 — 204, 215). V médiich se promita dusevni zivot lidi — jejich pamét’, fantazie, sny,
mySleni, vnimani. Neméli bychom tak studovat jen materidlni dimenzi média, ale také

spolecenské konvence zakotvené v medialnich praktikach.

Obrazy v médiich Mitchell pfirovnava k organismtm, které sidli v ur¢itém prostredi (Mitchell
2005: 216). Média poskytuji obraziim misto k zivotu. Toto prostifedi obrazy mohou, stejné
jako organismy, ménit, a tak se napf. stdva, ze vytesany obraz (tj. socha) mize byt vykreslen
v malbé, ve filmu, apod. Setkavdme se zde op¢t s vitalitou obrazi, ktera je zékladem

Mitchellovych obrazovych teorii.

1.2.1. Televize

Pozornost nyni bude vénovéana konkrétnimu druhu média, ktery bude pozdé€ji hlavnim
predmétem zajmu analytické Casti prace. Televize je pro na§ vyzkum atraktivni, protoze se
v ni snoubi vliv vizualnich médii (ktery, jak uz vime, je znacny) se silnym vlivem masmedii —
reprezentace Sifené v televizi proto mohou mit nejen silny G€inek na divaky, ale dobie

reflektuji kulturu dané spolecnosti.

Pti vzniku a rostouci oblibenosti tohoto média se na akademické ptidé zvedla vina nevole,
kterou mizeme napf. demonstrovat na myslenkach Pierra Bourdieua, ktery minil, Ze televize

plsobi mimotadné zhoubnou formou symbolického nésili, ma fakticky monopol na formovani
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mozkil znacné casti populace a brani skutecné¢ demokratickému uzivani prostfedka Sifeni
informaci (Bourdieu 2002: 13 — 14, 45). Jeho obavy z tohoto média pravdépodobné plynou ze
dvou hlavnich myslenek: podle néj se televize postupné stava néstrojem pro vytvareni reality
a ma daleko vétsi zadsah publika, nez ostatni média a pro mnohé lidi je to jediny zdroj
informaci. Pokud k této tezi pfidime charakteristické rysy televize, které Bourdieu zminuje
(jako homogenizace informaci, uplatiovani vSech druhli cenzury, vyvolavani dojmu
skutecnosti a ovladani ekonomickymi vlivy), plisobi televize jako nebezpecny nastroj pro

manipulaci populace.

Zde bychom ale chtéli opét zminit knihu Umberta Eca Skeptikové a tésitele, ktera se, jak bylo
feceno vyse, vénuje postojum odborné vetejnosti k masovym médiim a rozde€luje ji do dvou
tabordl na ,,skeptiky* a ,.t€Sitele. Ukazuje zde, Ze oba tabory piiklanéjici se k extrémnimu
vyhranéni (at’ ve form¢ odporu ¢i ndklonosti k televizi) jsou v néfem liché. K obavé
z manipulace publika, které se obavaji ,skeptikové™, podotykd, ze pouze podcenuje
schopnosti masového publika. Kritici masovych médii si mysli, Ze ,,masmédia se obraceji
k publiku, které si neuvédomuje sebe sama coby socialni skupinu s charakteristickymi rysy,
v disledku ¢ehoz nemtlze vyslovit své ndroky vic¢i masové kultufe a nevédomky podléha
tomu, co se mu predklada, aniz by o svém podlehnuti védélo (Eco 1995: 44).“ T¢&Sitelé naopak
k divakiim chovaji vétsi diveéru a mj. véti, ze dokdzi rozlisit dulezitost predkladanych udaji

a informace jim slouzi jako stimuly inteligence a rozsifuji jejich obzory.

1.2.2. Autoregulace a regulace

Obavy zmoci televize daly vzniknout orgdniim starajicim se o regulaci 1 autoregulaci
televizniho vysilani. V nasi republice mezi regulaéni organy patii Rada CR pro rozhlasové
a televizni vysilani, Rada Ceské televize a Stala komise pro sd&lovaci prostiedky Poslanecké
snémovny Parlamentu CR. Mezi autoregulacni organy pak patfi Rada pro reklamu, riizna
profesni sdruzeni (napt. Syndikat novinaiti CR), podnikatelskd sdruzeni (napf. Asociace
provozovatelli soukromého vysilani) a samotni provozovatelé¢ vysilani, ktefi mivaji svij

vlastni eticky kodex (napt. Kodex Ceské televize) (Burton 2001: 134 — 136).

V Ceské republice funguje tzv. dudini systém, ve kterém vysilani provozuji dva druhy

provozovatelil televizniho vysilani. Provozovatelé vysilani s licenci jsou subjekty, které
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oznacujeme jako soukromopravni, nebo také jako soukromé ¢i komercni vysilatele. Jejich
opravnéni k vysilani nevyplyva pfimo ze zdkona, ale vyplyva ze specialniho podnikatelského
opravnéni, které nazyvame licence. Na rozdil od vysilateli ze zdkona, t€émto provozovatelim
s licenci zdkon nezarucuje zadné piijmy v podob¢ koncesionatskych poplatki a sviij provoz
finan¢né zajistuji pfevazné z umistovani reklam tfetich osob ve svém vysilani (Rozehnal
2012: 76). V pripad¢, ze urcity subjekt nepotiebuje k vysilani licenci, ale toto opravnéni je mu
déno piimo zédkonem, nazyvadme tyto subjekty provozovateli vysildni ze zékona. Tyto
subjekty nazyvame téz jako vetejnopravni vysilatele (Rozehnal 2012: 103). Toto rozliSeni
jsme chtéli zdaraznit, nebot’ v analytické ¢asti prace sledujeme oba druhy provozovateli
televizniho vysilani a jejich sestaveni vysilaciho programu se muize li§it vzhledem k odlisné

legislativé, kterd jejich vysilani upravuje.

Ceska televize je fizena zdkonem &.483/1991 Sb., o Ceské televizi, ve znéni pozdé&jsich
ptredpisii. Poskytuje sluzbu vefejnosti v oblasti televizniho vysilani, mezi jejiz hlavni ukoly

patii:

e poskytovani vyvazené nabidky potadl pro vSechny skupiny obyvatel se zietelem na
svobodu jejich ndbozenské viry a presvédCeni, kulturu, etnicky nebo narodnostni
pivod, ndrodni totoznost, socidlni pivod, vek nebo pohlavi tak, aby tyto programy
a porady odrazely rozmanitost nazord a politickych, nabozenskych, filozofickych
auméleckych smérti, a to scilem posilit vzijemné porozuméni a toleranci
a podporovat soudrznost pluralitni spole¢nosti,

e rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské republiky véetné p¥islusniki narodnostnich
nebo etnickych menSin,

e vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentéarnich,
uméleckych, dramatickych, sportovnich, zdbavnich a vzdélavacich pofadli a potadi

pro déti a mladez (Rozehnal 2012: 103 — 104).

Tyto povinnosti spolecné s regulaci objemu reklamy urcuji skladbu vysilani Ceské televize
ajsou odliSné od povinnosti a regulace objemu reklamy soukromych provozovatela
televizniho vysilani. Regulace vefejnopravniho vysilani jsou piisnéjSi nez u vysilani

komer¢nich provozovatel.
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1.2.3. Skladba poradii v programu televizniho vysilani

Krom¢ legislativni regulace existuji dalsi aspekty, které urcuji skladbu potfadli v programech
televiznich vysilateld. Pofady se v rozvrzeni vysilani neobjevuji nahodile. Jsou vybirany
a zafazovany na konkrétni ¢as podle toho, jaké divaky maji oslovit, ¢ili podle toho, jaci lidé
maji pravé moznost sledovat televizni obrazovku. Provozovatelé potadaji vyzkumy a méfeni,
ktera maji monitorovat divaky a pfinést informace o jejich chovani a navycich. Pravé takové
vyzkumy prokdzaly (jak popisuje Burton) napt., ze mezi devatenictou a dvaadvacatou
hodinou veger prokazatelné existuje hlavni vysilaci &as tzv. primetime’, nebo 7e d&ti ve
Skolnim veku sleduji televizi nejvice mezi Sestnactou a osmnactou hodinou a sleduji ji
nejpozdéji do dvaadvaceti hodin (proto i eska legislativa chrani zdravy vyvoj ditéte tim, ze
n¢které porady zakazuje vysilat od 6.00 do 22.00 hodin). O svatcich a prazdninach pak lze
pocitat s proménou publika: béhem letnich prazdnin bude publikum zahrnovat vyraznégji
détské publikum nez béhem Skolniho roku a o Véanocich budou televizi sledovat celé rodiny

(Burton 2001: 331 —332).

1.2.4. Televizni reklama

Reklama ptedstavuje velice zdmérnou a cilenou komunikaci s pfesné¢ formulovanymi cili,
jejiz sdéleni slouzi persvazivnim potfebam. Zaroven je ale cennym zdrojem poznani
spolecnosti, jelikoz v mnoha ohledech reprezentuje klicové prvky dané kultury a zaroven
upeviiuje a podporuje podstatna presvédceni, jez tvofi patet dané kultury. Reklama spolecné
se zpravodajstvim je televizni format, ktery vyznamnym zpisobem spoluurcuje nas pohled na
svét (Burton 2001: 267, 272, 274, 275, 282). Pfedstavuje tedy atraktivni studijni material pti

vyzkumu, jez se snazi najit charakteristiky dané kultury a jeji dominantni hodnoty.

Objem’ reklamy v televiznim vysilani je regulovany zikony a regulace se lisi podle toho, zda
se jednd o provozovatele televizniho vysilani ze zdkona ¢i provozovatele soukromého
vysilani. Objem reklamy prvniho zmifiovaného je regulovan vice, viz Rozehnal: Cas
vyhrazeny reklamé v televiznim vysilani provozovatele vysilani ze zdkona na programech

CT2 a CT4 nesmi piesahnout 0,5 % denniho vysilaciho ¢asu na kazdém z t&chto programd,

2 . . r r r rx ¥ : r r sor cor1,0
Primetime znamena hlavni vysilaci ¢as — tedy cas, kdy k televiznim obrazovkam usedne nejvice divaku.

? Regulovan je samoziejmé i obsah, jeho regulace viak pro tuto praci neni dalezita, proto se ji zde nebudeme

zabyvat.
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piicemz vysilani reklam nesmi v dob¢ od 19.00 do 22.00 hodiny prekrocit 6 minut v priabehu
jedné vysilaci hodiny na zadném z téchto programti. Na ostatnich programech se nesmi do
vysilani zafazovat reklama s vyjimkou reklamy, kterd je v pfimém spojeni s vysilanim
kulturni ¢i sportovni udalosti, pfi¢emz nesmi ¢as vyhrazeny takové reklamé ptresdhnout 0,5 %
denniho vysilaciho ¢asu a v dobé od 19.00 hodin do 22.00 hodin nesmi piekrocit 6 minut
v pribéhu jedné vysilaci hodiny. Ale pro oba typy provozovatele televizniho vysilani napf.
plati, ze reklamou a teleshoppingem nesméji byt pterusovany bohosluzby (Rozehnal 2012:

295 — 296).

Prave kvuli ptisnéj$im pravidlim umist'ovani inzerce do vysilaciho ¢asu Ceské televize byly
pii vyzkumu této prace analyzovany reklamy vysilané pouze na soukromopravnich televizich,

nebot’ skytaji §irsi repertodr reklamnich spotl a tedy 1 bohatsi vyzkumny vzorek.
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1.3. Kfrestanské pojeti Vanoc

Dnesni Vénoce jsou kulturnim jevem, v némz se ozyvaji duchovni pfedstavy, obyceje i
umeélecké projevy predeslych historickych epoch. Jak pise Vaclav Frolec v knize Vianoce
v Ceské kulture, promény vanocnich svatkli vyplyvaji ze zmén spolecenskoekonomické
struktury spolecnosti a politického tadu, spole¢enského védomi, hodnotového systému i
podminek Zivota jednotlivych socidlnich skupin. Nékteré vanoéni prvky prechdzeji z jedné
epochy do druhé, spojuji se s novymi projevy, proudy a vlivy a v nové kvalité¢ pokracuji dale
(Frolec 1988: 439). V dnesni dobé vznikd mnoho vizudlii pro nejriznéjsi ucely, které obsahuji
typické vano¢ni symboly, ackoliv jejich pivodni vyznam zde mnohdy neni znam jak piijemci
vizualniho sdé€leni, tak tvlrci. Vanocni symboly se pouzivaji automaticky, bez hlubsiho
zamySleni o jejich pivodnim vyznamu a vzniku. Dochézi cCasto k zajimavému mixu
vanocnich symbold pochéazejicich z jinych dob a tradic (nemusi se jednat nutné o dne$ni
vyjevy, tento mix vidime jiz napf. v lidovém betlémaistvi, kdy dochazi ke smichani biblické

scény s lidovymi zvyky, apod.).

Tato prace si nedava za cil védeckou analyzu jednotlivych vanoc¢nich zvyki a symbold, chce
jen nastinit zékladni (pfedevsim vizudlni) rysy ¢eskych Vanoc s ohledem na jejich promény
v ¢ase, abychom v zavéru prace mohli zhodnotit soucasny stav ¢eskych produktd vizualni

kultury souvisejicich s vano¢nimi svatky.

predkiestanské. Zaklad Vanoc totizZ nestoji jen na biblickych ptibézich a kiestanské vire, saha
mnohem dal do doby, kdy se lidska vira obracela k pohanskym bohtim a magickym ritudlim.
Po pfichodu cirkve se pak propojila s kiestanstvim a s virou v posvatné zrozeni. Mnohé
zvyky a symboly, které existuji dodnes, jsou tak jesté ohlasem starych ptfedkiestanskych

obycejt.

1.3.1. Predkrest'anska doba a pohanské svatky

Projevy lidové viry a obtfadnosti maji své kofeny jiz v pfedkiestanském obdobi. Vaclav
Frolec se zminuje o tzv. prvotnim svatku, ktery je spjat sranymi staddii vyvoje lidské

spole¢nosti a ve kterém maji Vanoce svlij piivod. Prvotni svatky sméfovaly k zabezpeceni

23



hospodaiského a rodinného blahobytu. Mély kolektivni a periodicky charakter, pfi kterém se
odrazely ptirodni cykly, jejichz zakladem bylo symbolické opakovani aktu stvoreni (jenz byl
podminovan opakujicimi se proménami v ptirodé, stiiddnim ro¢nich obdobi, zimnim a letnim
slunovratem, jarni a podzimni rovnodennosti). Pied kiestanstvim existovaly razné kulty —
uctivali se pohanska bozstva, totemova zvirata a rostliny, taktéz existoval kult slunce, mésice,
¢i zemé€. Do pohanské vrstvy vanocnich svatkd patii kult mrtvych, kult slunce, magické
obtfady lidové vrstvy a zvlaStni ¢ast tvoii tradice prevzaté z feckotimské kultury, obzvlasté
z fimskych svatklt saturnalii, konané na pocest Saturna, boha osiv. Pocatek oslav byl 17.
prosince a trvaly né€kolik dni. Bylo to obdobi vSeobecné rovnosti a blahobytu, lidé v tyto dny
nepracovali, vzajemné¢ se navstévovali a obdarovavali. V tuto dobu méli volnost i otroci,

kterym jejich pani projevovali uctu (Frolec 1988: 17 — 19, 47).

Viénoce maji své kotfeny v prvotnich pohanskych svétcich zimniho slunovratu, které se slavily
v zimnich mésicich a zahrnovaly vétsi pocet zimnich svatych noci. Na tuto genezi poukazuje
také samotny pivod ¢eského pojmenovani téchto svatkl ,,Vanoce®, jez podle MareSe souvisi
s némeckym vyrazem Weihnachten (staronémecky winnahten), odvozenym z fraze ,, den
wihen nahten* (ve svatych nocich). K MareSovu vykladu se pfidava vice etymologl, napf.
Machek, ktery jej uvadi ve svém Etymologickém slovniku jazyka ceského a cituje Marese: ,,Je
to tedy stard vypijcka predcyrilometodéjska. (Mares in: Machek 2010: 677). Znamena to, ze
v Cechach je termin ,,Vanoce* starsi, nez kiestanska slozka téchto svatki. OvSem neni tomu
tak v kazdé kultufe, napf. francouzské pojmenovani vano¢nich svatka ,,noél”“ je odvozeno
z latinského slova natalis (den narozeni) a proto nepochybné s kiest'anstvim souvisi (Frolec

1988: 20).

1.3.2. Prichod krest’anstvi

Pohanské svatky a snimi spojené kulty, zvyky a ritudly byly v lidové kultufe silné
zakofenéné, cirkev proto pifi zavadéni kiestanské viry stdla pfed nelehkym ukolem. Chtéla
dosavadni (nejen vanocni) svatky zcela vyhladit. Kdyz pfiSla na to, Ze je vymytit nelze,
ptekryla pohansky kalendat tim, Ze na dny pohanskych svatki umisila vyznamné udalosti
svétcl. Stejné tak piesunula svatek Narozeni Pané na 25. prosinec’, alkoliv v Zadném

evangeliu neni jasné uvedeno, kdy se Jezi§ Kristus narodil, a proti starym pohanskym

0 tomto datu rozhodl papez Liberius (Vaclik 1987: 10), ktery byl papezem v druhé poloviné 4. stoleti.
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piedstavam postavila sviij obraz Vanoc. Misto vymyceni doslo ke smiSeni a piedkiestanske,

mimokiestanské a kiest'anské se v lidovych obycejich v zimnim obdobi jevi jako synchronni.

V kiestanstvi svatek Vanoc nepatfil k tém prvnim uznanym svatkiim, zacCal se slavit az
pozdé¢ji. Prvni zpravy o ném jsou ze 4. stoleti. Patrné¢ se zacal slavit ve vychodni cirkvi, odkud

vrwe

kdyz frantiskani zacali zdlraznovat JeziSovo lidstvi (Sokol 2014).

Zakladem kiestanskych Vanoc je oslava narozeni JeziSe Krista a s nim spojeny biblicky
pribéh. Opévuje se tedy dité v jeslickach a jeho matka Panna Marie, jejichz obraz a uctivani
upevilovalo uméni i chramy, které chudé vrstvy uchvacovaly svou nadhernou zdobnosti,
hudbou i obfady. Malby a sochy v interiérech chrdmu byly jakousi ndzornou bibli, obrazovou
knihou dostupnou tém, ktefi neuméli Cist. Jeji nazornost tkvéla v ustdlenych symbolech.
Ovsem 1 vsymbolech véanoc¢nich svatki doslo k mixu, kdy ryze kiestanské symboly
a symboly mimokiestanské nelze vzdy spolehlivé urcit, nebo odd¢lit. Naptiklad se slamou se
poji pohanské magické ritualy, které mély zajistit urodu, hojnost a plodnost. Pokladala se
napi. pod stédrovecerni stil, a to jesté¢ do nedavné doby (vice napt. Frolec 1988: 58 — 59).
Slama je vsSak neodmyslitelna také ve vyjevech Kristova narozeni, ktery ji je obklopen
v jeslickach a sldma se objevovala také v kostelech, jak to popisuje benediktin Jan z HoleSova
v traktatu o lidovych zvycich souvisejicich se Stédrym veéerem za vlady Karla IV.: ,,Sedmy
a posledni zvyk je ten, Ze v pfedvecer narozeni Pané kladou a stelou slamu do jizeb a do
kostelt, protoze je predvecer onoho svatku, kdy Pani celého svéta, kralovna nebeskd a Matka

boZi porodila na tento svét Pana naSeho Jezise Krista (Jan z HoleSova in: Frolec 1988: 51).*

Zvl1astni misto v pfedvanocnim a vadno¢nim Case ma koleda, jejiz koteny také sahaji daleko
pied vznik kiestanstvi. Koledou byly obtfadni obchiizky, pfi nichz se pély pisné, recitovala
fikadla a predavaly dary. Chalupy obchézely i nadpfirozené bytosti pojmenované po svétcich,
nejznaméjSimi byli sv. Barbora, sv. Lucie a (dosud obchézejici) sv. Mikulas, doprovazeni
Casto dal$imi bytostmi lidské a zvifeci povahy. U sv. Mikulése jsou zfejmé kiest'anské prvky,
zatimco u ,,Lucky* (jak ji lidé tikali) jsou to prvky mimokiestanské. Kolednici 1 sv. Mikulas
doprovéazen andélem a Certem se objevuji v dilech Ceské vizudlni kultury dodnes, proto jsme
zminku o nich necht&li opomenout. Na n&kterych mistech uzemi Ceské republiky se dosud
udrzuje také obchlizka Tii krali. Zde bychom chtéli poukdzat na jeden ptiklad projevu
vymizeni ptivodni konotace ve vanocnich symbolech. Na dvefe domu, kterému kralové

pozehnali, piSou tradi¢n€¢ znameni, které ptivodné vypadalo takto: K + M + B +, nyni se
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vynechava posledni symbol (Vecerkova, Frolcova 2010: 104). Je to z divodu, ze puvodné
symboly mezi pismeny ptfedstavovaly kiizek, nyni se pokladaji za matematické znaménko

plus.

O narozeni JeziSe Krista se zminuji jen dvé evangelia. Evangelium sv. Lukase hovofi o jeslich
a andé€lové vyzvé pastyiim a evangelium sv. MatouSe vypravi o kralich sledujicich hvézdu.
Veskeré podrobnosti o narozeni Krista jsou mnohem mladsiho data a pochazeji z apokryfnich

spist.

1.4. Ikonografie vanocnich svatka v ¢eském vytvarném uméni do

20. stoleti

1.4.1. Kiestanské motivy

Podnéty pro tvotfeni vytvarnych dél s vanocni tematikou ddvala az do moderni doby cirkev
a nabozensky zalozena Slechta. Neni tedy divu, ze ustfednim motivem byl biblicky ptib¢h
o narozeni Panég. Proto pfi studiu vyvoje vanocnich vytvarnych motivii, musime alespon na
zacatku sledovat vyvoj zobrazovani pravé tohoto piibéhu. Ten, jak uvadi Vaclik, byl
zobrazovan tfemi hlavnimi skupinami postav: ditétem lezicim v jeslich mezi dvéma zvifaty
(volem a oslem) nebo ditétem na mat€iné klin€, dale klanicimi se pastyii a kone¢né tfemi
mudrci z vychodu’, ktefi se pfisli novorozenci poklonit a obdarovat ho (Vaclik 1987: 11).
Miuzeme zde sledovat odliSné vyrazové prostfedky, zplisob zobrazovani i pouzity material,
stejné tak zobrazované detaily a ménici se ucastnéné postavy, ¢i zvifata. Pokud se
pozastavime u zobrazovani tii mudrct (¢i magl, prvni zminky o mudrcich jako kralich jsou
ve spisech kiest'anského spisovatele Tertulliana, Zijiciho v letech 160 — 230 (Vaviinova 2001:
90), doslo vjeho vyvoji k vyraznym zménam. Az do 11. stoleti je malifi zobrazovali
v obleceni, které by poukazovalo na to, Ze pfisli z oblasti nékdejsi Persie. Skoro celé tisicileti
trvalo, nez mudrci odhodili sviij persky Sat a oblékli Saty nékdejsi Slechty a nasadili kralovské
koruny. Jejich vek se také zménil. Nejprve byli zobrazovani jako mladici (podle Vaclika to

bylo poplatné predstavam antiky, podle nichZ by starci nemohli ditéti pfinaset dary Stésti —

> Jako zajimavost Vaclik uvadi, ze kralové nebyli vzdy jen tii, ale i &tyfi, nékde jich bylo dokonce az dvanéct a
¢trnact. O stanoveni pevného poctu se zasadil Origenes (fecky cirkevni ucitel a teolog) kolem roku 250.
Vavfinova piSe, ze pocet krald odvodil scholasticky stfedovék z mnozstvi dart uvedenych v Matousove
evangeliu a pfitom jiz ztistalo (Vaviinova 2001: 147).
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vidime zde tedy opét vliv predkiestanské kultury), az pozdé€ji byli od sebe rozliSeni vékem
a také az mnohem pozdéji byli zobrazovani jako ptedstavitelé tehdy tii zndmych lidskych ras
— stara aristokracie by totiz nesnesla, aby jejich majestit mohl byt ptredstavovan
1 prisluSnikem Cerné rasy (Vaclik 1987: 11). Podle nékterych vykladt maji byt také symbolem
tii lidskych veéku. Dary, které piinaseji, nesou téz symbolicky vyznam, napt. zlato predstavuje
poctu Kristovu kralovstvi, kadidlo je znakem bozstvi a myrha je predzvésti smrti (Davidova
1988: 220). Jména kralové ziskali az kolem roku 500 a v pisemnych pramenech se vyskytuji

teprve v devatém stoleti (Vaviinova 2001: 90).

Kiestanska témata se ve vytvarné podobé objevuji az po zmirnéni pronasledovani kiestand,
tedy v poloving tietiho stoleti (Suchanek, Drika 2003: 40 — 41)°. Viibec prvni zobrazeni
Madony s JezisSkem se vyskytuje v katakombéch ve sv. Priscille na fresce s Klanénim mag,
jak uvadi Véra Davidova v knize Vdnoce v ceské kulture. Prvni zobrazeni Bohorodicky
a ditéte se u nas objevil ve VySehradském kodexu zroku 1086 (viz pfilohy, obrazek 1),
predstavuje jej iluminace Narozeni Pane a nechal jej vyhotovit knize Vratislav 1. Zptsob
zobrazeni je po byzantském vzoru. Prostor je ploSny, Madona lezi v popfedi obrazu na
porodnim lozi, ukazuje na dité liturgické gesto zdaraznujici Kristovo bozstvi a dité ji
z jesli¢ek zehnd. Madona je tu v roli hieraticky vazné prosebnice (Davidova 1988: 199, 204).
Intimita mezi matkou a synem zde neni, objevuje se az v pozd¢jSich dilech. Nechybi zde vsak

and¢lé, pastyfi, zvifata ani sv. Josef.

Véanocni motivy se zdaleka neobjevovaly jen jako ilustrace v iluminovanych rukopisech.
Zdobily také interiéry v podobé nasténnych a deskovych maleb, fresek ¢i soch, objevovaly se
na drahych vySivkach textilii, zdobily nejriznéjsi pfedméty (napf. ¢iSe a domadci oltariky).
Prosty lid se snimi mohl nejcastéji setkat v chramech, kde kromé& nasténnych maleb
a sochafské vyzdoby mohl obdivovat deskové malby na oltafich. Zvlastni kapitolou jsou pak
betlémy, jez byly dily jak vazenych umélcti, tak lidové tvorby. Vidime tedy, ze i chudsi

obyvatelstvo se nasledné chtélo ve svych piibytcich obklopovat témito motivy.

Nejstarsi dochovand nasténna malba u nas, obsahujici Narozeni Pane, je romanska malba
zroku 1134. Nachazi se ve Znojmé&, v hradni kapli sv. Katefiny. Zachycuje genezi
pfemyslovského rodu navazujici na Kosmovu kroniku a obsahuje téZ christologicky cyklus

véetné scén Navstiveni P. Marie, Zvéstovani pastyiim a jiz zminéné Narozeni Pdné. Scéna

% Oficialni povoleni kiestanstvi, vydanim Ediktem milanskym fimskym cisafem Konstantinem I., bylo pozdéji,
v roce 313.
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zachycuje P. Marii se zavinutym ditétem v jeslich, nad nimiz shlizeji hlavy dvou zvifat

a vznaseji se and¢lé (Davidova 1988: 204).

Zminme se také o nasténné malbé v Chramu sv. Vita na vychodni sténé, ktera vznikla v letech
1370 — 1371. Patiila k nejrozmérnéj$i nasténnym malbam u nds, postavy jsou v zivotni
velikosti (Stejskal 1970: 197 — 198). Nahé décko na klin€¢ Panny Marie pfijima dar od jednoho
z kralu kleciciho na zemi a pfitom vzhlizi ke své matce. Zde jiz vidime Jeziska, ktery se chova
jako novorozené a ma se svou matkou intimni vztah, neni zde zobrazeny vztah Syna Boziho

a prosebnice.

OvSem tato nasténna malba neni prvnim zobrazenim Narozeni Pan¢ tohoto typu. Zlom
v zobrazovani narozeni Krista pfinesl jiz FrantiSek z Assisi, duchovni zakladatel tadu
frantiSkant, ktery prenesl nabozensky vyznam do stiedu ¢lovécenstvi. Pro frantiskany Jezisek
prichazi na svét jako syn ¢lovéka, jako bezbranny nahy tvor’ a celkové teologie diky
frantiSkdnim prosla procesem zlid§tovani. Silnym gestem, které se zapsalo do liturgické
historie, je udélost z roku 1223, kdy FrantiSek ptfenesl vanocni slavnost z kostela do liina
ptirody, na umbrijskou horu Greccio. U skuteénych stajovych jesli v pritomnosti skute¢ného
vola a osla cetl evangelium. Tento Zivy obraz, ktery ndzorn¢ zptitomnil Kristovo narozeni, se
velice libil a dockal se mnoho opakovani a napodobovani (Davidova 1988: 207 — 208, 216 —
218) a byl vychozim bodem pro vznik liturgickych her. V baroku se pak cirkevni hry
proménily v Zadkovské hry, které se Casto provozovaly dim od domu a nesly s sebou jesli¢ky,
jakozto stéZejni kulisu obsahujici figurky Jeziska, n¢kdy 1 Marie a Josefa. Znamenaji tedy

piedzvést vzniku betlémt (Vaclik 1987: 12).

Pro ceskou vytvarnou kulturu byl zlomovym dilem v zobrazovani Narozeni Krista cyklus
deviti deskovych obrazii z Kristova zivota z dilny Mistra VySebrodského oltare, ktery vznikl
kolem roku 1350. Obrazy tvofily tfi fady, z nichZ je pro nds nejzajimavéjsi prvni €ast, licici
Kristovo mladi, ktera obsahuje obrazy Zvéstovani P. Marie, Narozeni Krista a Klanéni tri
krdalu. Tyto obrazy namaloval patrné mistr sdm, ostatni byly zfejmé& vytvofeny jeho
pomocniky (PeSina 1970: 212 — 213). Patii tedy k t€m vydafenéjSim a hodnotnéjSim z cyklu.
Kompozice obrazu Narozeni Krista spojuje tfi motivy: rodicku objimajici své nahé dite,
pfiprava lazné sv. Josefem a usmivajici se porodni babou a pastyiska scéna (viz pfiilohy,

obrazek 2). Piisobi zde dobra nalada zdlraziwujici lidskou stranku Kristovy bozské osoby

" Do té doby byl novorozeny Jezisek malovéan na oltafich jako cisaf uprostied piepychu (Vaclik 1987: 12).
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a Mariina matefstvi. A jak piSe Davidova, uz tim piipada dilu vyznamné tloha ve vyvoji
ikonografie stfedovéké deskové malby stouto tematikou (Davidova 1988: 216). Toto

vvvvvvvvv

rodickou a novorozenétem, a tim mohlo podpofit popularitu vyjevu i kultu Panny Marie.

1.4.2. Betlémy

Posvatné misto Kristova narozeni je mésto Betlém, ovSem nejdiive se za konkrétni misto
narozeni povaZovala posvatnad jeskyné, az pozdéji chlév. Dokonce se jako misto narozeni
zobrazovala i zficenina hradu (jedna se vSak o pozdé&jsi obdobi, kdy tvtrci lidovych betlému
popustili uzdu své fantazii). Jeslicky se nejdiive vyskytovaly na plosnych forméatech, posléze
pronikly do trojrozmérného uméni, jehoz svébytnou formou jsou pravé betlémy. Za pravé
predchiildce betléml povazuje Vaclik jeslickové skiiné a oltaie, zobrazujici vyjevy kolem

Kristova narozeni (Vaclik 1987: 13).

O oblibenost a hojny vyskyt betlémi se zasadili piisluSnici jezuitského tadu, kteti postavili
v roce 1562 v prazském Klementinu prvni realistické jesle v ¢eskych zemich. Jesle budovali
hojn€¢ na celém uzemi, zejména v dobé rekatolizace obyvatelstva nasich zemi. Jesle tak
pronikly i1 do dalSich kostelti a klasterti a v 18. stoleti byly v chrdmech b&zné vystavovany
(Frolec 1988: 91). NejstarSi zachované jesle u nas jsou v kostele Panny Marie Andé¢lské
u kapucinii v Praze na Loretdnském nameésti a jsou zaroven nejrozmérnéjsi a dokonce

interaktivni — po vhozeni milodaru kyvaji ovce hlavou a be¢i (Davidova 1988: 266).

Z chramii se jesle dostavaly prostfednictvim vysokych cirkevnich hodnostaii do hradnich
a zameckych kapli. Odtud byl jen krok k zavedeni jesli v domacnostech, ke kterému
objevily zfejmé v prvni poloving 18. stoleti (Vaclik 1987: 14). Zlom v historii betlém nastal
v dob& osvicenstvi, tedy v dobé josefinské®, ktera vyhostila betlémy z kostelt.. Diky tomu se
vSak zacaly st€hovat do ptibytkli obycejného lidu a stal se z nich lidovy obycej (Frolec 1988:
91). Biblicky ptibéh o narozeni byl chudému lidu velmi blizky a nechtél se ho vzdat, hledal

proto za cirkevni betlémy nahradu. Nastala tak ptilezitost pro vznik lidového betlémafstvi.

$ Josefinské cirkevni reformy probihaly po roce 1780.
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Dosud byla totiz tvorba betlémii vyhradou bud’ profesionalnich svétskych umélcti, nebo

umélecky nadanych knézi — v kazdém ptipadé slo o velké sestavy pro cirkevni ucely.

Lidova tvorba si piisvojila a pfizpusobila kostelni betlémy, které v proménéné podobé
prenesla do soukromi, kde pak vytvarely svébytny posvatny prostor a staly se pfedmétem
inspiryjicim o Véanocich osobni zboznost (Davidovd 1988: 274). Bez cirkevniho
piedepisovani nebyli lidovi tviirci ni¢im omezovani, vznikala tak jedinecna dilka, kam se
promitla jak fantazie femeslniki, tak jejich vlastni zivot. Né&které lidové betlémy byly
dokonce mechanické, vyuzivaly pohon hodinového strojku, parniho stroje, ¢i vodni nebo
vétrny pohon. Je to obdivuhodné vzhledem k tomu, ze lidovi betlémafi nebyli vyuceni
mechanici, ale tieba ucitelé, farati, mlynati apod. Lidové betlémaftstvi tvofi vyznamnou cast

lidového vytvarného projevu v Cechach.

Na prelomu 19. a 20. stoleti dala silné obliba betlému vzniknout sériové vyrobé betlémskych
figurek a zejména v chudych krajich to byla vitand forma pfivydélku. VyuZivalo se
manufakturnich postupti, do kterych byla zaclenéna celd rodina. Figurky nakupovali
prekupnici a zéastupci velkych firem, ktefi je vyvazeli i do zahrani¢i. Kupovali si je také
navstévnici adventnich trhi ve vétsich méstech a rok co rok se jim tak rozrustal jejich rodinny
betlém o dalsi postavy. Kvili vyssi produktivité se menil materidl, aby se proces vyroby
uspiSil. Proto napf. na Pfibramsku d¢lali jeslickové soucasti z tésta, sadry nebo papirové
hmoty (Vaclik 1987: 17 — 18). Betlémy byly za dobu své existence ale vyrdbény
z nejruznéj$ich materidld — od dieva a chlebového tésta, papiru, vosku, plechu, skla po
cokoladu a pernik. Prilezitost vydélat na poptavce po betlémech samoziejmé vyuzily i tovarny
a tiskarny. Tiskly se jeslickové archy, které byly ruéné€ kolorovany. Jednim z nejoblibenéjSich
tisténych betlému byly od narodnich umé&lct Josefa Manesa a Mikolase AlSe. Ten AlShv tistén
na tfech (pozdé&ji Ctyfech) arSich vydalo Dédictvi Komenského v Praze v letech 1902 — 1904
(Vaclik 1987: 29). Betlém je s krojovanymi postavami, Ale§ se zde inspiroval koledniky
piseckych lidovych betléml. Zde se jiz dostdvame do obdobi narodniho obrozeni. Zplsob
zobrazovani vanoc¢nich témat se proménil. Ve stiedu dila jiz nestoji vira a posvatno, ale Cesky
narod. A tedy pravé AlSova vano¢ni dila jsou nckdy spiSe ilustraci rocniho obdobi
a folklornim vyjadfenim zivota na Ceské vesnici mnohdy s humornym charakterem, nez ze by
zobrazovaly samotné posvatné vanocni udalosti. Jako ptiklad Davidova uvadi kresbu My t7i
krdlové jdeme kvam s malymi tfemi krali v papirovych korundch, ktefi popisuji staveni

avdolni casti kresby komicky hrozivym vyrazem vyhliZi z okna Herodes (viz pfilohy,
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obrazek 3). V pozadi kraci Svaté rodina s oslikem a kousek od nich vyhrava dudék v lidovém
kroji (Davidova 1988: 282). Stavéni jesli¢ek vSak na popularité nekleslo a sdm maly Mikolas
Ales v dopise svému stry¢kovi pise: ,,Ja uz se t€Sim na Vas, az prijdete na svatky, budeme
stavét jeslicky a budeme se mit dobfe. .. a jiz jako maly chlapec si kreslil figurky k jeslickam
(jez byly plné zivota a pohybu), protoze vyrastal v chudych pomérech a rodina si nemohla
dovolit koupit arch betlému a figurky vystfihat. V dospélosti na détskou radost z betléma
nezapomnél a jednou poslal chudym chlapcim vytistény arch svého betléma. Chlapci z néj
byli u vytrzeni (HoleSovsky, Lacina 1952: 10, 12, 33). AlSovo dilo bylo cennou inspiraci pro
naSeho dalSiho vyznamného umélce (vyznamného také pro své jedineCné zobrazovani

vanoc¢nich motivil) pro Josefa Ladu.

Zakladni motiv a hlavni G¢astnéné postavy jsou uz z podstaty betlému neménné. Svou fantazii
vSak lidovi tviirci uplatiovali v detailech, dekoru a u ptfidruZzenych postav. Hlavnimi aktéry
jsou samoziejme JeziSek, Panna Marie, Josef a Tti kralové. Pravé u poslednich zminovanych
fantazie tviirci neznala mezi a na kralich i jejich exotickém doprovodu (koné, sloni,
velbloudi, nékdy i pazata) neSetfili nadherou. V Zadném betlémé nesméli chybét ani pastyii.
Ti byli umistovani bud’ ptimo u jesli¢ek — v takovém ptipadé byli odéni do splyvavych Sath
vidénych v biblickych ilustracich, a jeden z nich nesl Jeziskovi darem beranka. Pokud stali na
vzdalenéjSich mistech, mivali prost$i obleCeni a vénovali se nékteré ze svych béznych
¢innosti. Darovnici pak pfedstavovali dal§i skupinu figurek, které nechybély v zadném
lidovém betlémé. Ti piedstavovali nejriznéjsi lidova femesla, zaméstnani 1 vrstvy a nesli tak

o 24

v

Ceské betlémy se vyznatuji tim, Ze se neobejdou bez muzikantl s nejrozmanit&jsimi
instrumenty. Fauna v betlémech byla téZ mnohdy pestra. K tradi¢nim zvifatim v betlémé patii
samoziejmé ovce, vul a osel, ¢esky lid k nim ale pfidal 1 dalsi svd dobie znamd domaéci
zvitata, jako byli psi, husy, slepice, zajici, koné, srnky, jeleni, lesni ptaci a n¢kdy 1 ryby.
Protoze tvirci chtéli kazdy rok piekvapovat novymi figurkami, inspirovali se svétskymi
naméty. Betlemati mnohdy zaznamenali podobu redlii, jako byla hospodarska staveni, obydli
a jejich interiéry, riznd naradi a nacini, architektura a kolikrat i kroj a n€kdy (ne vzdy) mohou
poslouzit pii etnografickém studiu. O lidovém betlémarstvi pojednava blize Vladimir Vaclik

v knize Lidové betlémy v Cechdch a na Moravé a Karel Prochazka v knize O betlémech.

Tato cast by nebyla uplna, pokud by nebyla zminéna tuzemska rarita, totiz o betlému

v Kuksu, jez je vytesan do piskovcovych stén. Ackoliv se téma narozeni v baroknim
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sochatstvi vyskytovalo zfidka, MatyaS Bernard Braun na zadost majitele kukského panstvi,
hrabéte F. A. Sporka, vytvotil jedineény relié¢f Klanéni pastyiii a krdlii novorozenému Kristu,
znamy také jako Brauniiv kuksky Betlém. Hrab& Spork tim cht&l proklamovat navrat
k ptivodni kiestanské vife. Skalni reliéf predvadi privod krali smérujici s doprovodem
k nenapadné madon¢ s ditétem, ktera je obklopena zvitraty a pastyfi. V druhé cCasti reliéfu je
zobrazeno vidéni sv. Huberta a vidéni a stigmatizace Sporkova patrona sv. Frantiska z Assisi.
Pivodné ke kompozici patfilo jesté devét andélickd, ti se vSak nezachovali (Davidova 1988:

263).

1.4.3. Andélé

Andélé jsou Castymi postavami ve vanocnich ilustracich, ale objevovali se jiz v antickém
Recku. Predstavovali, podobné jako v Bibli, posly piedavajici zpravu (nejznaméjsim byl

Hermés). Byli zprostiedkovateli styku mezi Bohy a smrtelniky (Vaviinova 2001: 50).

Andé¢l je ve starSich ¢astech Starého zédkona prechodnou personifikaci BoZiho zjeveni. Pozdéji
byli povazovani za posly Bozi a vykonavatele jeho vile. S kiidly jsou zobrazovani teprve od
konce 4. stoleti (Heinz 1999: 23). Ve vanocnich tématech se objevuji hned nékolikrat. Jednak
je andél spole¢nikem sv. Mikulase pti jeho kazdoro¢nich obchlizkach na pocatku prosince, ale
hlavné se objevuje ve vytvarnych vyjevech biblickych ptibéhi. Vezmeme-li to chronologicky,
archand¢€l Gabriel zvéstuje panné Marii, Ze pfivede na svét syna Boziho. Poté se and¢l zjevi
svatému Josefovi, aby piedal poselstvi o Cistoté Mariing, a do tfetice zvéstuje a oslavuje prvni
pfichod syna BoZiho k lidem — zde se objevuje nad jeslickami ¢i pii zvestovani narozeni

pastyium.

Silné sepjeti s pfibéhem o narozeni JeZiSe nas vede k tomu, fadit tuto bytost ke kiest'anské
vano¢ni tradici. NevyluCujeme vSak, Ze se and€ly obklopuji i angloamerické staty, zejména

pii vyzdobé& soukromého a vetfejného prostoru.
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1.4.4. Vanoc¢ni fauna

Zviteci Ucastnici pii narozeni Boziho ditéte nebyli vybrani nahodné. Jejich zobrazovani ma
symbolickou funkci. Kolem jesli¢ek se tradiéné zobrazuji ovce, vil a osel. Ovce piredstavuji
mucedniky, apostoly a véfici obecné — svéfence JeziSe Krista, jenz je jejich symbolickym
pastyiem. Samotny beranek je pak symbolem JeziSe, ktery svou obéti snima hiichy svéta —
toto prirovnani pouzil svaty Jan Kititel (Heinz 1999: 32). Piedstavuje Krista jako trpiciho
i vitézného, umuceného i vzkiiSen¢ho. Beranek je téz symbolem nevinnosti, mladosti
a neposkvrnénosti (Cooperova 1999: 17, 133). Obraz vola znaci silu a moc, schopnost
vyoravat duchovni brazdy, které¢ pfijimaji plodné dest¢ znebes. Vil je také symbolem
dobrotivosti, klidu a umirnéné sily. Osel se objevuje p¥i Kristové narozeni, ale také pti Uteku
do Egypta a dalSich kiestanskych vyjevech. Nabyva riznych vyznami, ale u jeslicek by mél
predstavovat obraz pohanstvi, zatimco vul je zde symbolem zidovského naroda (Heinz 1999:
301). Oba symboly se na vyjevech klani a vzdavaji uctu synovi Bozimu. Dalsi zvifata

objevujici se v betlémech jsou nestala a spiSe projevem tviircovi fantazie.

Zminme se vSak o dalSich tradi¢nich zvitatech, se kterymi se v adventnim obdobi v nasi
tradici setkavame. Jejim dozajista ,,zlaté prasatko®, které maji spatfit trpélivi jedinci, drzici
poctivé pust. Tato tradice patrné pietrvala z ddvnych mytd a s kfestanstvim nema mnoho
spole¢ného. V predkiestanskych dobach bylo prase symbolem slunce a o zimnim slunovratu
se slunce ujima vlady a noci se pomalu zkracuji (Vaviinova 2001: 160). Jednim z nazori je
ten, Ze nasi predci si predstavovali jako zlaté prasatko slune¢niho boha, tedy symbol hojnosti

(CT2 2017). Paivod tohoto zvyku dnes ale nikdo s jistotou nevi.

Ryba je spojovana predevsim s hlavnim chodem Stédrovederni vedefe, a to nejen u nas, ale ve
vétSiné evropskych zemi. V kiestanskych cirkvich symbolizuje kiest a nesmrtelnost
(Cooperova 1999: 16). Ryba (resp. jeji Supiny a jikry) pfedstavuje bohatstvi. Proto se také
v Cesku, Slovensku a Rakousku $upiny vkladaji do penézenky pro zajisténi dostatku penéz po

cely rok (Vecerkova, Frolcova 2010: 223).
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1.4.5. Svétlo

Svétlo je na malbach s vanoc¢ni tematikou symbol, ktery ma v zobrazované scéné vyznamnou
ulohu a mtze nést n¢kolik vyznami. At uz je to svit vychazejici ze svatozate predstavujici
svatost zobrazovanych, nebo svétlo prozatfujici mistnost pii Kristovu narozeni. V takovém
piipadé¢ je Jezi§ ptfirovnan ke ,svétlu, jez sviti v temnotach, které je vSak neobsahly*
(Davidova 1988: 214). Posvatné ¢i bozské se tedy zpfitomnuje jako vnitini svétlo, prozatujici
a metafyzicky zvyraziujici hmotnou pozemskou skutecnost. Jedna se tedy o vyjadieni kiehké
rovnovahy hmotného a duchovniho svéta (Tamtéz: 229). Toto metafyzické pojeti svétla se ve
vanoCnich obrazech objevuje i v modernim uméni, dobrym ptikladem jsou dila Véaclava

Bostika, ve kterych hraje svétlo hlavni roli.

Kult svétla byl nedilnou soucésti nadbozenstvi ddvno pied vznikem kiestanstvi. Plaminky
vécného Zivota hotely 1 v chrdmech zasvécenym antickym bohim. Svétlo je 1 ve Starém
zékoné spojovano se zivotem a dle starozdkonnich prorokill je svétlem ten, kdo hlasal slovo
Bozi. Podle Nového zdkona je svétlem vSe, co pomdhd najit cestu k Bohu, pfi¢emz
nejzariveéjSim svétlem je Jezi$ Kristus, ,,svice, jez bude svitit vSem™ (Vaviinova 2001: 27 —

28).

Plaminky svi¢ek, provazejici advent a pfipominajici ptfichod bozského spasitele, vzplaly
nejprve v 19. stol v protestanské ¢asti dneSniho Némecka. Tento zvyk se pak rychle rozsifil po
celé Evropé (Vaviinova 2001: 28 — 29). Vedle toho v lidové vife pietrvala archaicka
symbolika plamene a svétla jako znameni zivota a protivahy tmy, spolu s ochrannymi
a oc¢istnymi funkcemi (Vecerkova, Frolcova 2010: 52). Svice se objevuje také jako atribut sv.
Josefa, ktery ji na nékterych znazornénich narozeni Krista tfiméa v ruce (Heinz 1999: 250).
Svicky zdobi 1 tradicni, dodnes ve vétSiné domécnosti zdobici stil, adventni vénec. Prvni
pisemna zminka o této tradici je z roku 1838 z Hamburku. Vénec byl nejprve vyfezdvany ze
dieva, pozdé&ji byl vyrabén z chvoji. Jeho kruhovy tvar m¢l pfedstavovat jednotu spolecenstvi

lidi a Boha, plamen svicek pak Krista jako svétlo ozatujici plamenem lasky kazdého ¢lovéka

(Vaviinova 2001: 29).

Na obrazech se vSak mnohokrat objevuje jesté dalsi zdroj svétla — hvézda betlémskd, znama
z MatouSova evangelia, kterd pomohla Tfem kraliim najit novorozeného JeziSka. Vaviinova
uvadi, 7e jiz Rekové a Rimané véfili v bozsky pivod hvézd. Ve starovéku byly hvézdy

pokladany za mocné nebeské bytosti, které mohou ovliviiovat osudy lidi. Objeveni nové
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hvézdy na obloze bylo ve vSech kulturdch povazovéno za predzvést dulezité udalosti
(Vaviinova 2001: 54). Hvézda je pro kiestany poslem Boha a nadéje, predstavuje bozské
vedeni a jeho prizen. Betlémskd hvézda se stala symbolem JeziSe Krista, ktery stejné jako

Biih je ,,panem hvézd* (Cooperova 1999: 58).

Jak vidime, symbol svétla a plamene je star$i, nez kiestanska vira a mnohem univerzalné;si.
Ktestan¢ vychazeli z viry a predstav davnych kulta, které si ptizptsobili k obrazu svému.
A ackoliv svétlo a plamen je diilezitym symbolem Vanoc, nemizeme jej povazovat za symbol
piisné kiestansky, tedy nezaradime jej do kiest'anské vanocni tradice. Je to symbol pattici do
mnoha kultur a tradic, tudiz ani v praktické casti této prace jej nebudeme zatazovat do zadné

z ndmi pozorovanych vanocnich tradic.

1.4.6. Vano¢ni stromek

Tradice vazici se ke zdobeni vano¢niho stromu, jak ji zname dnes, zacala az v 17. — 18.
stoleti. Ale zdobeni stromli bylo zvykem uz pro kultury nam ddvno vzdélené, napf. pro
Druidy — skupinu Keltt zijici na izemi dneSni Francie a Anglie pted n¢kolika tisici lety, ktefi
stromy zdobili pfi magickych ritudlech. O zimnim slunovratu druidsky knéz zdobil duby
pozlacenymi jablky a zapalenymi svickami, pficemz jablka vyjadfovala vdéEnost bohu
Odinovi za poskytnuti ovoce, a svicky ctily boha slunce Baldera. Antiéti Rimané zdobili
stromy v dob¢ Saturnalii drobnostmi a svickami, na jejich Spicku umistovali obrazy boha

Slunce. A Egyptané si na konci prosince brali domt vétve palmy, jako symbol pokracujiciho

zivota v dobé svatki bohyné Isis (Barth, Arndt 2000: 16 — 17).

Vznik vanoc¢niho stromku nelze zaradit do kfest'anské tradice, nebot” ho cirkev neiniciovala.
Dokonce ohrozil existenci jednoho tradi¢niho kiestanského symbolu — betlému, a na pocatku
20. stol. n¢ktefi vyjadfili obavy zjeho moZzného vymizeni. K tomu nastésti nedoslo, ale
mizeme pozorovat zvlasStni interakci téchto dvou symboli, naptf. kdyZz starobylé jeslicky
poslouzily jako podstavec k vanocnimu stromku, nebo kdyz se figurky z betléma zavéSovaly
jako dekorace na stromek (Vaclik 1987: 10). V dne$ni dobé je navic standardem, Ze pod

vano¢nimi stromy v méstském prostoru byva umistén betlém nejriznéjsich velikosti a podob.
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Genezi vanocniho stromku nenajdeme ani v lidovych zvycich k zajiSténi blaha a ochrany, kdy
se uvazovala zelen v domé, chlévé ¢i na plot, jak by se zde nabizelo. Pivod vanocniho
stromku je némecky a sepjat s méstskym prostiedim. Na némeckém uzemi se vanocni
stromek $ifil v 17. a 18. stoleti od mésta k méstu, kde jej piijimali méstané a vysoci uiednici.
Zahy se stromek dostava do evropskych aristokratickych palaci a knizecich dvort, napf.
v roce 1816 je zaznamenan na rakouském cisatském dvofe, o par let pozdéji na Slechtickych
zédmcich ve Francii, Anglii a dalSich (Frolec 1988: 86 — 88). V tomto obdobi se rozsifil také
v Americe a jinych zamotskych zemich (tato informace je pro nas zajimava, nebot’ americka
vano¢ni tradice, kterd v posledni dob¢ tolik ovliviiuje vanocni tradice celého svéta a které se
v této praci také vénujeme, je zprvu ovlivnéna Evropou a to v ptipad¢ tohoto jejiho stézejniho

vano¢niho symbolu pfimo nasim sousedem).

Jedna z prvnich tisténych zminek o vano¢nim stromku u nés je ve StaroCeskych povéstech od
Vaclava Krolmuse z roku 1845, ktery zde pise o tom, jak v Cechach o Stédrém vederu maji ve
svych domech lidé smréek nebo jedlicku okraSlenou ovocem, pecivem a jinymi dobrotami,
pficemz je zavéSovali ke stropu Spickou k zemi (Vaclik 1987: 9). Zibrt o piivodu vanocniho
stromku u nas piSe: ,,Obycej s vano¢nim stromkem neni u nds plvodu lidového a neni
slovansky. U nas ani v méstech nesahé jeho stafi za hranice 19. stoleti (Zibrt in: Frolec 1988:
88).“ Jak zminuje Frolec, zdobeni vano¢niho stromku se v prazskych méstanskych rodinach
rozsitilo ve Ctyficatych letech 19. stoleti, dokazuji to napt. Prazské noviny z roku 1843, které

pisi o nakupovani vanoc¢nich stromki jako o bézné véci (Frolec 1988: 88).

v

Z Prahy a vétSich mést se vano¢ni stromek postupné Sifil do mést menSich a pomaleji na
venkov. Ve venkovském prostiedi se stromek ujimal az od Sedesatych let (Tamtéz). Ale ne
zcela rovnomérné na celém uzemi, nebot’ Vaclik uvadi, ze napi. na Sumavé, v Krkonosich, na
Vysoc¢ing, v Orlickych horach 1 mnohde jinde se zacal strojit vano¢ni stromek az od pocatku

dvacéatého stoleti (Vaclik 1987: 10).

O vyvoji zdobeni stromku uvadi Vaclik: ,,Vanoc¢ni strom, zprvu velebny jen svou zeleni,
vonavym jehli¢im a pryskyfici, Casem pftibiral na sebe jablicka, ofechy a pozdéji 1 cukrovinky,
sklenéné a jiné umelé ozdoby, fetézce, svicky, prskavky. Mnohde se neubrénil ani vybojim
techniky a musi si dat libit, aby byl spoutan elektrickymi kabely a protkan barevnymi
zarovkami (Vaclik 1987: 9).“ Vlivem zlepSovani socialnich podminek bézného lidu rostla
1 okédzalost vyzdoby, stejné tak obliba vanocnich stromkt, které postupné vytlaCovaly starsi

betlémy z prvniho mista v oblibenosti.
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S vano¢nim stromkem ptibyly i nové zvyklosti. Tento novy vizualni prvek ovlivnil vanocni
tradici a nakladani s nim se ménilo v ¢ase. Nejen jeho uchyceni a umisténi, ale také vyzdoba
se proménila. Zatimco nejdiive strom zkraSlovaly rizné jedlé drobnosti — plody, cukrovi
a peCivo, s nastupem priamyslu pievladaly ozdoby z umélych material — skla, kovu, vaty,
lepenky ¢i papiru. Postupné se vanocni stromek stal pfedmétem komerce 1 vytvarnym
objektem modnich navrhati a na sklonku 19. stoleti dokonce vychazely publikace o tom, jak
stromek spravné nazdobit (Vecerkova, Frolcova 2010: 250). Dlraz na estetickou stranku
stromek posouva Cisté do dekorativniho i reklamniho objektu. Je to tedy opét symbol, ktery

nezafazujeme Cist¢ do zadné z konkrétnich vanoc¢nich tradic.
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1.5. Promény ceskych Vianoc a jejich ikonografie od prvni

republiky do soucasnosti

Dosud jsme se zabyvali kiestanskym pojetim Véanoc. Byly pfedstaveny pocatky oslavovani
téchto svatkli 1 jeho pokraCovani do novovéku. Pozornost byla vénovana Evropé a zvlasté
ceskému uzemi a Ceské vanocni tradici. V této kapitole bychom chtéli navazat a pokraCovat
dal v Case, tentokrat uz jen v ramci ¢eskoslovenskych hranic. Narazime tak na to, ze vano¢ni
zvyky vyrazné ovlivnily svétové valky, nacisticka okupace i komunisticky totalitni rezim.
Proména pokracovala vSak i po Sametové revoluci a probihd patrné dodnes. Za hlavni dvé
tradice, které se na nasem tizemi chtély uplatnit, pokladame ruskou a angloamerickou tradici,
a na ty se také zamétime. Jejich vyklad bude uspofaddan chronologicky a pfedstaven v této

kapitole v ramci naSich dé&jin.

1.5.1. Josef Lada

Tomuto vyznamnému ¢eskému malifi je vénovana vlastni kapitola kvili vyznamu jeho kreseb
pro imaginaci spojovanou s Vanoci a také proto, ze jeho tvorba se casové rozpina od prvni
republiky po dnes$ni dobu. Ackoliv dilo Josefa Lady budilo obdiv jiz v poslednim desetileti
existence Rakousko-Uherské monarchie, vrcholnou tviréi etapu tohoto umélce predstavuje
obdobi v letech 1935 — 1945 (Sedmicky Josefa Lady, 2017). K obdobi prvni republiky stoji za
zminku, Ze od roku 1917 doslo k vydavani ladovskych pohlednic, které v dalSich desetiletich
a zvlasté po druhé svétové valce pomohly rozsitit Ladovo vytvarné dilo do povédomi celého
naroda (Tamtéz) a posilaji se jesté dnes. Josef Lada svym nezaménitelnym stylem kresby
znazorioval Ceské lidové obyceje, venkovskou moralku a jeji malebnost. Jeho tvorba byla
uréend predevsim détem a tvotfena s détskym pohledem na svét. Z jeho dél mizeme vycist,

jaky byl zivot na venkové za jeho mladi.

Maly Josef Lada travil Vanoce s rodinou skromné, ale ptesto radostné. Maly, chudé ozdobeny
vanocni stromecek, potajmu ufiznuty v lese, zavrSovala betlémska hvézda, ktera zatila
spole¢né s n€kolika svickami umisténymi na vétvich stromku. Upevnén ve starém hmozdifi

staval stromek na stole, ke kterému rodina sedala ke svatecni vecefi. K nejkrasnéjSim chvilim
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vecCera patiilo, kdyz ponocny zacal vytrubovat vanoc¢ni koledy (Hlavacek, 1986: 23). Tyto

détské vzpominky se promitaly do vdno¢nich motivli mnoha zimnich Ladovych obraz.

Krom¢ kresby pohadkovych a literarnich postav se Josef Lada vyrazné zapsal do povédomi
¢eského ndroda pravé svymi zimnimi a vdnocnimi motivy, zima je také nejfrekventované;si
ro¢ni doba v jeho dile (Sedmicky Josefa Lady, 2017). Ve vanocnich motivech se nejéastéji
objevuje vanocni stromecek, sne¢huldk, kometa, ponocny a betlém. Nékdy nas tvirce necha
nahlédnout 1 do svétnice, kde se rodina sesSla u ozdobené¢ho véanocni stromku, pod nimz je
betlém. Betlémt Josef Lada namaloval hned nékolik, na zadném z nich nechybi kromé panny
Marie, sv. Josefa a Jeziska (vzdy sediciho) vil s oslem. Prvni tfi jmenovani maji kolem hlavy
zlutou svatozat. Pozoruhodné je, ze Tti kralové se u ladovskych betlémt témét neobjevuji.
Zajimavéjsi jsou vSak ostatni osoby, které u betléma spatfujeme. Jsou to lidé ceského
venkova, kazdy s jinym charakterem a darem v naruc¢i. Pozadi pak tvofi vesnice inspirovana
Hrusicemi, nad kterou se mize tycit kostel ¢i hrad. Hlava¢ek podotyka, ze kostel je zde
evokaci zcela nendbozenskou, v niz trva autortv détsky zazitek ze zpivani koled o pilnocni
mSi (Hlavacek 1986: 68). Krom¢ ustfedni scény spojené s JeziSem se nékdy na obraze
odehrdvaji i dalsi pfibéhy. Pro ukazku ladovského betlému je v piilohach uveden obraz
Narodil se z roku 1926 (viz ptilohy, obrazek 6), ktery ¢itd mnoho postav a prib&éht. Raritou je
pak betlém bez sne¢hové piikryvky a s exotickymi zvitaty z roku 1931 nesouci ndzev Zvirata
u jeslicek (viz ptilohy, obrazek 7). Na vanocnich obrazech lze vice nez nabozenskou viru
vnimat rodinnou a vesnickou pohodu a hravou radost. Po Mikolasi AlSovi byl Lada prvni, kdo
namaloval Cesky betlém, jenz se tiskl na archy a po vystiihnuti se stal ozdobou mnoha
domacnosti. Tato mySlenka, jak uvadi Hlavacek, se u néj zrodila jizZ v mladi kolem roku 1907.
Chtél jej namalovat v lidovém slohu, s figurami dneSniho svéta, jakoby se posvatna udalost
ptihodila na pocatku dvacatého stoleti. Betlém byl vytisknut roku 1920 v podobé
vystfihovanek a byl vskutku lidovy, zesvétstujici biblicky ptibéh do mile humorného vyjevu

(Hlavacek 1986: 67 — 68).

Nenechme bez povSimnuti fascinaci Lady uménim Mikolase AlSe, jehoZ kresby byly, jak
jsme jiz uvedli, t€Z vyznamné pro Ceskou vanocni ikonografii. ,,AlSovi kresby uvidé€l jsem
poprvé, kdyz mi bylo dvanact let. Dodnes pocituji ten uzasny dojem, kterym na mne ptsobily
(Lada 2007: 162),” vypravi Lada své prvni stfetnuti s AlSovym uménim v malém seSitu s asi
deseti ndrodnimi pisnémi doprovazenymi AlSovymi ilustracemi. ,,M¢l jsem v rukou obrazky,

jez mne opravdu uchvatily, podmanily srdce. Nikoli svou vytvarnou formou, té jsem tenkrat
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piece ani za mak nerozumél, ale obsahem. Byly mi naraz tak blizké, jako by z nich ke mn¢
promlouvali moji nejblizsi (Lada 2007: 163).* Od té doby se pokousel maly Lada AlSovo dilo
napodobit, véetné vymysleni pisnicek. I kdyz Ladiiv umélecky projev se od AlSova v pribéhu

¢asu znacné odlisil, jeho obsah s nim zustal tizce spfiznény.

PeCirka mini, ze uméni Josefa Manese, MikolaSe AlSe a Josefa Lady jsou spolu
v ptibuzenském vztahu a pravé oni dali Ceské spolecnosti uméni, o které se jeji rostouci
sebevédomi a silici narodni uvédoméni mohlo opftit (Pecirka 1955: 9 — 11). Hlavacek dodava:
»lam, kde Josef Manes stvoiil Cesky heroicky typ a Mikolas Ale§ chtél v jeho patetickém
vznosu pokracovat [...], tam Josef Lada ndm zanechal lyrickou podobu jedné stranky
venkovské skuteCnosti, zobrazené s libeznosti podvecerniho vypravéni u rodinného stolu

(Hlavacek 1986: 83).«

1.5.2. Prvni republika

Ackoliv byl po konci valky nedostatek zboZi a potravin, prvni Vanoce prvni republiky byly
plné euforie. Skon¢ila vélka, vznikl samostatny Ceskoslovensky stat, do vlasti se vratil
prezident Masaryk a obcCané vétili v krdsnou budoucnost. Nedostatek prostiedkd byl pro
tentokrat opomijen a nekazil dobrou naladu vano¢nich svatkl. KdyZ ale nedostatek pretrvaval
1 dalsi rok, lidé ho snaseli hiife. V pozdéjsich letech, kdy se situace postupné zlepSovala,
objevovaly se naopak moralni vytky kvili konzumnimu charakteru vano¢nich svatka. Lidé na
Vénoce nakupovali ve velkém, obchody byly plné a rozSifovaly oteviraci dobu. Obchodni
dim Bild labut’ dokonce uvefejnil inzerdt doporucujici nakupovat spiSe v dopolednich
hodinéch, kdy jsou obchody prazdnéjsi (Koura, Kourova 2010: 55). Vidime tedy, Ze jiz ve 20.
stoleti se objevovala obava, Ze Vanoce ztraceji svij duchovni rozmér a stavaji se svatkem
konzumu. Nicméné, jak piSe Vecerkova a Frolcova, karani za sekularizaci Vanoc jsou staré
skoro jako Vanoce samotné a ptitom svétské stranky v nich byly pfitomny jiz od pocatku
(Vecerkova, Frolcova 2010: 443). Z historickych prament Ize ale skute¢né vypozorovat, Ze
nejintenzivngj$i prozitky véanoc€nich svatkd prozivali 1lidé v nedostatku a v nelidskych
podminkach koncentrac¢nich tabor a komunistickych véznic. Ze vzpominek véziili je patrné,
ze prave v téchto mistech si dokazali nejlépe uvédomit vanocni poselstvi a vano¢ni piibéh
o narozeni JeziSe Krista, ale i o zlém krali Herodovi. Nasnadé¢ je tedy myslenka, ze pokud se

maji lidé dobfe, ptiklangji se ke konzumnimu charakteru Véanoc, a pokud jim to nedostatek
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prostiedki nedovoluje, opiraji se o jejich duchovni rozmér. Samoziejmé je to jen velmi

zjednodusena a generalizujici myslenka.

Za prvni republiky se rozmohla vyroba vanoc¢nich ozdob, lidé si mohli koupit ozdoby
sklenéné, papirové, voskové, vatové i dfevéné. Doma si pak vyrabéli jedlé ve formé pernik,
nejriiznéjsiho cukrovi ¢i ofechll zabalenych do zlatého staniolu. Vice nez materidl nas vSak
zajimaji motivy, které byly opravdu rtznorodé. Na stromeccich se objevovali hvézdy
a komety, snéhové vlocky, motylci, kosicky, jizdni kola, détské kocarky, masinky, letadélka,
andélé, domecky, zvifata, ovoce, houby, zvonky, rampouchy, kapii i kvétiny. Nechybély ani
cokoladové kolekce znacky Orion, vyznamného tviirce nejen cukrovinek, ale také vano¢nich
zvykt a vizualni produktt (Koura, Kourova 2010: 17, 19, 21). Dodnes mnoho rodin zavéSuje
cokoladové kolekce na vanoc¢ni stromek a na pocatku prosince kupuji détem cokolddové
adventni kalendafe. To vSe se jiz dodrzovalo za prvni republiky, resp. ¢okolddové kolekce
Orion vyrabéla jiz koncem 19. stoleti, jejich obliba vSak vzrostla po druhé svétové valce
(Vecerkova, Frolcova 2010: 266). Znacka si dala zalezet na tom, jak jejich produkty vypadaji,
a radila taktéz obchodnikim, jak uspofadat vykladni skiin jejich prodejen. Prodéval se
dokonce i1 Orion vano¢ni balici papir (viz pfilohy, obrazek 4). Vizudlni styl znacky je
(dodnes) inspirovan vano¢ni naladou a dokonce i jeji logo obsahuje hvézdu. Spojeni Orion
s vano¢nimi svatky a vyvoj jejiho vizualniho stylu by si zaslouzily samostatnou studii, ve
které by se mohl projevit i historicky vyvoj vizualni reprezentace Vanoc v Cesku. Na to viak

v této praci neni prostor.

Vyznamnou tvirkyni véanoénich motivii byla Marie Fischerova-Kvéchova. Jeji andilci
s jezulatkem byli oblibeni po desetileti a objevovali se napf. na vdnocnich pohlednicich. Tato
autorka namalovala i velice oblibeny betlém, ktery byl tisknut na papir a zdobil nejednu
domadcnost. Za komunistick€ého reZzimu byly jeji ilustrace zakazany, znovu se zaaly vydavat

az po roce 1989 (Koura, Kourova 2010: 23, 174).

1.5.2.1. Vano¢ni strom republiky

Prvnim stromem, ktery byl vzty€en na Ceském namésti, byl tzv. vdno¢ni strom republiky,
iniciovany novinafem a spisovatelem Rudolfem Tésnohlidkem za G€elem charitativni sbirky.

Stalo se tak v roce 1924 v Brn¢ a akce se setkala s nebyvalym uspéchem. Jesté v témze roce
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nasledovala jeho vzor dal$i mésta a postupem Casu nebylo namésti, kde by strom nebyl.
Tésnohlidek se inspiroval v Dansku, proto také dansk4d hymna zaznéla pfi prvnim slavnostnim
rozsviceni. Pod stromem byla kasicka, kam lidé pfispivali na zalozeni brnénského détského
domova Dagmar (ndzev mél pfipominat Dénsko a tamni kralovnu, ktera pochazela z Cech).
Strom mél apelovat na lidskost, byl aktem vlastenectvi a projevem soudrznosti. Tradice
vanocnich stromu republiky bude vSak ndsledujicimi rezimy tfikrat zruSena. Poprvé stromy
zhasly 11 let po Tésnohlidkové smrti, po vzniku protektoratu Cechy a Morava, protoZe tento
zvyk nacisté nepodporovali. Obnoven byl na kratkou dobu po druhé svétové valce, avSak
zanedlouho jej zrus$ili komunisté. Zpocatku v ném sice pokraCovali a snazili se ho prezentovat
v jiném duchu — jeho charitativni myslenka se dockala ideového posunu (strom jiz nemél
»zebrat®, vitézek jiz nesel ,,chuddkim®, ale détem pracujicich rodict). V roce 1952 ale doslo
k jeho Gplnému zruSeni. Oficidlni divod byl, Zze se mame vSichni dobte, zijeme v lidové
demokratickém zfizeni a nikdo jiz nemusi zebrat (Koura, Kourova 2010: 28 — 35, 180). Na
Vénoce 1968, se vanoc¢ni strom republiky vratil. Tehdy byl spojen s vesnickami SOS,
alternativnim zafizenim k détskym domoviim. Hodné€ se v tom angazovala Irena Svobodova,
manZzelka prezidenta Ludvika Svobody. Strom republiky byl jest€¢ v roce 1969. Pak byla

tradice op€t zrusena (www.ceskatelevize.cz, 2011).

V dnesni dob¢ se ozdobené vanocni stromy ve vefejném prostoru objevuji opravdu hojné, jiz
ale nemaji primdrné charitativni Ucel, slouzi hlavné estetickému a spolecenskému ucelu.
Potadaji se u né kulturni programy a hodnoti se, zda letoSni vyzdoba lahodi oku
pozorovatele. Pod nim nebo v jeho blizkosti je pak umistén betlém. Vanocni charitativni
tradice vSak nezmizela, jen se pfemistila a splynula s jinymi aktivitami. Vymizela ale ptivodni

tradice vanoc¢nich stromu na naméstich.

1.5.3. Nacisticka okupace

Nacistickd propaganda se za protektoratu snaZila o odklon od kifest'anského charakteru Vanoc
a jejich mirového poselstvi. Nacistické pojeti Vanoc byla snaha o névrat ke starogerméanskym
pohanskym slavnostem slunovratu. Hitler a jeho NSDAP tahli proti kiestanstvi a snaZzili se
vanoc¢ni zvyky nahradit novymi ritudly. VEédéli, Ze tyto tradice neptjdou Gplné vymytit, snazili
se je tedy prekryt (vidime tu zajimavou paralelu se snahou cirkve o zavedeni kiest'anskych

zvykl a touhu naopak ptekryt pohanské ritualy a oslavy slunovratu). Podobné k tomu pozdéji
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piistupovali komunisté, kteti téz véd€li, ze musi vanocni tradici nééim nahradit, ze ji
nemohou jen vymazat, zni€it. V némeckych Skolach bylo zakdzdno slavit narozeni JeziSe
a zpivat koledy s ndbozenskym obsahem. Ke slavné pisni Stille Nacht (Ticha noc) napft. slozili
novy text oslavujici Adolfa Hitlera, zpivalo se: ,,Ticha noc, svata noc, vSude je klid, vSude je
jas. Jen kancléf k boji odhodlan, nad Némeckem dnem i noci bdi sam, stale jen mysli na nés,
stale jen mysli na nas...(www.ceskatelevize.cz, 2011)“ Po vypuknuti valky nabyly Vanoce
v Némecku novy rozmér — byly prezentovany jako svatky padlych a byli pfi nich opévovani

vale¢ni hrdinové.

V protektoraté¢ se okupanti vSemozné snazili potlacit duchovni tradice ceského ndroda,
vyznamnou Ulohu v tom sehral fiSsky zplnomocnénec pro hromadné sdélovaci prosttedky
Wolfgang von Wolmar, jenz az brutdlnim zplsobem uplatiioval natlak proti ¢eské narodni
kultufe. V roce 1942 napt. nafidil zékaz referovat o vSech Ladovych kresbach. Malit tak

nemohl reprodukovat své kresby v novinach ani v ¢asopisech (Hlavacek 1986:76 — 77).

Lid se vSak od oslav narozeni JeziSe Krista odradit nenechal. D4l pokracoval v zakofenénych
véznicich nebo na fronté. Vojaci na vychodé dokonce slavili Vanoce dvakrat — 24. prosince
i na Novy rok. Pro exilové déti v Anglii vychazel ¢asopis Poupé¢, ktery ve vadnoc¢nich vydanich
obsahoval napt. pohadky Josefa Lady a Josefa Capka (Koura, Kourova 2010: 142 — 143). Ve
véznicich dostavali vézni o Vanocich vétvicku chvoji a ve spolecném prostoru byl skromné
ozdoben vanocni strom. Nékdy byl povolen 1 kulturni program. V koncentracnich taborech se
Cesi také snazili péstovat Seské vanoéni tradice, jak to §lo. Pély se koledy, vyrabély se
jeslicky a potadala se Ceska mse vanoéni (Koura, Kourova 2010: 107). V tutrpnych
podminkach véznic a koncentrac¢nich tdborGi byla snaha zachovat alespon tyto zékladni
symboly Vanoc: chvoji, vanocni stromek, svicky a betlém (Casto velmi provizorné feSen,
napi. z kouskd chleba). Vanocni tradice se v domdacnostech udrzovala i piesto, ze
v poslednich letech valky se v nékterych rodindch nedéavaly darky, protoZze bud’ nebyly

k sehnéni, nebo byly pfili§ drahé, a na vanocni pokrmy se tézko shanély ingredience.
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1.5.4. Komunisticka nadvlada

Ceskoslovensti komunisté si nedovolili zcela zrusit Vanoce, ale zejména v padesatych letech
se systematicky snazili vymytit prvorepublikové vano¢ni zvyky i duchovni aspekt téchto
svatkd, vytlaen byl i charitativni rozmér. Misto zakotenénych tradic se pokusili spole¢nosti

vnutit ateistické vzory, to se jim ovSem nepodafilo.

Prvni uto€nou vinu na védnocni svatky podnikli vic¢i nédbozenské dimenzi — rusené byly
klastery, feholnici i fadové sestry se ocitli vinternaci a nepohodlni knézi a katolicti
spisovatelé se stavali obét'mi politickych procesi. Z veiejnych knihoven se vyrazovaly knihy
s kiestanskymi myslenkami, rusila se vyuka nabozenstvi a byly ruseny také cirkevni svatky.

Bedlivé se také sledovalo, kdo se ucastni bohosluzeb (Koura, Kourova 2010: 172).

Také bylo nutné, aby zmizel hlavni symbol ¢eskych Vénoc, tedy jezulatko. Toho chtéli
komunisté docilit zaméfenim se na déti. Byly zakazany nékteré détské knihy a ilustrace,
vanocni pisn¢ obmeénily aktéry (takze miso pastyita, Tti kralti a and€lii v nich vystupovali
hornici, pohrani¢nici, déda Mréz, Stalin i pétiletka), nebo se nesmély zpivat viibec. Texty
uréené¢ détem vychdzejici v Casopise MatefidouSka, se opiraly o materialistickou slozku
Viénoc, jakozto o pfesvédCovaci silu — a tak se objevoval napt. argument, ze déti za prvni
republiky dostavaly jen skromné darky, proto Vanoce nem¢ély tak krasné, jako déti tehdejsi.
A vyskytovala se 1 takova hesla, jako: ,,Jen hlupéacci véti na Jeziska* (Koura, Kourova 2010:

174 - 178).

Komunisté piekrucovali vyznam starych kiestanskych hluboce zakotfenénych vénocnich
symbolii v projevech vysokych funkcionafii, napt. Antonina Zapotockého. Ten jiz na Stédry
den vroce 1948 zasadil betlémskou hvézdu do zcela jiného kontextu, viz uryvek: ,,[...]
Dokazeme to, kdyz uchranime mir, rozvineme do nejzazsich moznosti své tvlurci a pracovni
schopnosti a zabezpe€ime, aby jasna hvézda nasi obrozenecké narodni jednoty a v§enarodniho
pracovniho Usili 1 nadadle ozafovaly vSechny kraje nasi vlasti. [...] (Koura, Kourova 2010:
170),“ nebo jeho pozdéjsi vanocni projev z roku 1952: [...] Maly Jezisek, lezici ve chlévé na
slamé& vedle volka a oslika, nad chlévem zafici betlémska hvézda, to byl symbol starych
Vénoc. Proc¢? M¢I pfipominat pracujicim a bédnym, Ze chudi patii do chléva. Kdyz se mohl
ve chléve narodit a bydlet JeziSek, pro¢ byste tam nemohli bydlet vy? Pro¢ by se tam nemohly

rodit vase déti? Tak mluvili k chudym a pracujicim bohati a mocni. Doby se ale zménily,
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nastaly mnohé prevraty. JeziSek vyrostl, zestaral, narostly mu vousy a stava se z ného Déda

Mraz. [...] (www.ceskatelevize.cz, 2011).*

Rezim si byl védom toho, ze vytésnéné zvyky a symboly je potfeba nahradit novymi. Kromé
dédy Mraze, o kterém bude fe¢ nize, to m¢l byt sdm Stalin, jehoZ narozeniny se mély slavit
21. prosince’. Stalinovi narozeniny se oficialng slavily od roku 1945 az do jeho smrti. Lid byl
skrz tisk poucovan, jak se ma na oslavy pfipravit a jeho podobizna a propagandisticka hesla
nahradila v adventnim obdobi symboly Vanoc a zdobily mosty, ulice, vyznamné budovy,
vylohy, skoly, tovarny, tisk (viz pfilohy, obrazek 8), pohlednice, zndmky a pamétni stiibrné
medaile. Komunisté se snazili také o to, posunout nadilku na Novy rok, snaha se vSak

nepovedla ani prostfednictvim zavodnich odbord (Koura, Kourova 2010: 185 — 193).

Zakazy, piekryvani a ani to, ze Stédry den byl pracovnim dnem, vSak také ¢eské rodiny od
oslav narozeni JeziSe Krista neodradilo, a ve skrytu svych domovi slavili vano¢ni svatky po

svém.

Déda Mraz

Mraz je vruské lidové tradici obdvanym ptirodnim zivlem, kterého je tieba pozvat
o Vanocich na vecefi, aby lidem neskodil. Personifikace mrazu v podob& dobrého statika se
rozviji v literatufe pro déti spolu snovodobym oby&ejem jolky'® a také pod vlivem
zapadoevropské tradice vanocnich svatkli. Za jeho pifedobraz je povaZovana postava
zpovidky V. F. Odojevského Moroz Ivanovi¢ z devatenacté¢ho stoleti, kterd vypravi
o Sedivém statikovi Zijicim v ledové chysi a spicim na pefin€ z prachového sn¢hu. V literatuie
vystiidal riznd jména: dobry Morozko, Moroz, Jolkin, Déduska, postupné vSak zvitézilo

osloveni déda Mraz (Vecerkova, Frolcova 2010: 302 — 303).

AZ do fijnové revoluce plisobil zejména v méstanskych vrstvach ruské spole¢nosti. V ramci
antireligiozni kampang, kterou pak revoluce pfinesla, byl zatlaten do pozadi. Déda Mraz se

znovu objevil az ve 30. letech 20. stoleti. Byl spojen se starou tradici ruského mrazu, ale

? Ve skuteénosti se viak narodil 18. prosince (Veber 2003: 9).

' Pojem ,jolka“ byl piivodné spjaty s jinou tradici a vyznamem, po osvojeni zipadniho zvyku zdobeni
vanocnich stromku se zacal pojem pouzivat pro vanocni stromek. Tak siln¢ se zachytil v ruské vanocni tradici,
ze se poradaly i tzv. jolkové slavnosti (Vecerkova, Frolcova 2010: 274). Tento rusky pojem se u nas neujal,
ackoliv byl na slavnostech potadanych komunisty hojn¢ vyuzivan (Koura, Kourova 2010: 263).
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rozhodné nebyl spojovan s Vanocemi, které mély byt zcela zatlumeny. Vyskytoval se proto
spi§ pfi riznych velkych Skolnich slavnostech, nez ze by tfeba dochazel do domi, k détem.
Presto déti psaly riznd psanic¢ka adresovana dédu Mrazovi a dokonce je davaly do lednicky

(www.ceskatelevize.cz, 2011).

Déda Mréz piijizdél na zlatych sanich tazenymi tfemi kouzelnymi kofimi s diamantovymi
podkovami. Kun se zlatou hiivou byl synem Slunce, kiini se stiibrnou hiivou bratrem M¢sice
akin srubinovyma o€ima Svagrem zimnich boufi a metelic. Na cestich dédu Mraze
provazela Snshurka'' a jejich ptichod byl spojen se zaGatkem zimnich radovanek
nasledujicich po obdobi plstu (Vaviinova, 2001: 211). Vizudlni podobnost se Santa Clausem
je mnohdy velmi nipadnd a na nckterych zobrazenich je lze tézko rozeznat, dobrym
ptikladem je ptedvanocni plakat sité prodejen Pramen (viz pfilohy, obrazek 9) nebo reklamni

budovatelsky plakat Bohumila Konecného z padesatych let (viz ptilohy, obrazek 10).

Integrace dédy Mraze do ceskoslovenského prostiedi zacala roku 1951 v Ji¢iné, kde se
pobocka Svazu ¢eskoslovensko-sovétského pratelstvi rozhodla uspotadat jeho nadilku. Byl to
rozséahly projekt, pii kterém se vytvofilo n€kolik rozhlasovych vstupt, které informovaly, kde
se pravé déda Mraz nachéazi a jak pokraduje jeho cesta z Cukotky do Ji¢ina. Na cesté mél
mnoho poucénych zastavek, napf. Moskvu, kde se byl uklonit nabalzamovanému Leninovi.
Tyto rozhlasové vstupy dopliovaly pfednasky, zminky v détskych casopisech a v dennim
klubovny, kde se mu recitovaly basnicky. Nadilka probihala ve vétSiné mést v poslednich
dnech roku (po sovétském vzoru) a odehravala se v salech vyzdobenych jolkou, obrazky
zasnézeného Kremlu a usmivajiciho se Stalina. Na podporu vymény Jeziska za dédu Mraze se
o zmén€ zminil Antonin Zapotocky v jiz citovaného vano¢niho projevu z roku 1952. Déda
Mréaz navitévoval Ceskoslovensko jesté na pocatku Sedesatych let. Kdyz vedeni KSC
poznalo, e déda Mraz v Ceskoslovensku pfili§ nezdomacnél, rozhodlo se vytvofit jeho
,»ceskou variantu® vychdzejici z poetiky Josefa Lady, 1 tato strategie vSak selhala. Zajimavé je,
ze se sovetskd vanocni tradice neujala ani v rodinach komunistickych funkcionaiti (Koura,

v

Kourova 2010: 194 — 205). JeziSek se oficialné navratil v roce 1956, kdy byla oficialné

' Pivétiva divka, kterd umi zpivat a tancovat a rozdava darky. Pochazi z lesa a piateli se s lesni zvéfi a ptaky.
Na pocatku této pohadkové postavy je divadelni hra A. N. Ostrovského o divce stvofené ze snéhu, ktera
s pfichodem jara roztaje. Postava Snéhurky se dale rozviji v ruské détské literatuie a vytvarném umeéni 19. a 20.
stoleti. Poprvé se objevuje po boku dédy Mraze na détském svatku jolky v roce 1937 v Moskvé (Vecerkova,
Frolcova 2010: 304).
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povolena prezentace JeziSka jako postavy nadélujici darky, ovSem ve skuteCnosti se

z Ceskoslovenskych domacnosti nikdy neztratil (Koura, Kourova: 263).

1.5.5. Potlac¢eni duchovniho a krest’anského rozméru Vanoc

Nacisticka a posléze komunisticka snaha o znic¢eni kiestanské dimenze vanoc¢nich svatki vsak
nezustala bez nasledkli. Ac¢koliv mnoho zvykii a symbolt i pfes jejich natlak zlstalo, véetné
toho hlavniho — JeziSka, vymizely jejich ptivodni vyznamy a nahradily je jiné. Na pielomu 50.
a 60. let zaznamenavame celkovou ateizaci vanoc¢nich svatkd, jejimz dikazem je i zména
StédroveCerni tabule. Jiz se nedodrzoval kiestansky pust, hlavnim chodem se stal kapr
s bramborovym saladtem, ktery obsahoval saldm nebo Sunku, v mnoha rodinach rybu nahradil
dokonce fizek. Nastupuje materialisticka opulentni hostina. VIddni rezim konzumni charakter
Véanoc zcela podporoval, kritika pfichazela od intelektualti a umélct (Koura, Kourova 2010:

252).

Po masivnim rozsifeni televizort se v ¢eskych domacnostech zavedl novy vanocni zvyk, ktery
je bezezbytku uplatnovan dodnes. Je jim sledovani televiznich obrazovek. Jiz v sedmdesatych
letech bylo zvykem usednout po rozbaleni darka do kiesel a sledovat stédrovecerni pohadku,
a jiz tehdy bylo snahou Ceské televize uvést v tento veder novou pohadku, inscenaci nebo
serial. Klasickymi pofady ve vanocnim case byly, kromé pohadek, koncerty Karla Gotta

a skoky na lyzich (Koura, Kourova 2010: 290, 294).

1.5.6. Po sametové revoluci

Pad komunismu v Ceskoslovensku pfinesl mnoho zmén. Mezi né miizeme poéitat napf. vétsi
svobodu obcanli a otevieni dosud pfisn¢ sttezenych hranic. Zacaly se k nam také dovazet
produkty ze zdpadnich evropskych zemi i zcelého svéta, a to nejen produkty z oblasti
obchodu, ale také produkty medialni (zahrani¢ni filmy, seridly, reality show, reklamy a dalsi).
Mnoho takovych zmén vedlo ke sblizeni Ceské kultury s angloamerickou. Pfedmétem této
prace neni rozbor pficin a disledkl priniku angloamerické kultury do té naSi. Chtéli bychom
jen konstatovat, ze podobu vizualni reprezentace Vanoc v nasem staté tento jev ovlivnil a to

i pfes to, ze na rozdil od nacistickych oslav slunovratu ¢i komunistického dédy Mraze nam
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nebyly angloamerické vanocni symboly vnucovany vladnoucim politickym rezimem.
Navzdory tomuto faktu se zd4, Ze do naSi kultury pronikly lépe nez ti dva predchozi
a spolecnost je mnohem pfirozenéji asimilovala. Santa Clause, sktitky, soby, rolnicky atd.
vidame nejen v nakupnich centrech v obchodech zahrani¢nich znacek, ale i v ceskych
domécnostech ¢ na odévech, které o svatcich Cesi oblékaji. V Ceské republice patrné neni
Cloveka, ktery by amerického vano¢niho dérce neznal. Legendu s nim spojenou vSichni znaji
z televiznich obrazovek, kde se filmy zahranicni a pfedevSim americké produkce casto
objevuji a ani doba adventu zde neni vyjimkou. Pietrva JezisSek v nasi vanocni tradici i pfes

tento nendsilny a zprvu nenapadny natlak?

Santa Claus

Tento vano¢ni darce piinasi darky zejména v anglofonnich zemich, okruh jeho plsobeni se
ale rozSifuje. Ve Velké Britanii nejprve pisobila postava Father Christmas, ktera se objevuje
na pocatku 17. stoleti jako ztélesnéni odporu vi€i puritanskému odmitnuti vanocnich svatka.
Uloha darce mu v$ak byla pfif¢ena mnohem pozdé&ji. Na ilustracich z 19. stoleti byva
zobrazen v dlouhém modrém nebo zeleném plasti vedle vanocniho stromecku. V prabéhu 20.

stoleti tato postava splynula se Santa Clausem, ackoliv jsou historicky rozdilné (Vecerkova,

Frolcova 2010: 298).

Santa Claus vznikl totiz na pozadi tradice sv. MikulaSe, kterou do Ameriky pfivezli
pfistéhovalci z Holandska (pfesn&ji do Nového Amsterdamu, dne$niho New Yorku). Rikali
mu Sinter Klaas. Angli¢ti osadnici vSak jeho jméno zkomolili na Santa Clus a novi
pristéhovalci mu zacali fikat Santa Claus a toto jméno mu jiz zistalo (Vaviinova, 2001: 219 —
220). Na utvofeni postavy Santa Clause a jeho ptibchu se podileli americti literati a ilustratofi
19. stoleti, napt. Clement Moore, Thomas Nast a samoziejm& Haddon Sundblom, vytvarnik
a tvurce vano¢ni kampané Coca-Coly z roku 1931, kterda se pro Santu stala pielomovou.
Ur¢ila totiz definitivné barvu jeho oSaceni na Cervenou (Vecerkova, Frolcova 2010: 299).
KdyZz Clement Moore napsal basnicku pro své déti s ndzvem An Account of a Visit from St.
Nicholas (napsand roku 1822, prvné publikovana o rok pozdéji (www.americaslibrary.gov)),
netusil, Ze tim urci charakter a fyziognomii nejoblibené;j$i mytické postavy v Americe. Basen
se stala osnovou pro zobrazovani (i pro vypravovani) Santa Clause, a 1 kdyz pak vzniklo

nékolik dalSich variant jeho vzhledu, k reprezentaci Clementa Moora se Ameri¢ané vraceli
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nejradéji. O jeho baseini se opiral 1 prvni americky portrét Santy Roberta Weira (1837), ktera
zachycuje predposledni scénu basné (viz ptilohy, obrazek 11). Nejzasadnéjsi jsou vsak
ilustrace Thomase Nasta, ktery po tficet let svymi kresbami utvatel cely Santiv svét (ukazka
kresby viz piilohy, obrazek 12). Jeho soubor malych obrazkt odhaloval prostedi, ve kterém
Santa zije a mj. Nast byl jeden z téch, ktefi urcili, ze Santa bydli na severnim po6lu, ma

manzelku a jeho pomocnici jsou elfové (Restad 1996: 143 — 147).

Santa Claus zije na severnim po6lu a cely rok spolecné se svymi skiitky vyrabi détem hracky,
které v noci z 24. prosince rozdava pod stromeckem. Na svych Iétajicich sanich s rolnickami,
které tahne osm kouzelnych sobii: Dasher, Dancer, Prancer, Vixen, Cometa, Cupido, Donder
a Blitzen, navstévuje domacnosti skrz kominy. Kdo chce darky, zavési na krb, kliku u dverti

nebo okno puncochu. Déti mu nechdvaji malé pohosténi ve formé susenek a mléka.

Mnozi ameriCti spisovatelé, kazatelé, basnici a dalsi, kteti publikovali své myslenky na téma
Santa Claus, se obavali, Ze déti mohou srovndvat Santa Clause s Bohem a ze jejich vira v
Santu by mohla branit nebo zvratit jejich viru. Néktefi se dokonce bali, Ze se Santa
stal ndhradou ¢i soupefem JeziSe. Vzhledem k tomu, Ze véda se stdle vice snazila pfemoci
viru, existence nabozenské viry se v mnoha piipadech stala zavislou na rozumu a védeckém
diikazu. Santa, aniz by byl néboZenskou postavou sdm o sobé&, plsobil jako prokazatelné
hmatatelné¢ médium, kterym déti a dospéli v Americe koncem devatenactého stoleti prozivali
a reagovali na duchovni impulsy. To pravé zfejmé vedlo k tomu, ze vira v Santa Clause se
zapletla do naboZenskeé viry. Objevuje se vSak také nézor, Zze détska vira v Santa Clause je jen
naivni nerozvinuty smysl pro duchovnost a je prvnim krokem k vife naboZenské. Tato détska

vira pak pfirozené vyspéje ve viru dosp€lych v nebe a Boha (Restad 1996: 151 — 154).

Dalsi symboly angloamerickych Vanoc

Vedle pohadkovych bytosti je fada nezivych symbold, které jsou pfiznacné predevsim pro
angloamerickou kulturu. Mezi nejvyznamngj$i patii jmeli, cesmina, peCeny krocan,

pruhovana lizatka ve tvaru hilky, krb a zavéSené puncochy.
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Ackoliv se k jmeli poji kiestanska legenda'?, zvyk vé&et si ho o adventu do interiéru se k nam
dostal z Anglie prostfednictvim zvyku, ze muz mize pod nim polibit jakoukoliv zenu. Do
sttedni Evropy se z Anglie §ifil az od konce 19. stoleti (Vecerkova, Frolcova 2010: 259).

Jmeli proto fadime do angloamerické vanoc¢ni tradice.

1.5.7. Politika, posvatno, konzum

Jsme u konce cCasti prace, ktera se vénovala Vanocim v ¢eskych zemich napfi¢ Casem
a predstavila nejsiln€j$i invazivni vlivy jinych kultur, které c¢eskou vanocni tradici
proménovaly. Obsah byl koncipovan chronologicky, proto jsme se nejdiive zabyvali
ptedkiestanskymi zvyky v obdobi zimniho slunovratu a zminili, Ze se mnoho z nich pfeneslo
do kiestanské vanocni tradice. Lidé se svych obyceju a oslav nechtéli vzdat, tak je cirkev
alespont prenesla do jiného kontextu. Staré¢ svatky napt. prekryla vyznamnymi udalostmi
svétcl. Stejny model chovani pak zaznamendvame u nacistické propagandy, kterd za
protektoratu usilovala o potlaceni kiest'anského charakteru Vanoc. Stavajici vano¢ni zvyky se
snazila nahradit starogerméanskymi slavnostmi zimniho slunovratu. Po nich se pak o reformu
Vénoc snazili komunisté, jejichz cilem bylo cirkev zcela zdiskreditovat a s ni i duchovni
aspekt vanocnich svatkli. Pomoci jim méla postava dédy Mraze, narozeniny J. V. Stalina

i diiraz na materialni hodnoty. Cesky narod si ale Jeziska a betlémsky p¥ibéh nenechal vzit

a 1 pres hrozici sankce jej ve svych domacnostech oslavoval dal, jak byl po generace zvykly.

JOA) W v

Nacisticky 1 komunisticky natlak a prondsledovani cirkevnich hodnostaiti 1 véficich v§ak mél
moznd jiny dasledek. Po dlouhé obdobi Sifend ateizace mohla vést k tomu, Ze vyprchal
pivodni vyznam kiestanskych vanoc¢nich tradic a symbolll a i pfestoZze z ¢eské kultury zcela
nevymizely, nabyly vyznami novych. K zamysleni je, zda vymizeni duchovni sféry se tradice
nepfiklonila ke sféfe materialni, kde ji Sel — diky oblibenosti angloamerickych produkti,

Santa Claus spolec¢né s dalSimi angloamerickymi vano¢nimi symboly pfimo naproti.

Az do prvni republiky u nds ve vanocni ikonografii zcela ptevladala kiestanska tradice,

opirajici se o betlémsky piib&h. V lidové tvorbé byla né€kdy misend s tviréi iniciativou

2 Podle kiestanské legendy bylo jmeli kdysi mohutnym stromem, z jehoZ vétve pry Josef vyiezal kolébku pro
Jezigka. O 33 let pozdéji strom porazili Rimané a z jeho kmene vyrobili kiiz, na kterém JeZziSe ukfizovali. Strom
jmeli byl tedy nadan Bohem stejnou mérou dobra i zla a mohl si vybrat, které si vybere. Rozhodl se pro cestu
dobra a jeho potomci se za kiiz na Golgoté tak stydéli, ze hanbou seschli na velikost ketikd a stejn¢ jako jsou
veéfici zivi z Kristova téla, tak i jmeli Zije z tél jinych stromt (Vaviinova 2001: 242).
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lidovych betlémait, kteti do svych malych dé€l vkladali svou kazdodenni zkusSenost. Prvnim
vyznamnym zasahem z ciziny byla popularita véano¢niho stromecku, ktery postupné
zdomacnél nejen u nas, ale 1 napfic celou Evropou a dalSimi svétadily. Byla to vSak asimilace
spontanni, nefizend zadnou ideologii ¢i politickym rezimem. Takové snahy pfiSly az
s nacistickou okupaci, kterd zakazala cirkevni rozmér Vanoc a s nim i jeji vano¢ni symboly.
V ptilohach prace mlzeme vidét napt. ozdoby na vanoc¢ni stromecek s hakovym kiizem
a valeCnymi symboly (viz ptilohy, obrazek 5). Cirkevni vanoéni motivy byly zakazany také
v dobé komunistického rezimu a misto nich byl zobrazovan déda Mraz, Sn¢hurka, nebo

Stalin.

Pisobeni posvatného

Stfedoveéky clovék mél nepochybné odliSny vztah k posvatnym objektim, jinak na ngj
pisobily a plnily jinou funkei, neZ dnes'. Posvétné objekty jsou v dnesni dobé pro nas hlavné
cenna umélecka dila, kde laici hodnoti pfedev§im vzhled predmétu a odbornici se vénuji jeho
reflexi — jak a pro¢ byl zpracovan, kym a pro koho, jak kvalitné, jak byl pouzivan apod.
Analyzujeme ho, hledime na n¢j zvnéjsku a nenechame ho na nds pusobit tak, jak bylo
zamysleno. V dobé svého vzniku byl manifestaci posvatné uddlosti a vymezoval posvatny
prostor. Byl uctivdn a vyvolaval v jednotlivcich osobni zbozZnost. Jeho vzhled a okolnosti

vzniku byly az na druhém misté. Vice o tom, jak se v posvatnych objektech pro véfici

projevuje nadpfirozena sila, piSe Mircea Eliade v knize Posvatné a profanni.

Ze sémiotického hlediska zde mame stejny objekt, ale interpretant'* prochazi &asovou

proménou. MuUzeme uvazovat o tom, Ze pravé postupné vymizeni jeho pivodni funkce

wrwe

a symbolil a to nejen téch, pojicich se s vano¢nim casem.

"V dnesni dobé viak jesté miize obdobné plisobit u véficich, téch je ale v Ceské republice mensina.
' Tyto pojmy zde pouzivame v souladu se sémiotickou teorii Ch. S. Peirce.
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2 Analyticka Cast

Vyzkum této diplomové prace bude pojednavat o tom, jak vypada reprezentace Vanoc na
Styfech celoplognych televiznich stanicich v Ceské republice. Bude chtit popsat, nakolik se na
reprezentacich podili odlisné kulturni vlivy a ideologie, které se na naSem uzemi v riznych
obdobich uplatiiovaly, pfiCemz se bude snazit zjistit, ktery z téchto vlivii v soucasnosti
prevlada a ve kterych televiznich formatech. Vyzkum se bude zamétfovat na vizudlni
reprezentace Vanoc v televiznich potadech, znélkach a reklaméach v ¢ase vanoc¢nich svatki.
Vybrali jsme si televizi jako médium obsahujici vizualni slozku, které je v obdobi vanocnich
svatka nejpopularnéjsi a tudiz nejvlivnéjsi. Sledovani televiznich obrazovek se jiz samo stalo
¢eskou tradici, o tom vypovida i zvyseni prodejnosti televiznich programi pied vano¢nimi

svatky.

Cilem vyzkumu bude vysledovat, jak jsou na Ceskych televiznich stanicich reprezentovany
vanoc¢ni svatky. Tato reprezentace se mohla proménovat v ¢ase, na zaklad¢é kulturnich vlivi
aideologii, ale také na ziklad¢ toho, vjakém druhu televizniho produktu jsou Vianoce
reprezentovany. Chceme vysledovat, jaké kulturni tradice jsou v reprezentaci Véanoc na
televiznich obrazovkach obsazeny dnes a zda zde existuje rozdil mezi potfady, znélkami

a reklamami.

Nasi hypotézou je, ze existuji v ¢eské vizudlni kultuie typy reprezentaci Vanoc, které jsou
stalé a zakotvené. V teoretické Casti diplomové prace jsme pojednali o tom, které vizualni
prvky bychom mohli zatadit do tradicni Ceské reprezentace Vanoc a které prvky naopak
prameni z jinych vanoc¢nich tradic. V analytické casti chceme zjistit, zda se prvky jinych

tradic misi s t€émi Ceskymi, popt. nakolik a ve kterych medialnich produktech.
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2.1. Metodika

V ramci medidlnich studii lze podle Bergera odliSovat metody analyzy médii a metody
vyzkumu médii (Berger 1998). Metody analyzy médii jsou predevSim mozné piistupy ke
kritickému vyhodnoceni role médii ve spolecnosti, jejich fungovani, popt. jejich ucinkt na
pfijemce. Mezi tyto metody patii sémioticka analyza, marxistickd analyza, psychoanalyticky
kriticismus a sociologicka analyza. Naproti tomu metody vyzkumu médii predstavuji soubory
pracovnich postupi, pifi kterych jsou ziskdvana objektivizovatelnd data, napi. denickovy
vyzkum, obsahova analyza, hloubkové rozhovory, experimenty, rétoricka analyza aj. Uvedené

metody se navzajem nevylucuji, naopak se mohou dopliiovat (Burton 2001: 39).

Analyzu medialnich obsahti Ize fesit tedy riiznymi zptisoby. Pro nas§ vyzkum jsme vybrali dvé
metody analyzy, které se od sebe v mnohém lisi. Na jedné strané¢ vyuzijeme kvantitativni
obsahovou analyzu a na stran¢ druhé analyzu sémiotickou. Podstatnym rozdilem mezi
vybranymi metodami je stupen strukturovanosti. Kombinace obou pfistupti se navzdory jejich

odlisnym vychodiskiim vyskytuje v mnoha studiich (McQuail 2007: 310).

2.1.1. Kvantitativni obsahova analyza

Obsahova analyza je nejstarsi, ustfedni a stale nejpouzivanéj$i metodou vyzkumu (McQuail
2007: 308). Tato analyza je vysoce strukturovanym a selektivnim procesem a jak uvadi
Schulz a Reifova, ptednosti této metody je vysokd mira strukturovanosti a s ni vysoky stupen
ovéftitelnosti, pficemz je zde moznost zpracovat velké mnozstvi medialnich obsahti. Vysledky
se navic daji pfehledné znazornit v ¢iselnych hodnotach, tabulkach a grafech a daji se
podrobit statistickym analyzam. Obsahovou analyzu definuji jako ,.kvantitativni vyzkumnou
metodu pro systematicky a intersubjektivné oveéftitelny popis komunikacnich obsah,
vychazejici z védecky podloZzeného kladeni otazek (Schulz, Reifova 2004: 29 — 30)“.
Systematicky znamena, Ze se vSechny medidlni obsahy zpracovavaji stejn¢ a intersubjektivni
znamend, ze kdokoliv pfi aplikaci naSich vyzkumnych metod bude reprodukovat stejné
vysledky, jinymi slovy je zde zachovavana reliabilita. Pfi analyze je tfeba dbat také na

validitu, tedy na to, aby vyzkumné metody métily opravdu to, co jsme si stanovili.
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Je to metoda, kterd dovoluje zpochybnit rychl¢ a faleSné soudy a dovést pozorovatele
k tvaham o vécech, které mu ani nepfisly na mysl, dokud nevidél vysledky vyzkumu. Navic
dovede dosti pfesné¢ popsat zkoumany materidl a vymezit proporce mezi jeho jednotlivymi
aspekty. Vysledkem je pak vystup, ktery meéfiteln¢ zachyti néjaky aspekt chovani médii.
Touto metodou se da zméfit i to, co ve skutecnosti neni ,,jen* obsah, ale spiSe jeho organizace

(Burton 2001: 42).

2.1.2. Sémioticka analyza

Pro tuto diplomovou praci jsme vybrali metodu ,,sémioticka analyza®“. Pojmeme ji po vzoru
Rolanda Barthese tak, jak ji pouzil ve své knize Mytologie a dalSich publikacich. Jedna se
o kvalitativni metodu vyzkumu, kterd ptedpoklada, Ze dilo je soustava znakl, za kterymi se
skryvaji kulturni vyznamy. Metoda umoziiuje rozpoznat a interpretovat znaky a znakové
systémy reprezentované produkty vizudlni kultury. Dtlezité tu jsou terminy denotace,
konotace a mytus. Kdyz zkracené a jednoduse popiseme tyto klicové pojmy, tak denotace je
prvnim stupném signifikace a je chapana jako doslovny, defini¢ni vyznam. Miizeme ji brat
jako nehodnotici popis. Konotace je druhy stupen signifikace a zahrnuje hodnoty, které jsou
ke znaku pfipojeny. Konotace uziva denotacni znak jako vlastni oznacujici, a dale pfipojuje
dodatecné oznaCované. Konotace se vztahuje k dalSim informacim, které doprovazeji znak
v mysli interpreta. Tyto informace mohou byt spolecensko-kulturni nebo osobni povahy.
Mytus, jak fika Barthes, je urcita promluva, urcita forma signifikace, ktera podléha pravomoci
diskurzu. Zaroven tvrdi, Ze mytem miize byt v§e. M4 nutné historicky zaklad, jeho smysl se
totiz nemiiZe vynofit z pfirozenosti véci (Barthes 2011: 107 — 108). Mytus je sekundarnim
sémiologickym systémem, je totiz budovan na zdkladé sémiologického fetézce, ktery existuje
pfed nim. Co je v primarnim systému znakem, je v sekundarnim systém prostym oznacujicim
(Barthes 2011: 112). Na naSich vyzkumnych vzorcich bude provadéna analyza, ve které bude

popsan primarni 1 sekundarni sémioticky systém. Budeme také sledovat ideologicke vlivy.

Sémiotickou analyzu vyuZijeme k analyze televiznich reklam a znélek mezi pofady. Reklama
je cennym zdrojem poznani spolec¢nosti, nebot’ nabizi dosti ndzornou predstavu o tom, jaké
byly v dané dobé a v daném socialnim a kulturnim kontextu ptevladajici hodnoty. Protoze
reklamni sdéleni neprodava pouze produkty ¢i sluzby, ale vzdy také hodnoty. Vizualni

analyza reklam zjiStuje uZziti stereotypii a skrytych poselstvi zabudovanych do reklamnich
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sd€leni. Pro potieby obrazové analyzy reklamy je uzitecné vychazet od denotace a prechazet

ke konotaci a mytu (Burton 2001: 280 — 282).

2.1.3. Vyzkumné otazky

1. Vjakém poméru se vyskytuji ve skladbé potfadi TV stanic potady s vanocni
a nevanoc¢ni tematikou v ndmi sledovaném obdobi?

2. Lisi se tento pomér u jednotlivych TV stanic?

3. V jakém poméru se v tomto obdobi objevuji v TV programu TV stanic vanocni potady
nesouci prvky kifestanské, ruské a angloamerické tradice?

4. Lisi se tento pomér u jednotlivych TV stanic?

5. Vyskytuji se prvky nami sledovanych vanocnich tradic ve znélkach TV stanic mezi
potady? Pokud ano, jaké tradice to jsou?

6. Jaka z vanocnich tradic pfevazuje v reklamach s vano¢nim motivem vysilanych okolo
hlavniho vecerniho programu, tj. okolo potadu vysilaného cca od 20 hod?

7. Misi se prvky riznych tradic v rdmci jedné reklamy?

2.1.4. Vyzkumny vzorek a ¢asovy pribéh méreni

Bude sledovan program pofadi televiznich stanic CT1, CT2, TV NOVA, FTV PRIMA od
8:00 do 21:00 hod pro dny 24. — 26. 12. 2017. Na téchto stanicich v téchto dnech a hodinach
pfedpokladame nejvyssi sledovanost za celé svatky a nejsilnéjsi tendenci stanic vysilat své
vano¢né ladéné produkty. Vysi sledovanosti zjistime podle vyzkumu Asociace televiznich
organizaci. Vysledky jejiho méfeni pravidelné zvefejiiuje server MediaGuru. Tyto vysledky

pak mizeme uvést jako doplnéni naseho vyzkumu.

Do analyzy zahrneme filmy, pohédky, konkrétni dily serialt, dokumenty, znélky a reklamy.
Naopak nebude bran zietel na zpravodajské potfady, tedy na Televizni noviny, Sportovni
noviny a Pocasi na stanici TV NOVA, na Zpravy FTV PRIMA, Krimi zpravy, Divosky a Top
Star stanice TFV PRIMA ¢1 Udélosti za okamZik a pocasi, Udélosti a Branky, body vtefiny na
stanici CT 1.
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Véanoc¢nimi pofady minime ty potady, ve kterych se objevuji prvky ndmi sledovanych

vanocnich tradic. Vano¢nimi reklamami minime ty reklamy, které obsahuji vano¢ni symboly.

Véanocni porady budou urCovany podle nasledujicich kritérii, pii¢emz staci, kdyz bude
splnéno alesponi jedno z nich: budou se tykat adventniho ¢asu, narozeni JeziSe Krista, legendy
o Mrazikovi &i Santa Clausovi, vano&nich symbolt (napf. 24. 12. bude na CT2 vysilan pofad
Znameni a ritualy: Vanoce), v nazvu se bude objevovat slovo Vanoce nebo jiné k Vanoclim

se pojici pojmy, nebo budou pojednavat o svatcich vanocnich.

Je pro nas stézejni, aby se v potadech objevily symboly véanocnich tradic, o kterych
pojednévala teoreticka Cast diplomové prace, abychom mohli zhodnotit, jaké tradice se
v potadu vyskytuji. Proto se do vano¢nich potadii nezahrne 77 orisky pro Popelku, Princezna
se zlatou hvézdou a dalsi tradi¢ni pohadky, které sice Ce$i vnimaji jako typicky vanoéni
potady, ale Vanoce se v nich ve skutecnosti nevyskytuji. Cilem prace je totiz odhalit, jak jsou
prezentovany Vanoce na televiznich obrazovkéch. Podle kritérii, ktera jsme si zvolili, bude do
vanoc¢nich potadi zatazena 1 Vanocni promluva kardinala Dominika Duky (vysilana 24. 12.)

a Vanocni poselstvi prezidenta republiky (vysilané 26. 12.).

Razeni televiznich produktt ke tfem ndmi sledovanym vano¢nim tradicim jsme urcovali podle

poznatki uvedenych v teoretické ¢asti této diplomové prace.

Diky moznosti prehrani potadid a reklam zpétné a diky funkci pozastaveni bude mozné
shlédnout vSechny potady, které je pro vyzkum potieba a vénovat jim dostatek casu. Pro
sémiotickou analyzu reklam bude potfizeno n€kolik snimkl obrazovky, které umozni poukézat
na dualezité vizualni prvky a lépe demonstrovat vysledky analyzy. Grafy a tabulky ukazujici

vysledky vyzkumu nalezneme v ptilohach prace, stejné tak kompletni televizni program.

Pro porovnani nékterych analyzovanych proménnych v ¢ase vyuZijeme vyzkum Renaty
Ptackové, ktery byl zvefejnén v bakaldtské praci Televizni Vanoce — srovndni televiznich

programii nabizenych behem vanocnich svatkii za poslednich 10 let v roce 2008.
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2.1.5. Kategorie obsahu, které budou analyzovany

Pro kazdy den a TV stanici zvlast budeme sledovat:

1. Skladbu poradi TV programu — pocet poradii s vano¢ni/nevanoc¢ni tematikou (pomér).

2. Véanoc¢ni porady: pocet téch, které nesou prvky kiestanské/ruské/angloamerické
vano¢ni tradice (pomér) — urovano podle narodnosti produkce potradu, popt. dalSich
informaci. Informace o pofadech zjistime na strankach TV stanic nebo CSFD, nebo je
zjistime pfi sledovani potadu.

3. Znélky TV stanic mezi porady, které nasledné projdou sémiotickou analyzou.

4. Reklamy - sémiotickou analyzu uplatnime na reklamy s vanonim motivem
vysilanych ve vecernim primetimu, tj. okolo potadu vysilaného cca od 20 hod.
A pomér vanocnich/nevanocnich reklam v tomto case (v tomto ptipadé¢ bude TV
stanice irelevantni). Sémiotickd analyza zde bude pfedstupném analyzy obsahové.
Tato posloupnost je podle Schulze a Reifové castd (Schulz, Reifova 2004: 30).
Budeme sledovat, jaké tfi kulturni tradice, kterymi se v praci zabyvame, jsou ve
vanocnich reklamach obsazeny a zda jsou kombinovany. Vzhledem k zdkonné
regulaci reklamy vetejnopravni televize jsme se rozhodli sledovat reklamy na

soukromych televiznich stanicich.
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2.2. Interpretace dat a vyhodnoceni

2.2.1. Pomér poradii s vanocni a nevano¢ni tematikou ve skladbé poradi

TV stanic

Zaprvé nas zajimalo, kolik je pofadiim s vanocni tematikou vénovano prostoru v televiznim
vysilani ¢tyt celoplosnych televiznich stanic. Pro kazdou stanici zvIast’ jsme sledovali pomér
vanoc¢nich a nevanocnich poradil v celém sledovaném obdobi i v konkrétnich dnech. Chtéli
jsme predevSim védét, zda se bude pomér liSit u vefejnopravnich a soukromopravnich
televiznich stanic. Grafy a tabulky demonstrujici pomér vanoc¢nich a nevanocnich potadi

televiznich stanic naleznete v pfilohach, viz grafy a tabulky ¢. 1 — 13,

Vyzkum ukazal, Ze co do poétu vanoénich potadii byla nejaktivnéjsi stanice CT2, ktera za
celé svatky vysilala 20 vadno¢nich potadl z celkovych 53, €ili vano¢nimu tématu vénovala
38 % prostoru v nami sledovaném case. Kdyz si uvédomime, ze celkové se na vSech ndmi
sledovanych stanicich v tomto ¢ase vysilalo 33 vanoé¢nich pofadt, CT2 odvysilala 61 %

téchto potadi.

Jeji sesterska televizni stanice CT1 je na tom vyrazné odli$ng, v pomyslném Zebiicku je aZ na
tietim misté se 4 odvysilanymi vano¢nimi porady a 25. 12. dokonce jako jedind neodvysilala

ani jeden pofad s vanocni tematikou.

Na druhém misté v poctu odvysilanych vanocnich potadi je stanice FTV PRIMA, odvysilala
6 vanocnich pofadd ve dnech 24. — 26. 12. 2017. Nejméné vanocnich potradu za celé nami
sledované obdobi odvysilala stanice TV NOVA, a to 3 potady. Z procentualniho pohledu
vénovaly vano&nim pofadiim jednotlivé stanice tolik prostoru: CT2 38 %, FTV PRIMA 19 %,
CT1 11 %, TV NOVA 9 %. Predpoklad, Ze se na soukromych televiznich stanicich odvysila
méné pofadii s vanoéni tematikou, se zcela nepotvrdil, ackoliv stanice CT2 vyrazné vede nad

ostatnimi nami sledovanymi stanicemi.

Celkem bylo na vSech téchto stanicich v nami sledovaném case vysildno 33 vano¢nich potadi
a 120 nevanocnich pofadid. Vano¢ni motiv ovladl tedy 22 % televizniho programu, coz je

patrné niZsi pocet, nez by se o Vanocich oc¢ekavalo.
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Dle ptfedpokladu se dnem s nejvySSim poctem odvysilanych véanocnich potfadii napftic
stanicemi stal St&dry den (14 odvysilanych vanoénich pofadt), po ném viak nasleduje Druhy
svatek vano¢ni (10 odvysilanych vanoc¢nich potadl), a az pak Prvni svatek vanocni (9

odvysilanych vano¢nich potadi), kiivka tedy nesmétuje plynule dolu.

Vyzkum Renaty Ptackové ukazuje, jaké potady byly vysilany na TV stanicich CT1, TV
NOVA, FTV PRIMA v letech 1997 — 2006 v dopolednim a vecernim primetimu (tedy porady
vysilané od 10 hod a od 19 hod) ve svate¢ni dny. Lze v ném vysledovat, ze obéma ¢asim
vévodi klasické eské pohadky. ,.Dopoledne na CT1 piineslo ve viech piipadech, tedy po
dobu vsech deseti sledovanych let, pouze pohadky [...]. Stejny pfistup méla i televize Nova —
viechna svate¢ni dopoledne patiila pohadkam (Ptackova 2008).“ Stédry veler se nesl
v podobném duchu: ,,Stédroveerni primetime na televiznich obrazovkach CT1 byl &isté
v rezii pohadek, a to ve vSech deseti letech. Nova uvedla pfevdzné také pohadky, obcCas
prostiidala v programové nabidce svou $kalu komedii s vanocni tématikou nebo v roce 2000
nabidla Pretty Woman, coz je de facto americky ptepis pohadky Tii ofiSky pro Popelku
(Tamté2).“ V nasledujici vedery se jiz skladba pohadek na CT1 a TV NOVA promisila
s dal$imi druhy potadi a to pfedevsim s filmy, rozhovory s osobnostmi nebo soutéZemi. FTV
PRIMA sazi na jinou strategii a ackoliv vysila i pohadky, dava prednost filmim (Casto tzv.
filmim pro pamétniky) a komediim. Co nds ale na vyzkumu Pta¢kové zajima predevsim, jsou
konkrétni potady, které byly v tomto ¢ase vysilany. Z tabulek vidime, Ze se vdno¢ni tematika
objevuje nejvice na programu stanice FTV PRIMA (CT2 do tohoto vyzkumu zahrnuta
nebyla), takze si udrzuje vys§i piicku v pomyslném zebtficku nejen v nasem vyzkumu
vénujicimu se roku 2017, ale 1 ve vyzkumu vénujicimu se letem davno uplynulym. Abychom
byli konkrétni, FTV PRIMA vysilala v obou primetimech v deseti letech deset potadi
s vano&nim motivem, zatimco TV NOVA jich odvysilala étyti a CT1 tii. Nutno viak dodat, Ze
u FTV PRIMA se jedna Casto o porady zahrani¢ni produkce (nejvice z USA), u dvou dalSich

stanic jsou to bud’ Ceské filmy, nebo ¢eské zabavné potady.

2.2.2. Vyskyt vano¢nich tradic v poradech televiznich stanic

Nyni uZ vime, kolik pofadli je vanocnimu tématu v televiznim vysilani vénovéno,
a dostavame se k samotné analyze tohoto druhu potadi. Zajimalo nas, jaka z vanocnich tradic,

kterym jsme se vénovali v teoretické Casti, na ¢eskych televiznich stanicich prevlada. Pti ni
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jsme se soustfedili také na to, zda se pomér téchto tradic bude liSit v soukromych
a vetejnopravnich televiznich stanicich. Nasi hypotézou bylo, Ze na soukromych stanicich
bude prevladdat angloamerickd vanoc¢ni tradice a na vefejnoprévnich kiestanskd. U ruské
tradice nas zajimalo, zda se jest¢ vnasSi kultuie objevuje, pfiCemz jsme jeji vyskyt
predpokladali nizky. Nékteré potady neslo podle nasich kritérii a skupin jednoznacné zaradit,
nebo se tykaly jiné vano¢ni tradice, kterou jsme se v této praci nezabyvali. Takové potady

jsme zaradili do kategorie ,,Neur¢eno*.

Vysledky jednotlivych stanic uvadime v poradi od nejvyssiho poctu odvysilanych potrada
s vanoéni tematikou, prvni je tedy na fadé CT2. U této stanice skute¢né prevlada kiest'anska
vanoc¢ni tradice, ktera obsahla 86 % vanoc¢né ladénych potfadd (viz graf a tabulka ¢. 19).
Jednalo se pfevazné o poucné a hudebni potfady a jako jedind z ndmi sledovanych stanic
vysilala Vdnocni promluvu kardindla Dominika Duky a pozehnani papeze Frantiska Urbi et
Orbi. Dva potady jsme zatadili do kolonky ,,Neuréeno“. V programu CT2 se vyskytl také
jeden potad obsahujici ruskou vanocni tradici, zminoval se o pravoslavnych Vanocich.
Jmenoval se Na cesté po Vojvodiné a byl vysilan 26. 12. v 18:15 hod. Zajimavosti jsou dva
pofady, ve kterych shodou okolnosti tc¢inkoval v obou ptipadech Ondiej Havelka. Prvni,
vysilany 24. 12. v 16:55 hod, nesouci nazev Bilé Vanoce, vlastné, i pies jeho nazev uvedeny
v televiznich programech, vano¢nim pofadem neni. Je to zdznam z koncertu, ktery se ptivodné
jmenoval Sladce i Zhavé a byl vénovan Bingu Crosbymu, vyznamnému americkému
hudebnikovi. Koncert se odehraval v jednom z prazskych divadel bez vanoéni vyzdoby,
protoze byl uskutecnén k vyro¢i narozenin Binga Crosbyho, tedy v kvétnu. U tohoto potadu
jsme museli udélat vyjimku, a kritérium, ze ,,pofad je uren jako vanocni, kdyZ se v nazvu
objevuje slovo Vanoce nebo jiné k Vanocim se pojici pojmy*, ignorovat. Druhy potad
s Ondfejem Havelkou byl c¢tyfminutovy hudebni klip Jingle bells, natoceny roku 1995
avysilany 26. 12. ve 12:10 hod. V tomto kratkém cCase se vyskytly vanocni symboly
angloamerické, ale také Ceské kultury. V klipu tak mizete vidét Santa Clause na sanich,
rolnicky, stromecek s Orion hvé€zdou a s ¢okolddovymi kolekcemi stejné znacky, Mexicany
pochutnavajicich si na rybi polévce a navic uslySite anglictinu i1 CeStinu. Zajimavym
momentem je, kdyz se na obrazovce vyskytnou déti zpivajici Ceskou verzi této pisné, tedy:
,rolnic¢ky, rolnicky...“ a Ondfej Havelka pfestrojeny za Santa Clause je zadupdnim zazene
pryé. Tento hudebni klip jsme zafadili do kategorie ,,Neuréeno“. Usmévnou kombinaci
symboll vanocnich tradic jsme mohli spatfit v zaznamu vanocniho koncertu pojmenovaném

Evropské koledy, opirajici se o kiestanskou viru a piibéh narozeni JeZiSe. VSe

60



korespondovalo s kiestanskymi zvyky a symboly, az na jednu ozdobu kostelniho vano¢niho
stromku, kterd byla ve tvaru Santa Clause. Pofad jsme zaradili do kategorie , Kiestanska

tradice®.

Stanice FTV PRIMA vysilala z Sesti vano¢nich poradi pét angloamerické tradice, tedy 83 %
(viz graf a tabulka ¢. 21). Jeden z poradii byl zafazen do kategorie ,,Neur¢eno* a to Vanocni
poselstvi prezidenta republiky, vysilané 26. 12. ve 13 hodin na stanici FTV PRIMA, TV
NOVA a CT1. Symboly, které jsme mohli na obrazovce vidét, jsou tak neutralni, Ze jsme se
potad rozhodli nezafadit do zadné z tradic. Vanoc¢ni strom ovénCen koulemi v barvach
trikolory a vénec ozdoben maslemi stejné barvy, piiklonéni ke kiest'anské ani jiné tradici
nenasvédCovaly. Obsah sdéleni také neobsahoval zddnou z vanocnich tradic. Ostatni vanoc¢ni
porady byly filmy americké produkce: Trable o Vanocich a dva dily populdrniho filmu Sdm
doma, jenz kazdy byl vysilan dvakrat. Kifest'anska a ruska tradice se tu tedy nevyskytovala

v zadném z piipadu.

CT1 vysilala celkové &tyfi vanocni potady. Dva ztoho obsahovaly kiestanskou vanoéni
tradici a dva byly zatazeny do kategorie ,,Neurceno* (viz graf a tabulka ¢. 18). Krom¢ jiz
zminovaného Vanocniho poselstvi prezidenta republiky je v této kategorii Losovani Sportky
a Sance, tedy vyhlasovani vyhercii ve dne 24. 12. ve 14:04 hod. Tomuto minutovému pofadu
jsme vénovali pozornost proto, Ze byl cely vanocné ladén a navic sazejicich o svatcich
pfibyva, proto ho mohl sledovat vysoky pocet divakid. Studio zdobil vano¢ni stromecek,
moderatofi byli odéni do svatecniho obleceni. Obsah sdéleni byl pojat také netradi¢né.
Zacinal slovy ,,Z vanoc¢niho studia...* a vénoval se mj. ohlédnuti za uplynulym rokem, tedy
tomu, kolik pen&z Sportka rozdala vyherciim za rok 2017. St&dry veéer byl tradi¢né vénovan
novym pohadkam produkce Ceské televize. Od 19:00 h byl vysilan Andél Piné 2 a po ném
Dvandct mésickii, jehoZ zacatek se odehrava o Vanocich, hlavni aktéfi si zde rozdavaji darky
,,0d Jeziska*. Pohadka Andél Pané 2 (kterd méla ten vecer televizni premiéru) se pfitom téSila
z nejvyssi sledovanosti za cely prosinec (i za cely rok), sledovalo ji ptes tfi miliony divakl
starSich patnacti let. Stala se tak nejsledovanéjsi pohadkou za poslednich 15 let
(www.mediaguru.cz)! Jeji predchidkyné pohadka Andel Pané, kterd byla vysilana ptedchozi
vecer, byla v zebfiCku sledovanosti za prosinec na tfetim misté, sledovalo ji pies dva miliony

divakd (www.ato.cz, cit. 2018-1-15).

Stanice TV NOVA vysilala krom¢ jiz zminéného Vanocniho poselstvi prezidenta republiky

jeste jeden potad, ktery jsme zaradili do skupiny ,,Neurceno* (viz graf a tabulka ¢. 20). Je jim
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filmova komedie z roku 1986 Veselé Vanoce preji chobotnice, kterou stanice vysilala 25. 12.
od 9:50 hod. Tento film by si zaslouzil hlubsi analyzu, pro kterou vSak v na$i praci neni
prostor. Ackoliv se d¢j odehrava v adventnim case, je zde s vano¢nimi symboly (vzhledem
k obdobi tvorby) nakladdno opatrné. Tviirci si patrné nechtéli délat nepfijemnosti tim, Ze by
kiestanské prvky (betlém, JeziSek jako postava piinasejici darky) jmenovali naptimo, lze ale
jejich ptitomnost vysledovat. Nevénuji se vSak piimo ani ruskému vlivu (je zde napt. vidét
détskd besidka s predstavenim taneéniho krouzku, jehoz ucinkujici byli odéni do krojli
evidentné¢ pochazejicich z Vychodu, neni vSak komentovand a odehradla se jen tak
mimochodem). Zvolili co nejneutralnéjsi pojeti vanocniho ¢asu a pokud je zde vidét symbol
kitestansky ¢ rusky, plisobi spise mimodék. A kdyz nastane Stédry den a s nim nadilka pod
stromeckem, je provazena slovy ,,Néco se tam blyskalo, jako by se tam néco chystalo...” Je
zde pouzit trpny rod jako Unik pfed jmenovanim darce (tedy bud’ Jeziska, nebo dédy Mraze).
Potad, ktery jsme jako jediny zatadili do kiestanské tradice, je specialni dil serialu Comeback
Heavy Christmas, ktery TV NOVA vysilala na Stédry den ve 13 hodin. Je zde zminéno
nékolik ceskych vanocnich zvyk plynoucich z kfestanské tradice. Jmenujme alespon
nekteré: adventni vénec, betlém, hvézda v okn¢, Gcast na pilnocni msi, melodie Pasli ovce
valasi a podekovani JeziSkovi za darek. Zajimavym momentem je, kdyZ pti zminéni pohadky
T7i orisky pro Popelku hlavni postava Ozzdk namitne ,,stejn¢ mam radsi Mrazika®“. U této
ruské pohadky bychom chtéli podotknout, Ze byla vysilana 28. 12. a bohuzel jsme ji tedy do
naseho vyzkumu nemohli zahrnout. Pro zajimavost vSak miiZzeme uvést, Ze se ten den stala
poradem vecera a sledovalo ji ptes milion divaki starSich patnacti let (www.mediaguru.cz).
Stanice TV NOVA vysilala tedy tfi vanocni potady, z toho jeden obsahoval kiest'anskou

vano¢ni tradici a dva jsme nezatadili do zaddn€ z ndmi sledovanych tradic.

Vanocni pofady vSech sledovanych stanic ovladla v obdobi od 24. — 26. 12. 262 %
kiestanska tradice, z 15 % angloamericka tradice, z 3 % ruska tradice a 20 % véanoc¢nich
potadi jsme nezaradili do zadné z téchto tradic (viz graf a tabulka ¢. 17). Pficemz z celkovych
21 potfadl obsahujici kiestanskou tradici se vysilalo 20 na vefejnopravnich televiznich
stanicich. VSech pét pofadl obsahujici angloamerickou vanoc¢ni tradici vysilala stanice FTV
PRIMA. Potvrdil se tedy piedpoklad, ze nejvyssi procento kiestanské tradice bylo vysilano
na vefejnopravnich televizich a filmy s angloamerickou tradici se vysilaly na stanicich

soukromych, i kdyz jen na jedné z nich.
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2.2.3. Analyza znélek mezi porady

Znélky, délici jednotlivé porady a reklamni bloky, pojala kazda televizni stanice samoziejmée
trochu jinak. Zajimalo nas, zda se v nékterych znich objevi symboly nédmi sledovanych

vanoc¢nich tradic.

Nejméné kreativni byla asi TV NOVA, ktera jen svij klasicky, po cely rok pouzivany
prstenec, krouzici kolem jejiho loga, osazela snéhovymi vlockami. Jde tedy spiSe o zimni

motiv, ktery neni spojen se zaddnou vanoc¢ni tradici.

v

Ceska televize se snazila byt napaditéjsi a v listopadu dokonce vyhlésila soutZ pro divaky, ve
které mohli zasilat sva vlastni kratkd videa a mit tak Sanci, ze je stanice vyuzije jako vano¢ni
znélku. Hledané naméty popsala CT takto: ,,zajimaji nds zabéry adventnich vénci, svicek,
vanocni vyzdoby, stromkl i betlémi (www.ireporter.cz)“. A skutecné pak vysilala znélky

obsahujici tyto vanocni symboly a pou¢né komentaie o Ceskych vanocnich tradicich.

Stanice FTV PRIMA méla Sirokou nabidku znélek. Byly v8ak tak neutralni, Ze ani jednu neslo
zafadit k Zadné vanocni tradici. Jednalo se o zimni ¢i slavnostni motivy, napt. zasnéZena vétev

jehli¢nanu, krystalky ledu, Sampanské, prskavky, barevné stuhy...

Viénoc¢ni tradici méla ve znélkéch obsazenou tedy jen Ceska televize, a to tradici kiestanskou,

s apelem na tradi¢ni Ceské vanocni zvyky.

2.2.4. Pomér reklam s vanocni a nevano¢ni tematikou vysilanych ve dnech

26.11.,24.12. a 25. 12. 2017 ve veCernim primetimu

Protoze inzerenti chtéji navodit atmosféru Véanoc a tim ,,nakazit nakupni horeCku* spottebitele
co nejdiive, objevuji se reklamy pfipominajici vdnocni Cas jiz v listopadu. O svatecnich dnech
uz neni tak dilezité své produkty inzerovat, nebot’ darky by uz mély byt nakoupené, nebo
dokonce jiz rozdané. Vysilaji se pak spiSe ze setrvacnosti, moznd i k podtrhnuti vanocni
atmosféry televiznich obrazovek. Proto jsme analyze reklam vénovali také jeden den jiz
v listopadu. Potvrdilo se tak, Ze 26. 11. je po€et vano¢nich reklam srovnatelny s poctem ve
svateénim obdobi. Procentudlné je pocet vanoc¢nich reklam dokonce stejny jako na Stédry den

(35 %). Jak je ale patrné, v adventnim obdobi pfevladaji neutralni reklamy, které lze vysilat
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po cely rok. V listopadu jsme si pro analyzu vybrali stanici FTV PRIMA, ktera od 20:15 hod
do 21:25 hod vysilala potad Jd, Kdjinek. Analyzovan byl blok reklam pied zacatkem potradu a
bloky zafazované v pritbé¢hu potfadu. Po skonceni tohoto potfadu nésledoval hned dalsi porad
bez reklamniho bloku. Celkem jsme napocitali 52 vysilanych reklam, ztoho 18 znich

obsahovalo vanocni symboly, tj. 35 % (viz graf a tabulka ¢. 14).

Na St&dry vecer vysilala stanice TV NOVA v ¢ase od 20:20 hod do 22:00 hod pohadku T7i
bratri. Opét jsme analyzovali reklamni bloky pfed zacatkem potradu, béhem n¢j i po ném.

Z celkovych 37 reklam bylo 13 vanocnich, tj. 35 % (viz graf a tabulka €. 15).

Na Prvni svatek vanocni jsme analyzovali reklamy na stanici FTV PRIMA v dob¢ vysilani
filmu Sdm doma 2, vysilaného od 20:15 hod do 22:40 hod. Zde bylo vysilano 97 reklam,
z toho 25 vanocné ladénych, tj. 26 % (viz graf a tabulka €. 16).

Stanice jsme prostiidali proto, Ze inzerenti si mohli pro vysilani svého spotu vybrat jen jednu
znich. Timto zpisobem jsme mohli podchytit vice vysilanych vanocnich reklam. Druhy
svatek vanoc¢ni jsme jiz nesledovali. Pfedpokladdme u né&j podobny vysledek jako v predeslé

dny.

Z této kvantitativni analyzy bylo zjiSténo, ze vanocni atmosféfe neni vénovéano v inzertnich
castech vysilaciho Casu tolik prostoru, kolik by se dalo ocekavat (26 — 35 %). Mame nyni
piehled o tom, kolikrat byly vanoc¢nich reklamy v pro inzerenty 1 divaky nejatraktivnéjsi dobé
(v primetimu) vysilany. V dalsi Casti, kde se budeme vénovat kvalitativni analyze reklam, jiz
budeme mit pfedstavu, o jakém procentu reklam pojednavame a Ze ve vétSi mife na divaky

pusobily reklamy bez vanocnich symbolii.

Kazdé vysilani reklamy jsme v této analyze pocitali zvlast,, tudiZ jeden a ten samy reklamni
televizni spot je pocitan nckolikrat. Chceme totiz zjistit, v jaké rozsahu na televizni divaky
pusobily reklamy s (ne)vanocni tematikou a i kdyZ opakovani reklam je naprosto bézné,
u kazdé se mize Cetnost opakovani liSit podle toho, kolik si inzerent zaplati vysilaciho ¢asu.
Jednotlivé reklamni bloky jsou svou skladbou reklam odlisné. Proto by ndm nestacilo spocitat
reklamy jen podle jejich autora. Nezjistili bychom tak spravné, v jakém poméru byly vano¢ni

reklamy vysilany oproti t€m nevanocnim.
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2.2.5. Sémiotické analyzy jednotlivych vanocnich reklam

Na zaklad¢ naseho vyzkumu se ukézalo, ze inzerenti v televiznich reklamach casto voli spise
zimni nebo neutrdlni a §iroce rozsifené vanocni symboly, mezi které patii napi. vanocni
stromecek, ozdobnd svétélka, zapalené svicky, apod. Pfisuzujeme to tendenci inzerentl
pusobit globalné a jednou reklamou zasdhnout co nejvice potencialnich spottebitelti. Nékteré
reklamy se vysilaji i v jinych statech, protoZe pro natoceni jednoho reklamniho spotu je nutné
vynalozit nemalé prostfedky. Takové reklamy jsme zatfadili do kategorie vanoc¢nich reklam
ajsou zahrnuty do kvantitativni analyzy, ovSem sémiotickou analyzu na nich praktikovat
nebudeme. U ni se zaméfime jen na reklamy, které obsahuji jednu ¢i vice vanocnich tradic,

kterymi se zabyvala teoretickd ¢ast této diplomové préce.

Alza

v

Nejznaméjsi internetovy obchod s elektronikou u nds — Alza, na podzim zahalila svého
zelen¢ho maskota do pletené Cepice a Saly a pfidala mu nékolik spolec¢nikt. Ti predstavuji
zajimavou kombinaci angloamerické a ¢eské vanoc¢ni tradice v ramci jednoho spotu. Po jeho
boku se totiz objevuje sob spoleéné se zlatym prasatkem. Ackoliv Alza na adventni obdobi
pfipravila hned nékolik televiznich spotli, vizudlni prvky byly ve vSech stejné (samoziejmé
kromé jednotlivych produktii, ale ty jsou pro nas irelevantni). Vano¢né ladéné reklamy Alzy
skongily na Stédry veder a 25. 12. zagala série vyprodejovych spottl, které vanoéni prvky jiz

nenesly.

Vsechny televizni reklamy Alzy jsou vysledkem pocitaové animace. Na bilém ¢i
bélomodrém pozadi (nékdy s vlockami €1 rozostfenymi zasnéZenymi stromy) se objevovaly
tyto tfi postavicky spole€né s vdnocnimi €1 zimnimi symboly (viz pfilohy, obrazek 13).
Nejcastéjsim symbolem byl vanoc¢ni darek, ktery demonstroval darovani, tedy vanocni zvyk,
na ktery inzerenti apeluji pfedev§im. Pfipominal, Ze kazdy musi mit pro své blizké néjaky
pekny vanocni dar. S touto rekvizitou €asto hlavni hrdina méaval sem a tam, nebo ji pfevazel
na sanich. Nejvice darti vSak bylo vidét pod ozdobenym vano¢nim stromeckem. Stromecek se
objevoval ve spotech, které hlasali garanci doru¢eni darkii do Vanoc. Reprezentoval zvyklost,
ze na vano¢ni svatky musi byt jiz darky kompletni a pfipravené pod vanocnim stromkem

k rozbaleni. Vzhledem k jednoduchosti scény a rekvizit miizeme zaméfit svou pozornost
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piedevS§im na aktéry. Hlavni postava, zeleny mimozemstan s kulichem a S$éalou, je
nejdynamicteéj$i postavou na obrazovce. Své spolecniky nijak nekomentuje ani s nimi
nekomunikuje, obraci se vzdy jen na divaky. Sob s prasetem jsou spiSe pohyblivou dekoraci
dokreslujici ¢innost ¢i promluvu mimozemstana. Sob ma nasazenou ¢ervenou ¢epici s bilym
lemem a bambuli, kterou nosi Santa Claus. Spojitost s touto americkou vano¢ni postavou je
tak naprosto zfejma a je evidentné zdmeérem tvircd. Posledni z trojice aktérii je vypasené
usmévavé zlaté prase, symbol odkazujici na deskou vanoéni tradici pastu o Stédrém dnu, kdy
poctivym lidem, ktefi se tento den posti az do svitu prvni hvézdy na no¢ni obloze, se objevi
zlaté prasatko. Je to jedna z mala starych vanocnich tradic, které jsou stale znamé a rozsifené
po celém ceském tizemi. Odkaz na ¢eskou vanocni tradici je tak stejné evidentni, jako odkaz
ve formé soba s Cepici na tradici americkou. Spojeni téchto symboli v jednom vanoc¢nim
spotu ukazuje, ze Alza si je védoma angloamerického vlivu, ktery se v nasi kultufe projevuje,
a zaznamenala i vinu nevole nékterych Cechti s touto skute¢nosti. Kombinaci si zfejmé chtéla
ziskat pozornost a pfizen obou skupin — sympatizantli i odplrci angloamerické invaze
vanoc¢nich symbolil do ¢eské kultury. V této televizni reklamé se potvrdil nas predpoklad, ze
v rdmci jednoho reklamniho spotu lze zpozorovat kombinaci symbold z riznych vanoc¢nich

tradic.

Kofola

Kdyz se zminujeme o zlatém prasatku, nemizeme opomenout mnohymi milovanou reklamu
na limonddu. Spolecnost Kofola nezklamala ani letos a kromé nového reklamniho spotu
nasadila 1 starou klasiku, vysilanou v adventnim obdobi jiz tfindctou sezonu. D¢ se odehrava
v zasnézeném lese, tatinek se svou dcerou predSkolniho véku na posledni chvili ,,pofizuje*
stromeCek. Ona ma vSak jiné starosti — chce vidét zlaté prasatko, aniZz by musela drZet pist.
Jeji pfani se vyplni, nebot” se za zady tatinka objevi divoké prase s ,,velkymi zahnutymi zuby
nahoru®. Pak uZ je jen vidéet Gprk tatinka s dcerou v néaruci, ktery je pronasledovan divocakem.
Reklama, jejiz d&j odkazuje na jiz zminénou starou Ceskou tradici, si ziskala oblibu napfic
Ceskou republikou a je vtomto obdobi i &asto citovana. Divaky je dokonce oekavani
a nebojime se tvrdit, Ze zkultovnéla. Ackoliv vizudlni prvky ¢eské vano¢ni tradice vylozZené
nenese, jeji ndméet ji jasné zarazuje do této kategorie. Nenechme vSak bez povSimnuti, ze
stejné ocekavand je o adventu reklama na podobny napoj — americkou Coca-Colu, jejiz

stézejni postavou je Santa Claus. A¢koliv v sobé nenese nic ¢eského, je oblibena natolik, ze
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pieséhla az do dal§iho rozméru; kamion, ktery se ve vanoc¢nich spotech Coca-Coly tradi¢né

objevuje, objizdi o adventu ¢eskd mésta a deti se mohou vyfotografovat se Santa Clausem.

Coca-Cola

Dle oc¢ekavani, reklama na napoj znacky Coca-Cola je skrz na skrz protkana angloamerickymi
symboly Vanoc. Bylo by spise Sokujici, kdyby tomu bylo jinak. Vzdyt znacka pfece sama
stala u uréeni podoby amerického vanocniho darce Santa Clause a jeji reklamy se staly jiz
klasickym dokreslenim vénoc¢ni atmosféry v adventnim ¢ase v mnoha zemich svéta. Zde je
naopak zajimavé, Ze i v tak globalni reklamé se vyskytuje esky text. Je na darovaci karticce,
na které je napsano ,,pro Santu* (viz ptilohy, obrazek 14). Tento detail je ve skutecnosti dosti
provokativni. Jsme schopni respektovat jiné kultury a jejich zvyklosti a na televiznich
obrazovkach si jimi tieba i zpestfovat podivanou a rozsitovat kulturni rozhled. Fakt, ze takové
zahrani¢ni prvky v televizi vidime je jiz rutinou a sila G¢inku na divéky je diskutabilni. Tato
karticka vSak dava najevo, ze by angloamericka tradice chtela expandovat do naseho slaveni
Vénoc a i nase déti budou posilat Santa Clausovi pranicka a darky, jak je tomu v Americe a
dalsich angloamerickych zemich. Karticka o dvou slovech, kterd se na obrazovce jen mihne,
je zde nejvyznamnéjSim prvkem a vede nejenom k zamysleni, ale mozna az k rozruchu. A to
diky nevhodné zvolenému jazykovému kodu — kdyby byl vzkaz napsany v anglickém jazyce,

nevyvolaval by tolik emoci.

Pepsi

Jesté zajimavési reklamou byl o Vanocich spot konkurenéni znacky napojii Pepsi, ktera ho
pojala jako provokativni reakci na véanocni reklamy Coca-Coly. Tviir¢i soupefeni téchto
znaek jsme mohli zaznamenat jiz nékolikrat v minulosti a nevyhnuli jsme se jim ani nyni —

tentokrat ve vano¢nim duchu.

Hlavni postavou reklam znacky Coca-Cola je Santa Claus, a tak Pepsi zaméiila svou
pozornost na jeho pomocniky — vanoc¢ni sktitky (viz pfilohy, obrazek 15). Ti se stali
vano¢nimi darci a Santa je vidét aZ na zavér reklamy, kdy zklaman, Ze jde s nadilkou pozdé,

sejme z tvafe svij bily plnovous. Reklama chce fici, Ze 1 vedlejsi role stoji za pozornost
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amohou byt lepsi, nez ty hlavni. Skfitci, tradicné hrajici ,,druhé housle* ve vano¢nim
nadélovani, se ujali iniciativy a nad¢lili rodindm cely kamion ndpoje Pepsi, ze kterého méli
vSichni obdarovani radost, a samoziejmé jim vyborné¢ chutnal... Stejné¢ tak muze zvitézit
samotna limonada Pepsi nad zndméjsi Coca-Colou. Z ,jednicek™ tvlrci udélali ,,dvojky*,

které jsou k posméchu a zklamani rezignuji (sundani plnovousu).

Snaha o zménu zabéhlych tradic je vidét i v barvach v reklamé. Motivy, které tradicné nesou
cervenou barvu, jsou modré, napf. nos soba a obleceni darci. Modra je hlavni barvou
produktu, proto je zde dominantni a nahradila kombinaci ¢ervena a bila (typicka pro Coca-
Colu) za kombinaci modra a bild. Tuto proménu vidime i na kamionu, ktery se objevuje

v reklamach obou znacek.

OBI

Spot hobby marketu je dalsi reklamou ryze angloamerické vanoc¢ni tradice. Maskot obchodu
bobr s nasazenou cepici Santa Clause a ivodni zabér na Cerveny svetr se sobem Rudolfem,
kterému sviti Cerveny nos, nds nenechavaji na vazkach, ke které vano¢ni tradici tuto reklamu
zafadit. DalSim prvkem, ktery se v reklamé objevuje, je vanoc¢ni stromecek. Vyjma tivodniho
zabéru se d¢j odehrava podobné jako u Alzy — animovany maskot na jednobarevném pozadi

(tentokrat oranzovém) promlouva k divakiim u vano¢niho stromku.

Sazka — Eurojackpot

Miliardat v reklaméch od sazkové kancelate Sazka oslovuje divéky televiznich obrazovek jiz
n¢jaky Cas a objevil se jiz v celé fadé reklam, jejichz dé€j se vétSinou odehrava na tropickém
ostrov€. Toto prostfedi je vyuZito i v reklamé vysilané ve vanoc¢ni Cas, ale pfesto navozuje
atmosféru tradicnich Ceskych véanoc, nebot’ nese jejich prvky — vcetné melodie notoricky
znamé koledy Jak jsi krasné nevinatko. Jsme tak svédky nevidaného mixu prvkl tropického
raje a Ceskych vanocnich tradic (viz ptilohy, obrazek 16), kdy néas hlavni hrdina ujistuje, ze
pravy duch Vanoc jim neschézi, protoze zde pecou ,nejvic vanilkové rohlicky na svéte.
Vanilkovy lusk mu pfitom pfinese papousek Ara. Vede to k mySlence, Ze pravou vanocni

atmosféru navodite dobfe upeCenym cukrovim. To pravé zad€lava jeho partnerka a k zavéru
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reklamy si jej hrdina vychutnava. Zbytek cukrovi pak jest¢ na konci reklamy vidime
naservirované vedle andélského zvonéni, které prosvétluje ptitmi a lehounce cinkd. V reklamé
je také videt, ze aktéti dodrzuji zvyk pousténi skotapkovych lodicek. Nechybi zde ani vanoc¢ni
stromecek, ktery je vSak ozdoben slaménymi ozdobami, jez maji ziejm¢é evokovat starou

tradici. Diky témto symboltim piifazujeme tuto reklamu ke kiest'anské vanocni tradici.

Reklama je zaloZena na kontrastech: tropy vs. zimni svatky, exotika vs. tuzemsko, bohatstvi
vs. prosté pochutiny a ozdoby, koleda vs. hlas papouska. Vymyka se tim od jinych reklam
spolecnosti Sazka ze série s miliardafem, které stavi vétSinou na dvojsmyslech a vzdy je
vychvalovana majetnost a zivot v prepychu. V této reklam¢ je hlavnim rysem kontrast
a poprani krasnych Vanoc (a brzké vyhry v Eurojackpotu), zivot v ptepychu je jen podkres,
o kterém explicitné neni fe¢, vyplyne vSak z kontextu. Kontrasty i fakt, Ze vano¢ni sdéleni
bylo pojato netradi¢nim zpisobem, pravdépodobné zajistily, ze reklamé byla ze strany divaka

vénovana znacna pozornost.

Sazka — Adventni kalendar

V adventnim case vysilala spole¢nost jesté jednu reklamu, kterd propagovala vanocni produkt
sazkové kancelare — adventni kalendar Sazky, ktery skytal Sanci vyhrat penize v obdobi od
prvniho do dvacatého ¢tvrtého prosince. Je tak ekvivalentem zvyku Cokolddovych adventnich
kalendafd, jejZ u nas prosadila firma Orion. Reklama je pocitatovou animaci a déjové neni tak
zajimava jako vizualné. Nese totiZ mix prvkil kiest'anské a angloamerické vano¢ni tradice. Na
prvni pohled vypadaji vizudlni prvky monotonné, pievladaji zde kousky vanocnich pernicka
(viz ptilohy, obrazek 17). Pozadi je nendpadné, jedna se o domaci zatisi u krbu, ve kterém
sviti mnoho malych svétel a lampa. Pernicky se objevuji v popfedi a také na samotném
produktu. Stoji hlavné za pozornost, jaké tvary pernicky ziskavaji. U nich pravé Ize pozorovat
prvky ktestanské tradice: kostel, hvézdy, zlaté prase; a angloamerické tradice: cesmina,
rolnicka, santovskd Cepice (i kdyZ netradi€né v zelené barve€). Ostatni tvary jako strom,
podkova, snéhuldk ¢i vanocni ozdoby nezatfazujeme do Zaddné z ndmi sledovanych tradic.

Touha po pestrosti motivii perni¢ktl dospéla k mixu vano¢nich symboll z riznych kultur.
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Vodafone

Mobilni operator vsadil pfi vano¢nich reklamach na apel rodinné pospolitosti, ktera je zvlaste
o vanocnich svatcich pokladana za dulezitou. Vytvoril nékolik navazujicich reklamnich spot,
které vypravéji o usmiieni dvou bratrti po dlouhych letech. Dojemné a nostalgické chvilky
jsou prokladany humornymi situacemi a spojitost déje s produkty Vodafonu je zajiStovana
dvojsmysly. Spoty byly za sebou sefazovany chronologicky podle dé&je, piicemz na jednu
komer¢ni prestavku piipadl jeden spot. V adventnim obdobi bylo vysilano piibéhti nékolik,
avSak vSechny se tykaly sblizeni dvou bratri. Budeme se vénovat spotiim, které se vysilaly

26. 11. ve veCernim primetimu.

Prvni pfib¢h zacind v obyvacim pokoji, kdy pii zdobeni vano¢niho stromecku prohlizeji déti
starou fotografii a ptaji se, pro¢ se nevidaji se svym strycem. Tato otazka piiméje jejich otce
svého bratra kontaktovat a sejde se s nim na namésti u zivého betléma (viz piilohy, obrazek
18). Tam se sice poperou, ale nakonec (ve druhém spotu v druhém komerénim bloku) pfijdou
oba za rodinou domi. Manzelka je dojat4, objima bratra i manzela, ackoliv ma ruce od mouky
— vyrusili ji pravé u peCeni vanoc¢niho cukrovi. Zde se objevuje jeden z dvojsmysla, kdyz na

zaveér zazni heslo: ,,pecte spolu nejen o Vanocich®.

Tuto reklamu pfifazujeme ke kiest'anské tradici z nékolika diivodi. Kromé apelu na myslenku
,mit rad blizniho svého* jsou zde dal§i symboly, patfici k této tradici. Je jim predevSim
betlém na namésti pod vano¢nim stromem, do kterého oba bratrové spadnou. Dale jsou to
mén¢ patrné symboly: hvézdy na stancich adventnich trhli a papirovy betlém u krabice

s vano¢nimi ozdobami.

Slevomat

Slevovy portal plisobi v sedmi evropskych zemich, a proto chtél patrné pojmout reklamu
univerzalngji a nepoutat se k ¢eskym vanoénim tradicim (ackoliv Ceské republika je mistem
jeho vzniku). Nepopirateln€¢ si zvolil angloamerické vzezieni — krb nechybi ani v jedné
domadcnosti, kterych se v jednom spotu vysttida vice, k tomu vzdy vidime vanoc¢ni stromek
a kombinace barev cervené a zlaté. Na jednom z krbii visi cervené puncochy, cili je
uplatiovan angloamericky zvyk. D& spotu spocivad v jekotu hercli nad otevienou obalkou

(obsahujici nadéleny zdzitek zakoupeny na Slevomatu). Ve stejné situaci je zaznamenano
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nekolik rodin ve svych obyvacich pokojich s vano¢ni vyzdobou, jejz jsme popsali. Ocitaji se
v situaci rozbaleni darku a rovnou prozivaji emoce spojené s nadélenym zazitkem. Na
obrazovce je tedy zaznamenan svateéni moment, kdy se celd rodina sejde u vanocniho

stromecku.

Skoda Auto

V reklamé ¢eské automobilky vypravi mala holcicka, jak s rodinou slavi Vanoce. V promluvé
jsou zdlraznény dvé obecné proklamované hodnoty vanocnich svatkii — rodinna pospolitost
a Stédrost. Zvitatka a détsky projev davaji reklamé roztomily nddech a zaroven se nese
v pou¢ném duchu, kdy se dozvidame, ze je potfeba myslet i na lesni faunu a nakrmit ji v dobé

mrazu a sn¢hové pokryvky, nebo Ze je potieba se pritom teple obléci.

Kromé snéhu a zimnich radovanek se v reklamé vyskytuji 1 dal$i zajimavé motivy, které lze
ptifadit do kiestanské vanocni tradice. Z vizudlnich motivl je to zdobeni stromu ovocem
a zeleninou, ¢ili ptilepSovani zvifecimu jidelni¢ku. Jedna se o fizi dvou starobylych zvyk,
uplatiiujicich se na naSem uzemi, kdy lidé zavéSenim jidel na stromy chtéli zarucit bohatou
urodu a $tédfej$im krmenim zvitat prosperitu chovu. Oba tyto zvyky maji sice pravdépodobné
pohansky ptivod, splynuly vSak se zvyky kiestanské vanocni tradice. Z akustickych prvki

nenechme bez povSimnuti, Ze je zde zminény JeZiSek, jakozto vanocni darce.

Jupi

Pro propagovani novych produktti vhodnych pro zimni obdobi (hfejivé koktejly sirupy Jupi)
sdhla znatka po namétu kultovni pohadky Mrazik, konkrétné¢ scény setkani Marfusi
s Mrazikem, kdy se Mrazik ptd, zda je MarfuSe teplo. Text je téméf stejny, 1iSi se nékteré
upravené nazvy (Marfuska = kulicka, kost = dien, mrazilka = teplilka, Mrazi¢ek = Hiebicek)
a vyusténi. Reklama je animovana, hlavnimi postavami jsou dvé koule — jedna koule je
Hiebicek (obdoba Mrazika), sloZend z mnoha malych kouski tohoto kofeni, a druhé koule je
nejdiive sn¢hova, ze které se oteplenim stane pomeranc s li¢enim a pokryvkou hlavy, jakymi
se zdobila MarfuSa v pohadce (viz pfilohy, obrazek 19). Hiebi¢ek ma plnovous, cepici

stejnou, jako nosiva déda Mraz a misto berle mrazilky ma berli teplilku (kus skofice). Ze sani
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mu zbyly alesponi ski. D& se odehrava v zasnéZzeném lese, stejné jako v pohadce Mrazik.
Pointa pifibehu je, ze spojenim pomerance, hiebicku a skofice si zima na nikoho nepfijde.
Pomeran¢ sam v lese mrzne, spasi ho az hiebicek prostfednictvim skotice. Dopadl tedy 1épe,
nez Marfusa v pohadce — Mrazik se nad nim smiloval, ackoliv byl drzy. Znacka chtéla tézit ze
znamosti motivu a oblibenosti této pohadky ve vano¢nim obdobi. Poskytla nam tak

jedine¢nou ukazku reklamy s ruskou vanoéni tradici.

Dopliiky stravy

Vyrobce dopliki stravy Prostenal, GinkoPrim, Proenzi a dalSich vyuzil ve svych reklamach
kouzelného véanoc¢niho kapra. Darky a spokojenost tedy neposkytuje ani jeden nami
zmifiovany darce, ale oblibeny hlavni chod Stédrovelerni tabule. Sluduje se to s virou
v magickou moc zlaté rybky, nebo kapti Supiny umisténé pod talifem. Mozna, ze jde
o kombinaci obou povér. Je vSak jasné, ze kapr chovany ve vané bude pfipraven k jidlu,
koresponduje tak s tradici ptstu a tedy i s kiestanskou vano¢ni tradici. Maly kluk kouzelného
kapra prosi, aby nad¢lil k Vanoctim jeho blizkym néco, co jim ulevi od zdravotnich potizi. Pii
plnéni prani kapr zezlatne a vysvétluje, co jim nad¢lil. Darovany doplnék stravy se pak se
zvonivym zvukem objevi v rukou daného clena rodiny, ktery vzdy stoji pfed vanocnim

stromeCkem.

Merci

Reklamni spot bonboniéry znaky Merci patiil k t€ém s delsi stopazi a béhem né&j zde probehlo
nékolik piibsht a udalosti, stejn& tak vanoénich motivi. V d&ji se odehravaji tyto situace':
rodinnd navstéva adventniho trhu, sledovani vanice z détského pokoje, ukazovani na padajici
hvézdu, koulovani, posilani dopisu ditétem (jeho touZebny vyraz napovidd, Ze jde ziejmé
o seznam vanocnich piani, i kdyz je dopis odesilan klasickou postou), neseni stromku z lesa
dédou a jeho vnoucetem, setkani otce se synem, zapaleni lucerny u sné¢huldka, béh po mosté¢

a objeti, spani ditéte pod vanocnim stromkem obklopeného nerozbalenymi darky, vlozeni

' Razeno chronologicky.
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bonboniéry na slavnostné prostteny stiil, zpév détského sboru v kostele (déti jsou oblecené

jako andilci), prichod mladého paru do kostela, zabér na zasnézeny kostel z ptaci perspektivy.

Vizuélni prvky jsou pfedevsim zimni povahy, nebo patii mezi vanocni symboly, které piimo
nezafazujeme do z4dné nami sledovanych tradic. Kostel a détsky sbor pfevleceny za andély
a absence angloamerickych ¢i ruskych symbold nas vSak presvédCuje o tom, ze reklama ma

byt piifazena ke kiest’anské vanocni tradici.

2.2.6. Pocet reklam tri vanoc¢nich tradic

Po provedeni sémiotické analyzy a kvantitativni obsahové analyzy muzeme konstatovat
pomér vyskytu tfi nami sledovanych vénocnich tradic v televiznim vysilani. Z celkového
poctu reklam, které jsme klasifikovali jako vano¢ni diky vyskytujicim se vano¢nim nadmétim,
bylo nejvice téch reklam, které obsahovaly pfili§ obecné vano¢ni symboly na to, abychom je
mohly pfifadit k nékteré z tradic. Vizudlni prvky jako vanoc¢ni stromecek, zvonek, nebo darek
se vyskytuji nejhojnéji a to vkazdé nami sledovanych véanoc¢nich tradic. Ze vSech
Sestapadesati vanocnich reklam patii do této neurcené skupiny tricet devét, tedy rovnych 70 %
(viz graf a tabulka ¢. 22). Z tradic zvitézila v poctu vyskyti kiestanska vanocni tradice, ktera
se vyskytla devétkrat, tzn. v 16 % piipadi. Druhou véano¢ni tradici s nejvy$Sim poctem
vyskytl byla angloamerickd vano¢ni tradice, ktera se vyskytovala v 7 % reklam, konkrétné ve
¢tyfech. Spolecné s kiest’anskou tradici byla vSak vyuZita jesté ve tfech reklamach, které jsme
zaradili do kategorie ,,Mix“, protoZe v jedné reklamé byly obsazeny symboly obou téchto
zminénych vanocnich tradic. Potvrdil se tak predpoklad, ze se v nékterych reklamach mohou
kombinovat vano¢ni symboly riznych kultur. Stalo se tak v 5 % piipadii. Na poslednim misté
se umistila ruska vanocni tradice, kterd byla namétem jedné reklamy (tj. 2%). Z méfeni
vyplynulo, Ze nejvice zastoupena v symbolech véanoc¢nich reklam je kiestanska tradice.
Nepotvrdil se tak predpoklad, Ze nejcastéji budou v komercnich sd€lenich umistovany prvky

angloamerické vanocni tradice.
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Z.Aavér

Uvodni &asti prace byla vénovana teorii vizualni kultury, poukazala na mozné odlisnosti
v ptistupech k vizualnim studiim a k obrazu. Tyto odliSnosti teorii obrazu spocivaji predevsim
v rozdilné predstavé o vztahu obrazu ajazyka a byly popsany dvé protichidné teorie
vyznamnych autorti, zabyvajicich se obrazy a jejich analyzou. Jako piiklady nam poslouzily
teorie Rolanda Barthese a W. J. T. Mitchella. Prvni zmifiovany je pfesvéd¢en o dominanci
jazyka, kterému je obraz podiizen. Tento nazor plynouci z jist¢ho ikonoklasmu (jak
rezervovanost zapadni filosofie k obraziim nazyva Mitchell) mizeme vidét jiz u Platona
a v jeho tradici pak po generace pokracovali dalsi vyznamni myslitelé. Mitchell na rozdil od
Barthese véri v rovnopravnost obrazil s jazykem a dokonce obrazy symbolicky personifikuje,
pfipisuje jim vitalitu, autonomnost, plodnost, touhu a dalsi vlastnosti typické pro zivé véci.

Doslova v knize Co obrazy chtéji? o obrazech mluvi jako o Zivych znacich.

Moznd pravé kvili dlouhému upiednostiiovani jazyka pted obrazem jsou vizudlni studia
relativné novym védnim oborem, ktery svou cesticku k plnému respektu a rozmachu teprve
vysSlapava. Zprvu byl povazovan za zdbavu, kterd odvraci pozornost od vazné prace s texty
a historii. Mozna k jeho pozdnimu vzniku ale piispéla pouze skutecnost, ze obrazy ziskaly
béhem dvacatého stoleti nebyvaly kulturni a socialni vyznam a bylo nasnadé tento fenomén
teoreticky uchopit. V dobé, kde vladne konektivita, role vizualni kultury stale nartistd. Podle
Mirzoeffa propast mezi lokdlni a globdlni podobou soucasného svéta je nejucinnéji
pitekondvana obrazem (Mirzoeff 2012: 299). Tato skutecnost vedla k pfedmétu této
diplomové¢ préace, kterd se zamétuje pii zkoumani Vanoc v Ceské kultuie pravé na vizualni
aspekty reprezentaci, nebot’ na nich miZeme dobie sledovat transakce mezi jednotlivymi
vanocnimi tradicemi riiznych kultur. K ur€eni predmétu prace piispél také fakt, ze veskeré
mediélni produkty (v€etné vizudlnich a audiovizudlnich) jsou vysledkem diskurzu dané doby

a kultury a zaroven upeviuji kulturni hodnoty.

Pro studium obrazil je naprosto stéZejni zabyvat se také médii, jez jim propljcuji formu.
Mitchell podotykd, ze médium je vice nez materidlni slozka obrazu. Je to materialni
spolecenské praxe, soubor dovednosti, navykt, technik, nastroji kodi a konvenci (Mitchell
2005: 203). NasSe pozornost byla smérovana piedev§im na televizi, nebot pravé ta byla

pfedmétem zajmu vyzkumu v analytické ¢asti prace. Kvuli specifikim regulace vysilani
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soukromopravnich a vefejnopravnich vysilateli jsme se kratce vénovali také legislative

upravujici televizni vysilani.

V Casti prace veénujici se historii vanocnich svatki a jejich vizualnich symboli byly nejprve
predstaveny pocatky oslavovani vanoc¢nich svatki a jejich kotfeny v pohanskych slavnostech.
Vénoce maji své kofeny v prvotnich pohanskych svatcich zimniho slunovratu. Az do prvni
republiky nerusen¢ panovala na naSem Uzemi v ikonografii vanoc¢nich svatkli kiest'anska
vano¢ni tradice, opirajici se o pfibéh narozeni JeziSe Krista. Od nacistické okupace az dodnes
vSak je tato tradice ,,ohrozovana* invazivnimi snahami cizich kultur. Za hlavni dv¢ tradice,
které se na naSem uzemi chtély uplatnit, pokladdme ruskou a angloamerickou tradici, a ty

byly také pfedmétem naseho zajmu.

Po historickém rozboru vano¢ni ikonografie na Ceském uzemi lze vysledovat urcité
pravidelnosti ve zptusobech, jimiz chtéli nové tradice do téch stavajicich expandovat. Prvni
ptiklad 1ze nalézt u transformace pohanskych svatkli do cirkevnich, kde tendence dosdhly
nejvétSich uspéchii. Lidé se svych obyceji a oslav nechtéli vzdat, tak je cirkev alespoil
prenesla do jin¢ho kontextu. Staré svatky napt. prekryla vyznamnymi udéalostmi svétca.
Stejny model chovani jsme lze zaznamenat u nacistické propagandy, kterd se za protektoratu
stavajici vdno¢ni zvyky snazila nahradit starogermanskymi slavnostmi zimniho slunovratu. Po
nich se o reformu Véanoc u nés snaZili komunisté, jejichz cilem bylo zcela zdiskreditovat
cirkev a sni i duchovni aspekt vano¢nich svatkid. Pomoci jim méla postava dédy Mraze,
narozeniny J. V. Stalina i diiraz na materialni hodnoty. Cesky narod si ale Jeziska a betlémsky
piibéh nenechal vzit a 1 ptes hrozici sankce jej ve svych domacnostech oslavoval dél, jak byl
po generace zvykly. Po téchto nasilnych snahach, které dopadly netispésné, se zda, Ze se
angloamericka vanocni tradice v Ceské republice rozmaha daleko 1épe, adkoliv ob&antim neni
explicitné vnucovana. Nacisticky 1 komunisticky natlak a prondsledovani cirkevnich
hodnostait i1 véticich vSak mél mozna jiny dasledek. Po dlouhé obdobi §ifena ateizace mohla
vést ktomu, Ze vyprchal pilvodni vyznam kiestanskych vanocnich tradic a symboll
a 1 prestoze z Ceské kultury zcela nevymizely, nabyly vyznamil novych. K zamysleni je, zda
vymizeni duchovni sféry se tradice neptiklonila ke sféfe materidlni, kde ji Sel — diky
oblibenosti angloamerickych produkti, Santa Claus spolecné s dalSimi angloamerickymi

vano¢nimi symboly pfimo naproti.
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Analyticka cast prace piinesla kvantitativni a kvalitativni vysledky vyzkumu televizniho
vysilani Ctyf celoplo$nych televiznich stanic v ¢ase vanoc¢nich svatkl. Jeji pozornost byla
smérovana na pomér vanocnich a nevanocnich symbolil v televiznich formétech a pomér
vyskytu kiestanské, ruské a angloamerické vanocni tradice v televiznich formatech s vanoc¢ni

tematikou.

Viano¢ni motiv ovladl 22 % potadl ve vysilani Ctyf stanic v obdobi 24. 12. — 26. 12. 2017
v Case mezi osmou a jednadvacatou hodinou. Nejvyssi pocet vanocnich potfadi odvysilala
stanice CT2, ktera vano&nimu tématu vénovala 38 % svych pofadil. Na druhém misté v podtu
odvysilanych vanoénich pofadti byla FTV PRIMA s 19 % vanoénich pofadii, poté CT1
s 11 % a nejmén¢ potadi odvysilala stanice TV NOVA, totiz 9 %. V poskytnutém prostoru
vanoénim pofadiim vyrazné dominuje CT2, kterd ve vanocnim ase zaplnila sviij program
pfedevsim o vanocné ladéné dokumentarni a hudebni potady. Z celkového poctu vanocnich
pofadi napfic¢ televiznimi stanicemi v tomto obdobi odvysilala pies polovinu, tedy 68 %.
U této stanice prevlada kiestanskd vanocni tradice, kterd obsahla 86 % vanocnich potadu
a zaroven je jedinou stanici, kterd odvysilala potad obsahujici ruskou vanoc¢ni tradici. Jeji
dcefind stanice CT1 vysilala celkové &tyfi vanoéni pofady. Dva ztoho obsahovaly
kfestanskou vanoc¢ni tradici a dva byly zafazeny do kategorie ,,NeurCeno“. Lze tedy
konstatovat, ze se potvrdil pfedpoklad, ze na vefejnopravnich stanicich bude ve vanocnich
potadech prevladat kiest'anska tradice. Stanice FTV PRIMA vysilala z Sesti vanoc¢nich potfada
pét angloamerické tradice. Jeden vano¢ni pofad nebyl zafazen do Zadné nami sledované
vanocni tradice. Stanice TV NOVA vysilala tfi vanocni pofady, z toho jeden obsahoval
kiestanskou vanocni tradici a dva jsme nezatfadili do Zadné z nami sledovanych tradic.
Vanocni pofady vSech sledovanych stanic ovladla z 62 % kiestanska tradice, z 15 %
angloamericka tradice, z 3 % ruska tradice a 20 % vanocnich poradil jsme nezatfadili do Zadné
z téchto tradic. Pfi¢emz z celkovych 21 potadl obsahujici kiestanskou tradici se vysilalo 20
na vefejnopravnich televiznich stanicich. VSech pét potradli obsahujici angloamerickou
vano¢ni tradici vysilala stanice FTV PRIMA. Potvrdil se tedy piedpoklad, Ze nejvyssi
procento kfestanské tradice je vysildno na vefejnopravnich televizich a filmy

s angloamerickou tradici se vysilaji pfedevsim na stanicich soukromych.
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Ve znélkach mezi porady zcela prevladal zimni motiv, ktery nelze jednoznacné piifadit
k zadné nami sledované tradici. Jedinou televizi, jejiz par znélek obsahovalo symboly nékteré
z tradic, je Ceska televize, ktera vysilala znélky obsahujici kiestanské symboly a poucné
komentaie o ¢eskych vanocnich tradicich. Tuto pfemiru neutrality znélek Ize vysvétlovat tim,

ze vétSina stanic chee své znélky vysilat 1 po uplynuti vanoc¢nich svatka.

Z kvantitativni analyzy jsme zjistili, Ze v adventnim obdobi pievladaji neutrdlni reklamy,
které lze vysilat po cely rok, a vanonim motivim neni vénovana ani polovina reklam
(véno¢ni motiv jsme zaznamenali v 26 — 35 % reklam). Z celkového poctu reklam, které jsme
klasifikovali jako vano¢ni diky vyskytujicim se vdnocnim namétim, navic bylo nejvice téch,
které obsahovaly pfili§ obecné vano¢ni symboly na to, abychom je mohli pfitadit k nékteré
z tradic. Ze vSech véanocnich reklam patii do této neurcené skupiny 70 %. Z tradic zvitézila
v poctu vyskytl kiestanska vanocni tradice, kterd se vyskytla v 16 % ptipadd. Druhou
vanoc¢ni tradici s nejvySsim poctem vyskyti byla angloamerickd vanocni tradice, ktera se
vyskytovala v 7 % reklam, konkrétné ve Ctyfech. Spole¢né s kiest’anskou tradici byla vsak
vyuzita jeSté ve tfech reklamach, které jsme zatadili do kategorie ,,mix*“. Potvrdil se tak
ptedpoklad, Ze se v nekterych reklamdch mohou kombinovat vdno¢ni symboly riznych
kultur. Zaznamenali jsme i jeden pfipad snamétem ruské vanocni tradice. Z méfeni
vyplynulo, Ze nejvice zastoupena v symbolech vanocnich reklam je kiestanska tradice.
Nepotvrdil se tak piedpoklad, Ze nejcastéji budou v komerénich sd€lenich umistovany prvky

angloamerické vanocni tradice.

Vysoky pomér vyskytu kiestanské tradice v televiznich potadech lze ptisuzovat vybéru
pfedmétu méfeni. Ceska televize musi ze zakona vysilat nau¢né pofady, které mj. podporuji
narodni uvédomélost (jak je napsdno v podkapitole Autoregulace a regulace). Pokud bychom
ve vyzkumu vynechali stanici CT2, vyrazné by se pomér vyskytu vanoé¢nich tradic proménil.
Nemeénilo by to vSak fakt, ze angloamericka vano¢ni tradice se vyskytovala pouze v potfadech
stanice FTV PRIMA a to navic jen v péti. Ostatni stanice se této tradici ve vybéru potadi
o svateCnim Case vyvarovaly a dokonce byl zji§tén 1 nizky pocet reklam s angloamerickymi
vano¢nimi symboly. V reklamach bylo nejcastéji voleno neutralni pojeti, které vyuzivalo
zimni ¢1 globalni vano¢ni motivy. Tvirci reklam pravdépodobné chtéji oslovit co nejSirsi
publikum vcetné zahrani¢nich piijemcti. Reklamy urcené jen pro Cesky trh se ziejmé snazi
apelovat na ¢eskou vano¢ni tradici a tim zajistit ztotoznéni divakl s reklamou. Patrné proto

bylo zaznamendno vice reklam obsahujici kiestanskou vanocni tradici. Celkové procento
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poctu vanocnich reklam je piekvapivé nizké (26 — 35 %). Lze jej vysvétlovat vysokymi
naklady, které se s televizni reklamou poji, a které vedou inzerenty k tomu vysilat stejnou

reklamu béhem dels$iho obdobi, nez je ¢as adventu a vano¢nich svatki.

Diplomové prace pfinesla ndhled na ikonografii vanoc¢nich svatk a jeji promény v Case.
Predstavila nejsilngjsi vlivy, které mély na promény nejvyraznéjsi podil, a predlozila vysledky
analyzy dnesni ikonografie v televiznim vysilani v Ceské republice. Televize je jen jednim
z moznych ,,prostorti* vizuélni kultury a pfedstavuje pouze jeden z mnoha zdroji vizualniho
pusobeni na pfijemce. Vysledky vyzkumu tak ptedstavuji podobu reprezentace Vanoc
v Ceské republice v televiznim vysilani, aviak nelze je jednoduse zobeciiovat a piisuzovat

1 dal$im produktiim vizudalni kultury, které by si zaslouzily vyzkum vlastni.
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Obrazek 20: Televizni program na den 24. 12. 2017.

NEDELE 24. prosin

6.10 Katefi pribghy (43)

6.35 Aristokotky ® 75 min
7.55 Garovné gédictvl'
Pohadka CSR/SRN (1985) 78 min.

9.20 Chobotnice z Il. patra-
Komedie CSR 9985}. Hraji:
D. Vedkrnovd, P. Zednitek,
Z. Fuchsova a dalsi
11.05 Popelka
Fantastické romantické drama
USA/VB (2015)
13.00 Comeback
Heavgf Christmas. Sitcom CR
2008). Hraji: T. Matonoha,
. Dejdar, K. Leichtova,
D. Batulkova a dal$i
13.30 0 medvédu Ondrejovi
Pohadka CSR (1 9593(, Hrajf:
J. Marvan, A. Moravkaova,
J. Papez a dalsi 50 min.
14.20 7 pekla Stésti
Pohddka CR (1999). Hraji:
M. Simiinek, M. Kuklova,
D. Hillka a dali
16.40 Televizni noviny,
Sportovni noviny, Pocasi
17.00 Shrek: Zvonec a konec
Animovany film USA (2010)
18.40 Byl jednou jeden kral...
Kral Ja |. vyhnal ze zimku svou
nejmladsf deeru, ale brzy zjistil,
Ze sl a prava laska jsou nagd
vSechny poklady. Pohadka CSR
(1954). Hraji. J. Werich,
V. Burian, M. Dvorska a dalsi.
ReZie B. Zeman 98 min.

RODINNY

111 min.

Ti bratfi
Rodinny film CR/Dansko
2014). Hraji: V. Dyk, T. Klus, Z.

iSkula, S. Rojkova a dalsi. Re-

Zie J. Svérak 87 min.

22.00 Pretty Woman

tip Romanticka komedie USA
(1990). Hraji: R. Gere, J. Ro-
berts, R. Bellamy a dal$i 112 min.
KdyZ Burian prasil
Baron Archibald Présil dbd na
moralku, nikdy nelZe a vSechny
levobotky ma peclive zapsané

0.20

v notesul Komedie CR (1940).

Hraji: V. Burian, 0. Novy,

Z. Jani, M. Valentova a dalsi.

ReZie M. Fri¢
2.00 SnéZni psi

Dobrodruzny film Kanada/USA

(2002). Rezie B. Levant 91 min.
3.40 Krok za krokem IIl
4.05 DO-RE-MI

5.00 Novashopping
42 TV REVUE

92 min.

95 min.

96 min. .

ce

%

6.00 Pugelka
Pohadka GSR (1969) 97 min.
7.35 Co takhle svatba, princi?
Pohadka CSR (1986) 90 min.
9.10 Af prileti ap, krdlovno!
Pohadka CSR (1988) 93 min.

10.45 Nesmrielnd teta

t8sti pomine, Rozum se ztratil =

Jenom jd, Zavist, jsem vecna...
Pohddka CR (1993). Hrajf:

J. Bohdalova, J. Hanzlik,

F. Blazek, B. Bobulovd a dal$i.
ReZie Z. Zelenka

Lotrando a Zubejda
Pohadka CR (1996). Hrajf:
J. Strach, B. Seidlovd, P. Zedni-
dek, A. Goldflam a dalsi.

Rezie K. Smyczek 100 min.
14.04 Losovani Sportky a Sance
14.05 Tfi veterani

12.25

Vesela filmova pohadka podle

Jana Wericha pro malé i do-
spélé diti CSR (1983).
raji: R. Hrusinsky, P. Cepek,

J. Somr, V. Skalskd a dal$i.

Rezie 0. Lipsky 93 min.
15.44 Vysledky losovani Stastnych 10
15.45 Kouzla krli

Pohadka CR (2008). Hraji:

P. Tenorova, M. Kraus,

M. Slany, J. Abrhdm a dalSi.
ReZie 7. Zelenka

17.20 Peklo s princeznou
Pohadka CR (2009). HI’B;:I"Z
T. Vorigkovd, J. Madl, V. Po-
stranecky a dalsi

_POHADKA

93 min.

98 min.

Andé| Pané
p Pohadka CR (2016). Hraif:
I. Trojan, J. Dvordk, V. Kereke-
sovd, B. Polivka a dali
20.35 Dvanact mésicki
Pohadka CR %2012). Hraiji:
R. Vojtek, V. Zilkova a dalSi 97 min.
22.10 Pelisl
tip  Komedidini drama CR (1999)
0.10 To neznate Hadimrsku
Komedie CSR (1931). Hrajf:
V. Burian, M. Valentova, 0. Ru-
bik, J. Plachta a dalsi 91 min.
1.40 SlédrY veter gana rady Vacatka
Krimifilm CSR (1972~ 41 min.
2.25 Hezky Stédry veder
TV inscenace CSR (1979) 48 min.
3.15 Lokomotiva
Povidka z cyklu Bakaldfi (1975)
3.40 Cingin
4.20 Remen
TV film CSR (1978)
5.00 Viing jehliai

96 min.

37 min.
56 min.

98 min. |

6.00 Ceskoslovensky filmovy
tydenik 1967 (1179/2379) ®
6.10 Pribéh Prazského Jezulatka
6.30 A? prijde kocour
Magicka pohadka CSR (1963)

8.10 Znameni a ritualy: Vanoce
8.25 Na kavé u Kamily
9.20 Postovna v zemi tutiidki
10.10 Jana Eyrova

Drama USA/VB (2011) 116 min. |
12.05 Kralovstvi divoginy: Delfini
12.40 Putovdni za bilymi baribaly
13.30 Nase tradice

Stadry den
14.00 Kde se vzaly betiémy?
14.25 August Rush -

Melodie mého srdce

Rodinny film USA (2007)
16.15 Poselstviz Betléma
16.55 Bilé Vanoce

A dal8 hity Binga Crosbyho

v podéni Ondfeje Havelky

a jeho Melody Makers
17.35 Vanocni promluva

kardinala Dominika Duky

Stédrovegerni zamySleni
17.45 Nezapomenutelné Vanoce
18.15 Vanacni posezeni u muziky

- 18.40 Cestomanie

Jordénsko - hledani koFendl.
Obdivujte kulturu prvnich kies-
tani, stopy pohanského Rima,
tradici Byzance a soucasny
noéni Zivot ve méstech

19.10 Bilé Vanoce Lucie Bilé v Opefe

Jmenoval se FrantiSek (1/2)
p GCo mize clovek dat, ab
vykoupil svou dusi? Nelze
slouZit Bohu i majetku. Pfibéh
Frantika z Assisi. Historické
drama SRN/Itdlie (1989).
ReZie L. Cavani
21.30 Jmenoval se Frantisek (2/2)
23.05 Karel Gott a Eva Urbanova
v Lucerné
0.00 Pilnoéni mie
1.15 Vdnoce v Evropé
1.45 Bounty
Historické drama USA/VB (1984)
3.50 Svatad zemé
na pfelomu tisicileti
4.10 Navraty do détstvi
4.35 Hranice dokofan -
Rozmdwki polsko-czeskie
5.00 Folklorni magazin
5.25 Kde se lidé setkavaji
5.40 Vzkaz Jindficha Streita

Zdroj: TV Revue, 2017.

X1

L o g
& & Svatek slavi Adam a Eva / Stédry 4

i1

Primagek
6.25 Nexo Knights Il (1)
Zpatky do koly 227
6.50 Nexo Knights |l (2)
Chamtivost je fajn 22mi

7.20 Ferda Mravenec (11
Animavany seridl SRN (1984}
7.50 Ferda Mravenec (12
Animovany seridl SRN (1984)
8.25 Tato, seZef Sténé!
Prézdninova komedie CSR
31964). Hraji: M. Hornitek,
. Sejbalova a dalsi 77mi
9.55 Trable o Vanocich
Komedie USA (2015). Hraji:
D. Keaton, J. Goodman,

0. Wilde a dalsi 103 mi
12.15 Koneéné doma ®

Animovand pohadka

USA (2015) 90 mi

14.20 Za humny je drak
Poklidny Zivot malého kralov-
stvi rozvifi piilet draka Mraka.
Nastésti je to velky dobrak
a pifed princeznami ddvd pred-
nost jinym pochoutkdm.
Pohadka CSR (1982). Hraji:
J. Cisler, J. Kemr, S. Kvietik,
|. Andrlovd a dalsi 89 mi
16.20 Princezna se zlatou hvézdou
Pohadka GSR (1959)  78mi
17.45 Zpravy FTV Prima ®
17.55 Sedmero krkavcil
Pohédka CR (2015). Hrajf:
M. Issovd, L. Prikazky, S. Re-
mundovd a dalsi 100 mif

KOMEDIE

YIINER S4m doma
Rodinna komedie USA (1990?.
Hraji: M. Gulkin, J. Pesci a dal-
§i. Rezie Ch. Columbus 99 mi
22.30 Notting Hill
Romantickd komedie USA/VB
(1999). Hraji: H. Grant, J. Ro-
berts, R. Ifans a dal§i  119mi
1.05 Rande u prepazky ®
Dvé skupiny bankovnich lupiét
piepadnou ve stejnou chvili tu-
167 banku. Profesiondlové maji
vSe napldnované a neohrabani
zlodgjicei jim to jen kamplikuji.
Krimikomedie SRN/USA
2011). Hraji: A. Judd,
. Dempsey, M. Phifer a dalsi.
ReZie R. Minkoff 84 mif
2.50 Nerplatni
Krimifilm USA (1987).
Hraji: K. Costner, S. Connery,
R. De Niro a dalsi.

Rezie B. De Pa]ma 115 mi|

(® premiéra [L] Zivé vysild



Obrazek 21: Televizni program na den 25. 12. 2017.

UTERY 26. prosnceﬂ
R

OVA

6.15 Obfi dobrodruzstvi
Toma a Jer

N rfyhu
Animovany film USA (2013)
7.10 Princ Baj

aja
Pohadka CgR (1971)  79min.
8.35 0 medvédu Ondiejovi

Pohddka CSR (1959)  50min.
9.25 Cerlova ngvésta -
Pohddka CR (2011)  97min.
11.10 O zatoulapé princezné

Komedie CSR (1988).
Hraji: L. Tomkova, P. Mikula,
J. Bonaventura a dalsi 91 min.
13.00 Vanoéni poselstvi prezidenta
republiky MiloSe Zemana
13.25 Smankote, babitko, Earuj!
Pohddka CR (1998)  65min.
14.45 Tri bratfi
Rodinny film CR/Dansko
%201 4). Hraé'i: V. Dyk, T. Klus,
. Piskula, S. Rojkova a dalsi.
ReZie J. Svérak
16.25 Sest medvédii s Cibulkou

87 min.

Cirkusovy klaun, svéréznd ku-

charka, Simpanz Tonda a Sest
medveda chystaji ve Skole lum-
parny a prave v dobd, kdy ji ma
navstivit 8kolni inspektor!
Komedie GSR (1972). Hraji:

L. Lipsky, J. Sovak, M. Kopec-
ky, J. Libitek a dalsi.

ReZie 0. Lipsky 85 min.
18.05 O stateéngém kovafi
Pohadka CSR (1983) 80 min.

19.30 Televizni noviny,
Sportovni noviny, Pogasi

POHADKA

7LIFlI} Honza malem kralem
Pohadka GSR (1977). Hraji:
J. Korn, N. Konvalinkova,
M. Glazrovd a dalsi
22.00 Profitider
Akéni film USA (2002).
Hrajf: A. Schwarzenegger,
F Neri, E. Koteas, C. Curtis
a dalsi. ReZie A. Davis
0.05 Tiumocnice
Thriller Francie/USA/VB
g2005). Hraji: N. Kidman,
. Penn, C. Keener a dalSi.
ReZie S: Pollack
2.10 Krélovské Vanoce
Romanticky film USA (2014).
Hraji: L. Ghabert, S. Hagan,
J. Seymour, K. Flynn a dalSi.
ReZie A. Zamm
3.50 Kolotod
4.15 Smankote, bahitko, Earuj!

[ 2|

Pohadka CR (1998) 65 min.
5.20 Novashopping
54 TV REVUE

85 min.

101 min.

119 min.

83 min.

6.00 Kost v krku
Vanoéni komedie CSR (1973).
Hraji: V. Postranecky, L. Stéd-
14, S. Spankova-Hozova,
L. Roubikova a dalsi

6.30 Ptak Ohnivak

Pohadka CR (1997) 92 min.
8.00 0 Stésti a krase
Pohadka CSR (1986)  s4min.

9.05 Snéiny drak
Pohadka CR (2012)
10.40 Pekariv cisar
Komedie CSR (1951).
Hraji: J. Werich, N. Gollova,
M. Vasova, B. Zahorsky a dal3i.

ReZie M. Frig 64 min.
11.45 Jak si zaslouZit princeznu
Pohédka CR (1994) 72 min,

13.00 Vénoéni poselstvi prezidenta
republiky MiloSe Zemana ®
13.15 0 vile Arnosice:

TV pohadka CR (2001)  52min,
14.05 Tri Zivoty

Pohadka CR (2007) 77 min.
15.25 Princezna ze mlejna 2

Pohédka CR (2000) 112 min

17.20 Jak dostat tatinka
do polepSovny
Komedie CSR (1978). Hraji:

T. Holy, J. Preissova, F. Némec,
J. Karlik a dal3f,
ReZie M. Polediakové

18.55 Udalosti za okamiik a pogasi

19.00 Udalosti

19.45 Branky, body, viefiny

~ POHADKA
T

ky éuo Popelku
tip Pohddka CSR (1973). Hraji:
L. Safrankova, P. Travnitek,
V. Mensik a dal3f 84 min.
21.25 Jak utopit dr. Mracka aneh
Konec vodnikii v Cechach
Komedie CSR (1974) 95 min.
22.59 Vysledky losovani Stastnych 10
a Euromiliony

| 23.00 Neznigitelnj Vladimir Mensik

23.55 Arabesky

TV adaptace CSR (1987) 66 min.

1.05 0 Vanocich uZ nechei slySet
ani

2.20 Z Divadélka pod vEzZi
3.20 Cepice

TV komedie CSR (1983)
3.40 Réno budeme moudrejSi

TV inscenace CSR (1977). Hrajf:

J. Hiavacovd, L. PeSek a dalSi
4.45 Felixir

i’ P8yatek slavi Stép

91 min. |

i slovo
Komedie CSR (1981) 73 min.

12

6.00 Nase tradice:
Bozi hod a svaty Stépén
6.25 Biblické pFib&hy
David 1/2. Historické drama
SRN/Itlie/|zrael/USA (1997)
7.55 Na cesté po Rimé
8.25 Maly indidn ve mésié
Komedie Francie (1994) 87 min.
9.50 Zazratnd planeta:
Tajny Zivet psii
10.40 Cirgue du Soleil:
Vzdalené svetly
12.10 Jingle bells
12.15 Vano&ni Eas s Marii Rottrovou
12.45 NejkrasnéjSi dar
Pohédka
13.20 Obrazy ze Zivoia
BoZzeny Némcové
14.15 Biblické piib&hy
David 2/2. Historické drama
SRN/Italie/lzrael/USA (1997)
15.45 Skalni kiastery v Etiopii
16.10 Nadejné wyhlidky
Chudoba cti netrati. Filmova
adaptace slavného romanu
Charlese Dickense.
Drama USA (2012) .
18.15 Na cesté po Vojvoding
18.45 Veternitek
Bubdci a hastrmani
18.55 Moravia Incognita
Kralice
19.10 Evropskeé koledy
19.50 Postfehy odjinud
Rimské fontany

90 min.

inzarce

. - e L
RYCHLA PUJCKA
S NEJVYHODNEJSI SAZBOU

Prézdninyuv Rimé
Komedie USA (1953)
22.00 Jih proti Severu (2/2)
Historicky film USA (1939)
0.00 Prvni Tich noc
0.55 Moravia Incognita
Boskovice

~ 1.15 Tomd4s kardinal Spidlik

1.30 JeiiSek mél jméno Zuzanka
1.45 Psani JeziSkovi
Divadelni inscenace CR (2010)
2.45 Nas venkov
3.05 Kvéta Legatova, spisovalelka
3.20 Duchovni kuchyné
Antické Recko
3.45 Uchem jehly
4.10 Ta naSe dechovka
4.40 Vigénovske Vanoce
5.05 Na pomoc Zivotu - cukrovka
5.25 Zrezivéld krasa
Nez prileti ¢ap
5.50 Postfehy odjinud

Zdroj: TV Revue, 2017.
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PRIMA (Prma
Priméagek

6.15 Nexo Knights Il (4)
Krélovsky turnaj 22 min

6.40 Ferda Mravenec (14)

0 hrozné hmyzi nestv(ife a hla-
dové sleéné Amandé 25 min.

7.10 DobrodruZstvi
pana Peabodyho a Shermana
Animovany film
USA (2014)

9.00 Sam doma 2:
Ztracen v New Yorku
Rodinnd komedie USA (1992).
Hraji: M. Culkin, J. Pesci,
D. Stern a dalSi

11.20 Kristian
Filmova komedie CR (1939).
Hraji: 0. Nowy, A. Mandlova,
N. Gollové, R. Schranil a dal3i.

89 min

115 min

Rezie M. Fri¢ 95 min
13.00 Vano&ni poselstvi
rezidenta republiky ®
13.15 Smoulove 2 ®
Animovany rodinny film
USA (2013) 101 min
15.25 Princezna se zlatou hvézdou
- Pohadka CSR (1959)  78min

16.55 Panna a netvor
Pohddka CSR (1978). Hraji:
Z. Studenkova, V. Harapes,
V. Voska a dal3i 88 min
18.55 Zpravy FTV Prima ®
19.25 Krimi zpravy ®
19.40 Divosky ®
19.55 TOP STAR ®

j oy ;
FIRER S Berty m%jsuu ie"x
tip Pohadka CSR (1984). Hraji:
V. Dlouhy, 0. Vetchy, J. Kemr,
V. Preiss a dalSi 91 min,
22.10 Cizinec ®
Aby si zahajil zZlomené srdce,
vyddva se Frank na vylet
do Evropy. KdyZ mu do cesty
schvalné vstoupi Elise a zatne
s nim flirtovat... Akéni krimi-
thriller USA (2010). Hraji:
J. Depp, A. Jolie, P. Bettany,
T. Dalton a dalsi. ReZie
F. H. von Donnersmarck 100 min
0.05" KdyZ Harry potkal Sally
Romantickd komedie USA
1989). Hraji: B. Crystal,
. Ryan, B. Kirby a dal3i.
ReZie R. Reiner
1.50 Kristian
Filmova komedie CR (1939)
3.25 Tato, seZeii Sténd!

92 min

Komedie CSR (1964) 77 mir
® premiéra (L] Zivé vysilér
|
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Obrazek 22: Televizni program na den 26. 12. 2017.

NOVA
5.55 Comeback
Heavy Christmas
6.25 Kacefi pib&hy (44, 45)
7.10 Scooby-Doo:
Legenda o Fantosaurovi ®

Animovany film USA (2011)
8.25 0 Sipkové RiiZence
Pohadka SRN (2008) 80 min.

9.50 Veselé Vanoce preji chobatnice
Komedie CSR (1986). Hraji:
D. Veskrnova, P. Zednitek,

7. Fuchsova a dal3i 94 min.
11.35 Princ Bajaja |

Pohadka CSR (1971) 79 min.
13.05 Byl jednouy jeden kral...

Pohadka CSR (1954) %8 min.
14.45 Z pekla Stésti 2

Pohddka CR (2001) 101 min.

16.40 Kocour v botach
V otich obyvatel méstetka

San Ricardo je kocour v botach
proradnym zradcem, psancem
a bezcharakternim lamacem
kogicich srdcf. Ale jen on sam
Vi, Ze byl ocernén nepravem.
Vyuzije proto kazdé pifleZitosti, |
aby svou povést ogistil...
Animovanx’"ﬁlm USA (2011).
Rezie Ch. Miller 77 min.
Darbujén a Pandrhola
Pohddka CSR (1959). Hraﬂ'i:

J. Sovdk, V. Lohnisky, B. Jur-
dova, K. Fialovd a dalsi.
Rezie M. Fric

19.30 Televizni noviny,
Sportovni noviny, Pogasi

18.05

79 min.

tip Pohadka CR $2011).
Hr?l: E. Josetikova, V. Sanda,
K. Zima, S. Laurinovd a dal3i.
ReZie Z. TroSka 97 min.
22.10 Specialista
Akéni film USA (1994).
Hraji: S. Stallone, S. Stone,
J. Woods, R. Steiger a dal3i.
ReZie L. Llosa 102 miin.
0.20 Need for Speed
Akgni film USA (2014). Hraji:
A. Paul, D. Johnson, I. Poots,
M. Keaton a dals.
Rezie S. Waugh
2.25 Poldové
Akeni komedie USA (2010).
Hr:\%‘. B. Willis, T. Morgan,
S.W. Scott, G. Diaz a dalsi.
Rezie K. Smith 99 min
4.10 Krok za krokem V
4.30 DO-RE-MI
5.20 Novashopping

48 TV REVUE

119 min.

6.00 Cepice
TV komedie CSR (1983)
6.20 Jezerni kralovna
Pohédka CR (1998)
7.50 Princoveé jsou na draka
Pohéddka CSR (1980)
8.45 RumplCimprCampr
Pohadka CR (1997)
10.20 Micimutr
Pohadka CR (2011)
11.50 Zlatovlaska
Pohddka CSR (1973). Hrai:
J. Kotrbova, P. Stépanek,
L. Pesek, J. Holy a dalSi 74 min.
13.05 Cisafiv pekaf
Komedie CSR (1951). Hraji:
J. Werich, N. Gollova, M. VaSo-
vé, B. Zahorsky a dalsi.
Rezie M. Fri¢
14.25 Cisaf a tambor
Pohadka CR (1998). Hrajf:

89 min.
57 min.

90 min.

80 min.

0. Vetchy, P. Rajchert, J. Sko-

ecek, V. Forejtovd a dalSi
rincezna ze mlejna
Pohadka CR (1994). Hraji:
A. Cernd, R. Valenta, Y. Blana-
rovicov4, J. Zindulka a dals.
RezZie Z. Trodka 106 min,

15.40

17.30 Jak vytrhnout velrybé stolicku

Komedie CSR (1977). Hraji:

T. Holy, J. Preissova, F. Nemec,

V. Harapes a daléi.

Reie M. Polediidkova 81 min.
18.55 Udélosli za okamZik a pogasi
19.00 Udalosti
19.45 Branky, body, viefiny

_ POHADKA

+ AR wejlepst piitel ®

p Pohadka CR (2017). Hraji:
Z. Piskula, M. Adameczyk,

K. Svarinska a dalSi 97 min
21.35 Na samoté u lesa
tip Komedie CSR (1976) 91 min.

23.09 Vysledky losovéni Stastnjch 10
23.10 Deset zastaveni
s mistry zabavy
0.05 Kotva u pfivozu

Komedialni drama CSR (1980). |

Hraji: J. Sulcovd, P. Hani€inec,
M. Vladyka a dalSi
1.35 Jednou v roce na Vdnoce
2.30 Hra pro tfi
TV inscenace GSR (1990)
3.35 Kavarnicka diive narozenych
4.20 Vanoéni Rizenka
Komedie CSR qgas _ Hrajf:
M. Rostilkovd, I. Andrlova,
M. Stropnicky a dalsf
4.55 Herecké Vanoce

90 min. -

90 min.

33 min.

6.00
6.10
6.25

6.55
7.00

£z

Geskoslovensky filmovy
tydenik 1967 (1179/2379)

Jak se Zije v zapomenutych
koutech podle D. Vondragka
VanoEni strom republiky
Postrehy odjinud
Jmenoval se FrantiSek (1/2)

Co miiZe Glovék dat, ab:
vykoupil svou P
Frantiska z Assisi. Historické
drama SRN/Itdlie (1989) 89 min,

8.30 Jmenoval se FrantiSek (2/2)

10.00

11.50
12.20
12.40

- 13.30

14.00

15.30
16.25

18.15
18.45

19.00

. 19.25

inzerce

Boii hod vanogni [
Nejznamé[$i Cech -
Jan Nepomucky
Urbi et Orbi (LI
Poutni mista: Broumov

Cesta aneb Matka ocedn ®
Nage tradice:

BoZ{ hod a svaty Stépan
Biblické pribeéhy

David 1/2

Historické drama SRN/Itdlie/
Izrael/USA (1997) 89 min.
Pfib&h zebfiho mlddéte @
Snidané u Tiffanyho

Tak mile blaznivou mladou
divku jen tak nenajdes.
Ocenéno dvéma Oscary.
Komedie USA (1961)

Na cesté po Rimé
Veternitek

Bubaci a hastrmani
Betlemaii
Nezapomenutelné Vanoce

S NEJVYHODNE]SI SAZBOU

Vice info na www.rb.cz

22.10
tip
23.50

0.40
2.35
3.15
3.45
4.10
4.25
4.50
5.50

Podraz

Rozdali si karty s podsvétim.
Slavny dobrodruzny film oce-
n&ny sedmi Oscary. Krimidra-
ma USA (1973). Hraji. R. Red-
ford, P. Newman, R. Shaw,
Ch. Durning, R. Walston a dal-
8i. Rezie G. R. Hill

Jih proti Severu (1/2)
Historické drama USA (1939)
MuZ po boku kralovny

Portrét prince Philipa, manZela -

britské panovnice Alzbéty II.
Diana: Osobni zpovéd

Z oti do o&f

Piih&hy obrdceni

Uchem jehly

Hrotem obyGejné tuzky

Ta nasa kapela

Interhelpo - Historie jedné iluze

Postiehy odjinud
Britannia uZ doplula

Zdroj: TV Revue, 2017.
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Bozi hod vanotni / 1. svatek vanotni
PRIMA

Primacek
6.05 Nexo Knights 11 (3)
Kniha posedlosti
6.30 Ferda Mravenec (12)
Jak Beruska vafila krupicku
a jak potom ve mlyné straSilo
6.55 Ferda Mravenec (13)
Jak Ferdovi odnesli domecek
7.25 ZataZeno, obEas frakaie 2 ®
Animovany film USA (2013) g1 min.
9.20 $dm doma
Rodinnd komedie USA (1990).
Hrzgf: M. Gulkin, J. Pesci,
D. Stern, C. 0’Hara a dalsi.
Rezie Ch. Columbus 99 min.
11.25 RiSe hrajek ®
Fantasy film USA/Kanada
20072. Hraji: N. Portman,
. Hoftman, Z. Mills a dalsf.
90 min.

22 min.

. ReZie Z. Helm

© 13.20 Smoulové

Rodinna komedie USA (2011).
Hraji: N. P. Harris, H. Azaria,
S. Vergara a dal3f.

Rezie R. Gosnell 99 min.

1525 Vrchni, prchnil

Komedie CSR (1980&
Hrajf: J. Abrham, L. Safranko-
v4, Z. Svérak a dalsi.

ReZie L. Smoljak 85 min.
17.05 Hratky s tertem
Pohadka CSR (1956) 97 min.

. 18.55 Zpravy FTV Prima ®

19.25 Krimi zpravy ®
19.40 Divosky ®
19.55 TOP STAR ®

KOMEDIE

PR sim doma 2:

tip Ztracen v New Yorku
Rodinnd komedie USA (1992).
Hrajf: M. Culkin, J. Pesci,
D. Stern, C. 0’Hara a dalsi.
ReZie Ch. Columbus 115 min.
22.40 Moje krasna ugitelka ®
Aby ziskal lepsi praci, rozhodne
se ‘osamély Larry, 7e pijde stu-
dovat. Netusi ovsem, Ze se mu
do cesty priplete krasnd u€itel-
ka. Romantickd komedie USA
(2011). Hraji: T. Hanks, J. Ro-
berts, S. Mahoney, R. Ortega
a dal3i, Rezie T. Hanks 95 min.
Cokolada ®
Romanticky film USA/VB
52001 ). Hrajf: J. Binache,

. Depp, A. Molina a dalsf.

Rezie L. Hallstrém 117 min.
2.50 RiSe hratek
- Fantasy film
USA/Kanada (2007) 90 min.

® premiéra [l 7ivé vysildni




Grafy a tabulky

Graf 1: Podet pofadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT1 dne 24. 12. 2017.

® Nevanoc¢ni

H Vanocni

Tabulka 1: Poéet pofadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT1 dne 24. 12. 2017.

Vanoéni
Nevanoc¢ni
Celkem 11

Graf 2: Polet poiadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT2 dne 24. 12. 2017.

B Nevanocni

® Vanoc¢ni

Tabulka 2: Poéet pofadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT2 dne 24. 12. 2017.

Vanoc¢ni

Nevano¢éni
Celkem 17




Graf 3: Pocet poradu s (ne)vanonim motivem na stanici TV NOVA dne 24. 12. 2017.

9%
B Nevanoc¢ni
B Vanoc¢ni
91%

Tabulka 3: Pocet poiadii s (ne)vano¢nim motivem na stanici TV NOVA dne 24. 12.
2017.

Vanoéni
Nevanoc¢ni

Celkem 11

Graf 4:Pocet poradii s (ne)vanocnim motivem na stanici FTV PRIMA dne 24. 12. 2017.

B NevanoCni

® Vanoc¢ni

Tabulka 4: Pocet poradi s (ne)vanocnim motivem na stanici FTV PRIMA dne 24. 12.
2017.

Vanoc¢ni
Nevanoc¢ni

Celkem 10



Graf 5: Pocet poiadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT1 dne 25. 12. 2017.

B Nevanoc¢ni

® Vanoc¢ni

100%

Tabulka 5: Poéet pofadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT1 dne 25. 12. 2017.

Vanocéni
Nevano¢ni

Celkem 13

Graf 6: Polet poiadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT2 dne 25. 12. 2017.

38%
® Nevano¢ni
H Vanocni
62%

Tabulka 6: Poéet pofadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT2 dne 25. 12. 2017.

Vanocéni

Nevano¢ni

Celkem 16
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Graf 7: PoCet poradu s (ne)vano¢nim motivem na stanici TV NOVA dne 25. 12. 2017.

® Nevanoc¢ni

H Vanocni

Tabulka 7: Pocet poradi s (ne)vanoénim motivem na stanici TV NOVA dne 25. 12.

2017.
Celkem 10

Graf 8: Pocet poradu s (ne)vanoénim motivem na stanici FTV PRIMA dne 25. 12. 2017.

B Nevanocni

® Vanoc¢ni

Tabulka 8: Pocet poradii s (ne)vano¢nim motivem na stanici FTV PRIMA dne 25. 12.
2017.

Vanoéni

Nevano¢ni

Celkem 12
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Graf 9: Pocet poi'adii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT1 dne 26. 12. 2017.

B Nevanocni

H Vanoc¢ni

Tabulka 9: Poéet pofadii s (ne)vanoénim motivem na stanici CT1 dne 26. 12. 2017.
Vanocni
Nevanoc¢ni
Celkem 14

Graf 10: Pocet poradi s (ne)vanocnim motivem na stanici CT2 dne 26. 12. 2017.

B Nevanocni

H Vano¢ni

Tabulka 10: Pocet poiadi s (ne)vanoénim motivem na stanici CT2 dne 26. 12. 2017.

Vano¢éni
Nevanoc¢ni
Celkem 18
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Graf 11: Pocet poiadii s (ne)vano¢nim motivem na stanici TV NOVA dne 26. 12. 2017.

® Nevanoc¢ni

H Vanocni

Tabulka 11: Pocet poradi s (ne)vanoénim motivem na stanici TV NOVA dne 26. 12.
2017.

Celkem 11

Graf 12: Pocet poradi s (ne)vanoénim motivem na stanici FTV PRIMA dne 26. 12.
2017.

B Nevanocni

H Vanoc¢ni

Tabulka 12: Pocet poradi s (ne)vanoénim motivem na stanici FTV PRIMA dne 26. 12.

2017.
Celkem 10



Graf 13: Pocet poradi s (ne)vanocnim motivem na vSech pozorovanych stanicich ve
dnech 24. - 26. 12. 2017.

H Nevanocni

B Vanocni

Tabulka 13: Pocet poradi s (ne)vanoénim motivem na vSech pozorovanych stanicich ve
dnech 24. - 26. 12. 2017.

Vanoéni
Nevano¢ni
Celkem 153

Graf 14: Pocet reklam s (ne)vanoénim motivem dne 26. 11. 2017 na FTV PRIMA okolo
poradu Ja, Kajinek vysilaného od 20:15 do 21:25 hod.

B Nevanoc¢ni

® Vanoc¢ni

Tabulka 14: Pocet reklam s (ne)vano¢nim motivem dne 26. 11. 2017 na FTV PRIMA
okolo poradu Ja, Kajinek vysilaného od 20:15 do 21:25 hod.

Vanoéni
Nevanoc¢ni
Celkem 52



Graf 15: Pocet reklam s (ne)vano¢nim motivem dne 24. 12. 2017 na TV NOVA okolo
poradu T¥i brat¥i vysilaného od 20:20 do 22:00 hod.

H Nevanocni

H Vanoc¢ni

Tabulka 15: Pocet reklam s (ne)vano¢nim motivem dne 24. 12. 2017 na TV NOVA okolo
poiadu T¥i bratii vysilaného od 20:20 do 22:00 hod.

Vanoéni
Nevano¢ni
Celkem 37

Graf 16: Pocet reklam s (ne)vanoénim motivem dne 25. 12. 2017 na FTV PRIMA okolo
poradu Sam doma 2 vysilaného od 20:15 do 22:40 hod.

® Nevanocni

H Vanoc¢ni

Tabulka 16: Pocet reklam s (ne)vano¢nim motivem dne 25. 12. 2017 na FTV PRIMA
okolo poiradu Sam doma 2 vysilaného od 20:15 do 22:40 hod.

Vanoc¢ni

Nevano¢ni
Celkem 97
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Graf 17: Prvky vanoc¢nich tradic v poradech stanic CT1, CT2, TV NOVA, FTV PRIMA
v obdobi 24. - 26. 12. 2017 v ¢ase 8 - 21 hod.

m Kfest'anska
B Angloamericka
= Ruska

H Neurceno

Tabulka 17: Prvky vano¢nich tradic v poiradech stanic CT1, CT2, TV NOVA, FTV
PRIMA v obdobi 24. - 26. 12. 2017 v ¢ase 8 - 21 hod.

Kiestanska

Angloamericka

Ruska

Neurceno

Celkem 34

Graf 18: Prvky vano¢nich tradic v poiadech stanice CT1 v obdobi 24. - 26. 12. 2017 v
case 8 - 21 hod.

m Kiest’anska

® Neurceno

Tabulka 18: Prvky vanoénich tradic v poradech stanice CT1 v obdobi 24. - 26. 12. 2017
v Case 8 - 21 hod.

Kiest'anska
Angloamericka
Ruska

Neurceno
Celkem 4

XXII



Graf 19: Prvky vanoé¢nich tradic v poFadech stanice CT2 v obdobi 24. - 26. 12. 2017 v
¢ase 8 - 21 hod.

m Kfest'anska
B Angloamericka
= Ruska

® Neurceno

Tabulka 19: Prvky vanoénich tradic v poradech stanice CT2 v obdobi 24. - 26. 12. 2017
v ¢ase 8 - 21 hod.

Krestanska

Angloamericka

Ruska

Neurceno

Celkem 21

Graf 20: Prvky vanocnich tradic v poradech stanice TV NOVA v obdobi 24. - 26. 12.
2017 v ¢ase 8 - 21 hod.

m Kfest’anska

H Neurceno

Tabulka 20: Prvky vanoc¢nich tradic v poradech stanice TV NOVA v obdobi 24. - 26. 12.
2017 v ¢ase 8 - 21 hod.

Kiest’anska
Angloamericka
Ruska

Neurceno
Celkem 3

XXIII



Graf 21: Prvky vano¢nich tradic v poradech stanic FTV PRIMA v obdobi 24. - 26. 12.
2017 v ¢ase 8 - 21 hod.

B Angloamericka

® Neurceno

Tabulka 21: PrvKky vano¢nich tradic v poradech stanic FTV PRIMA v obdobi 24. - 26.
12.2017 v ¢ase 8 - 21 hod.

Kiestanska

Angloamericka

Ruska

Neurceno

Celkem 6

Graf 22: Prvky vano¢nich tradic v reklamach vysilanych ve dnech 26. 11., 24. 12. a 25.
12. 2017 ve ve€ernim primetimu.

B Kfestanska

B Angloamericka
= Ruska

B Neurceno

u Mix

Tabulka 22: Prvky vano¢nich tradic v reklamach vysilanych ve dnech 26. 11.,24. 12. a
25.12. 2017 ve vecernim primetimu.

Krest’anska
Angloamericka

Ruska
Neurceno

Celkem 56
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