Vendula Virago: NabozZenstvi a branding:
Posudek vedouci prace

Vendula Virago se rozhodla zvolit si jako téma bakalarské prace ¢asto pretfasany, ale malo odborné
studovany fenomén vztahu ndboZenstvi a reklamy, presnéji brandingu. V mezinarodni roviné byva
toto téma obvykle zpracovavano ze dvou moznych perspektiv — jednak z perspektivy levicové kulturni
kritiky (sem spadaji predevsim myslitelé frankfurtské Skoly, zvlasté Adorno) a jednak z perspektivy
upadku ndboZenstvi soucasnosti. Prvni rovina zdlraznuje kulturni vyznam reklamy a trhu obecné
masové zabavy jako jakési idolatrické zlaté tele soucasnosti, od néhoZ se musime osvobodit,
abychom dokazali zcela realizovat své lidstvi. Druhy pfistup si naopak vS§ima promény ndbozZenskych
fenoménd, které se pocinaje postmoderni dobou ptizplsobuji vSudypfitomnému prostfedi trhu, a
sleduje, jak se zvést ndboZenskych spole¢nosti zafazuje mezi ostatni nabidky produktl kofenéné
specifickym image Zivotniho stylu, které se s nimi poji. V této optice tak nabozenstvi v jisté roviné
klade mensi dlraz na to, co jesté donedavna bylo zakladnim znakem zdlrazfiovanym religionisty
napfri¢ oborem — a stava se jednim z mnoha lifestylovych nabidek na trhu. | tento pohyb je vniman
negativné ve smyslu komercializace a vulgarizace nabozenstvi a jen malokdy je chdpan neutralné,
jako zplsob, jakym se realita ndboZenskych spolecnosti pfizplsobuje realité trhu, z niZ se nelze
vyvazat. Zaroven s tim se vSak naskytd otdzka, do jaké miry jsou ¢i nejsou nabozenské zvésti
redukovany na lifestylovy rozmér specifické formy existence rliznych spolecenstvi, ktery dodava jejich
prislusniklim podobnou ,image”, jako napt. pouzivani produktl Apple technologickym nadsencim.
Otazka vztahu nabozZenstvi, reklamy, trhu a brand( je proto vysoce aktualni — a notné kontroverzni.

Vendula Virago je takfikajic ,z oboru” — reklamé se vénovala na vyssi odborné skole a pfistupuje tudiz
k tématu s pfedbéZnou znalosti obou sfér, jak religionistiky, tak marketingu. Prace proto vychazi
nejen z religionistiky, ale také z teorie marketingu, a snazi se zmirnit neporozumeéni, ktera na stretu
obou disciplin vznikaji. UZ proto se prace nesoustfedi na ,,ndboZenstvi a reklamu®, nybrz obecné na
fenomén brandingu, ale zaroven se nepokousi najit ndbozZenské zaklady tohoto fenoménu (jako to
¢ini néktefi teoretici, ktefi hledaji v reklamé fetisistickou nebo totemickou podstatu a proti nimz se
sle¢na Virago explicitné vyhranuje). Naopak — snazi se postihnout zakladni podobnosti a rozdily mezi
nabozZenstvim a brandingem z hlediska genese svétondazoru (,,worldview”) a vychazi pti tom jak

z pfirucek marketingu, tak pfedevsim z teoretickych praci Niniana Smarta. Dafi se ji pti tom
nezredukovat jeden fenomén na druhy a postihnout jak podobnosti, tak rozdily. Pfestoze zvoleny
projekt je na bakalarskou praci velmi ambicidzni a dosti rozsahly, podafilo se vytvofit text, ktery
zdafile predstavuje oboji, je schopen predloZit jisté analytické zavéry a predevsim predstavuje skvély
odrazovy mustek pro dalsi zkoumani.

Po formalni strance je prace v poradku, pozndmkovy aparat je pfimérené velky (a oplyva nejen
sekundarni literaturou, nybrz i primarnim materidlem v podobé reklamnich spot(, které slecna
Virago zkoumala). Stylisticky je prace vyspéla, byt misty autorka jen tak tak zvlada kocirovat svou
tendenci k ironickému a sZiravé vtipnému slohu, ktery |épe slusi fejetonu nez odborné préci. Na
druhou stranu, tato tendence nepfekracuje pfipustnou miru a pfispiva k faktu, Ze se odstavce ctou
lehce a s misty dokonce s poZitkem. S ohledem na spolupraci béhem psani je tfeba konstatovat, ze



slecna Virago aktivné konzultovala v mife vyrazné presahujici predepsané povinnosti a svou praci
nejen mechanicky sepisovala, ale predevsim komplexné teoreticky i prakticky promyslela. Zaroven je
mi zndmo, Ze autorka paralelné diskutovala o své praci s odborniky na sféru marketingu a
konzultovala ji s nimi. To vSe je samoziejmé hodno ocenéni.

PrestozZe se dosud nejedna o dilo badatelsky zralé (coz nicméné na bakalarském stupni neni jesté
potfeba), musim konstatovat, Ze predloZeny text zcela napliuje kritéria kladend na bakalafskou préci
a proces jeho tvorby povaZuji za vysoce uspokojivy. Studentka si podle mého nazoru zaslouzi
hodnoceni vyborné.
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